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O seu

Sistema

O SICREDI, Sistema de Crédito Cooperativo, € uma

instituicao formada por cooperativas de crédito.

As cooperativas de crédito integrantes do SICREDI sao instituicoes
financeiras que pertencem aos seus associados e sao um instrumento de
organizacao economica da comunidade, oferecendo solucoes financeiras
para agregar renda e contnbuir para a melhoria da

qualidade de vida dos associados e da comunidade.

Para atender as necessidades dos associados, foram criadas empresas
corporativas que garantem servicos especializados e ganhos em escala.
Varios produtos e servicos estdo a disposi¢do para

atender as necessidades dos associados.

No Parand, o SICREDI esta presente em mais de 225 municipios,

com 264 unidades de atendimento e, em algumas

comunidades, as cooperativas de crédito sao a unica instituicao financeira.
Para o SICREDI, mais importante é o seu compromisso

com o0 desenvolvimento das comunidades onde atua. Por 1550, mais de
190 mil paranaenses ja adenram e usufruem dos beneficios do seu
Sistema de Crédito Cooperativo, presente em seis estados brasileiros.

SICREDI Sistema de Crédito Cooperativo
e o compromisso com o desenvolvimento do Parana.
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PALAVRA DO PRESIDENTE

S sucessivos e surpreenden-

tes resultados positivos da

Balanca Comercial do
Agronegocio vém demonstrando, ao
longo deste ano, a importancia da ati-
vidade agropecudria na geracio de
divisas e no fortalecimento da eco-
nomia brasileira. I a riqueza produ-
zida no campo, garantindo um supe-
ravit que beneficia inclusive a ativi-
dade industrial urbana, contribuindo
para o desenvolvimento econémico
¢ social do Pais. Ou seja, de maneira
efetiva e cada vez mais consistente,
o agronegocio tem propiciado ao Bra-
sil um lugar de destaque, e sempre
crescente, no cenario do comércio
mundial.

Uma forma incontestavel de tra-
duzir essa realidade, mostrando inclu-
sive 0 desempenho do Parana nesse
processo, sao numeros. Nos ultimos
doze meses — outubro/2003 a setem-
bro/2004 — o agronegdcio exportou
US$ 38.133.72 milhdes, contra uma
importacao de US$ 4.864.25 milhoes,
atingindo um superavit de US$
33.269.47 milhdes. No mesmo perio-
do, a Regido Sul do Brasil foi respon-
savel pela exportagdo de US$
15.718,94 milhdes, representando
41,22% do total exportado pelo agro-
negocio brasileiro.

Dos estados do Sul, o Parana foi o
que contribuiu com a maior parcela
do valor exportado: US$ 6.502.85
milhdes. O Rio Grande do Sul apare-
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ce em segundo, com US$ 6.190.74
milhdes e Santa Catarina na terceira
colocagdo, com USS 3.025.35 milhdes.
O Parana também se destacou no sal-
do das exportagoes, apresentando o
maior superavit — US$ 6.065.29 mi-
Ihdes, igual a 18,23% do superavit do
agronegocio brasileiro e 41.65% do
superavit da Regido Sul.

Nesse contexto, vale ainda fazer um
paralelo sobre a participagio das coo-
perativas nas exportagoes. No perio-
do de janeiro/2004 a setembro/2004 as
cooperativas brasileiras exportaram
US$ 1.610.47 milhdes, com as coope-

rativas paranaenses respondendo por

US$ 847.85 milhdes. ou 52.64% do to-
tal das exportagdes de todo o sistema
cooperativo do Pais.

Contudo. se os numeros revelam a
participacao deste ou daquele segmento
ou estado nas exportagdes, no caso das
cooperativas do Parana ¢ importante
a analise de alguns dos fatores que jus-
tificam esse significativo desempenho:
19) 0 setor produtivo tem investido no
processo de formagao e capacitagio
para atuar no mercado exterior; 2°) as
cooperativas estao investindo forte no
processo de transformacdo da maté-
ria-prima em produto com valor agre-
gado: 3°) melhoria do processo de ges-
tao, sobretudo na formulagdo do pla-
nejamento estratégico; 4°) crescente
participa¢cao no mercado interno. com
produtos destinados ao varejo; 4°) in-
vestimentos junto aos cooperados, vi-
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sando a adogdo tecnologica para me-
lhorar a produtividade e qualidade dos
produtos; 5%) a constante, determinada
e sistematica participagao de dirigen-
tes em eventos, encontros e seminari-
0s, tanto no Brasil como em outros pa-
ises, para solidificar a presenca das
cooperativas no mercado: 6°) a pulve-
rizacdo das vendas no Exterior, como
estratégia para diminuir riscos - hoje
as cooperativas exportam para mais de
115 paises, com um mix superiora 170
produtos.

LLevando em conta todos esses fato-
res, uma das conclusoes a que chega-
mos ¢ a de que o agronegocio parana-
ense tem uma relagdo direta com o
forte desempenho da agropecuaria pro-
fissionalizada praticada no Estado. L,
nesse contexto, as cooperativas do Pa-
rana vém dando uma significativa con-
tribuicdo para o fortalecimento do se-
tor, sobretudo na defesa dos mais de
300 mil cooperados que integram as
cooperativas do Estado e dos 100 mil
cooperados das cooperativas agrope-
cuarias que, em sua maioria (75%), sdo
pequenos agricultores.

Na relacao Brasil. o Parana conta
com mais de 60% de suas exportacdes
pautadas no agronegocio, conquistan-
do a cada ano uma maior fatia do bolo
das exportagdes. Em 2000, o Parana
detinha 7,97% do total das exportagdes
do Pais e, em 2004, até o més de agos-
to, a participacao ja havia subido para
10,66%.



EDITORIAL

Cooperativas
vao a mesa do
consumidor

rodutos acabados, prontos para o consumo, seja

na forma in natura ou industrializado. I a

produgdo cooperativa, num processo de
verticalizagdo, que ganha cada vez mais espago, tanto
na mesa do consumidor como no mercado exportagio.
Seja na disputa de uma fatia do varejo, ou entédo por
um espago no comercio internacional, o cooperativismo
paranaense investe no processo agroindustrial
buscando. cada vez mais, agregar valor ao produto
primario. Tendéncia essa sustentada ndo s6 por uma
questio de sobrevivéncia da atividade econdémica, mas
principalmente pela necessidade de tornar-se e
manter-se competitivo num crescente modelo de
economia globalizada.

Transformado o leite em queijo, o milho e a soja em
carnes e a laranja em suco, as cooperativas exploram
nichos de mercado e diversificam sua atividade
industrial, gerando mais renda e garantindo maior
liquidez & produgdo do cooperado. Ao participar de
toda a cadeia produtiva, o sistema cooperativo também
confere um diferencial de qualidade e valor as
tradicionais commodities, como a soja e o milho, por
exemplo, de onde sdo extraidos produtos que tém como
destino a indastria alimenticia, ou entdo vao direto a
gondola dos supermercados. Isso sem falar do algodao,
do cafe, do frango e do suino. além de dezenas de
outros produtos de origem animal e vegetal que sdo
processados pelas cooperativas.

E. com a intengdo de retratar esse potencial da
agroindustria e o nivel tecnoldgico adotado pelas
cooperativas no processamento da matéria-prima, a
partir desta edicdo, a revista Parana Cooperativo
publica uma série de reportagens sobre a produgao
cooperativa, com destaque para os produtos de maior
valor agregado. A idéia, € mostrar a participacdo do
sistema em mercados bastante competitivos e também
a cumplicidade do consumidor que, mesmo sem
perceber, esta adquirindo cada vez mais produtos que
tém origem nas cooperativas paranaenses.

SUMARIO

Entrevistado deste més, Joelmir Beting
diz que “0 cooperativismo vai ser a
grande forga do seculo XXI”

4

Produtos de valor agregado garant'em
diversificacdao, ampliam participacao
no varejo e no mercado exportacao

22 Cocamar ganha Prémio
Valor Social de Respeito
ao Meio Ambiente

novermnbro/2004



A pesquisa
cooperativae a
produtividade
na Fapa

Coodetec investe
em laboratario para
produzir inseticida
biologico

Previsao recorde de
producao e de menor
rentabilidade no campo

38 Confira a projecao dos 4“ Novas agéncias e
indicadores da economia postos de atendimento do
brasileira para 2005 Sicredi e do Sicoob no PR

novembro/2004 A )

SISTEMA

Diretoria da Ocepar
2003/2007

Presidente:
Joao Paulo Koslovski

Diretores:
Alfredo Lang
Frans Borg
Luiz Roberto Baggio
Luiz Lourengo
Joseé Otaviano de Oliveira Ribeiro
Sergio Luiz Panceri
Luiz Carlos Misurelli Palmquist
Leocir Sartor
Almir Montecelli
Aureo Zamprénio
Valter Pitol
Dilve Grolli
Edvino Schadeck

Conselho Fiscal:
Titulares:
Jaime Basso
Miguel Rubens Tranin
Nelson Canan

Suplentes:
Gaspar de Geus
Luiz Francisco Gianini
Antbnio Sergio de Oliveira

Superintendente:
José Roberto Ricken

Superintendente Adjunto:
Nelson Costa

Diretoria do Sescoop-PR
2003/2006

Presidente:
Jodo Paulo Koslovski

Conselho Administrativo:
Alfredo Lang
Guntolf van Kaick
Josiany de Fatima Rolo
Luiz Lourenco

Suplentes:
Frans Borg
Juacir Joao Wischneskl
Célia Hoffmann
Sergio Luiz Pancen

Conselho Fiscal:
Titulares:
Orestes Barrozo Medeiros Pullin
Eurico Woitowicz
Gabriel Nadal

Suplentes:
Jacir Scalvi
Carmen Tereza Sagheti Rels
Francisco Augusto Sella

Superintendente:
José Roberto Ricken

EXPEDIENTE

Revista Parana Cooperativo - Coordenacio: Assessoria
de Imprensa do Sistema Ocepar/Sescoop-PR, Jornalistas:
Samuel Zanello Milléo Filho, Eloy Setti @ Giovan! Ferreira.
Conselho Editorial: Jo&o Paulo Koslovski, Jose Roberto
Ricken, Nelson Costa, Flavio Turra, Gerson Lauermann, Leo-
nardo Boasche, Samuel Zanallo Milléo Filha, Eloy Setti @ Giovani
Ferraira. Apoio: Cleide de Paula. Fotos: Imprensa Ocepar,
Diagramacéo, fotolito e impressao: Editora Faranaansa,
Redacg&o: Rua Mateus Leme, 575, CEP B0530-010, Centro
Civico, Curitiba - Parana. Telefone: (41) 352-2276/(41) 352-
2080, Enderego Eletronico: imprensa@@ocepar. org br Pagi-
na na Intemnet: www ocepar org br. As matérias desta publi-
cagdo podem ser reproduzidas, desde que citada a fonte.



ENTREVISTA

Joelmir Beting

Economista, socidlogo e jornalista

“ 0 cooperativismo vai ser a

Na entrevista deste mes, a revista

Parana Cooperativo traz uma
analise do economista, sociélogo e
jornalista Joelmir Beting sobre a
economia brasileira, expectativas e
entraves que dificultam o processo
de desenvolvimento econdomico e
social do Pais. Apesar do discurso
critico em relacao a politica
econdmica do governo federal, ele
traca um cenario bastante otimista
e construtivo no que diz respeito a

retomada do crescimento. Sobre a

realidade do mercado globalizado,
Joelmir Beting destaca a vantagem
competitiva das cooperativas,
apostando que “o cooperativismo
vai ser o caso do Brasil, o grande _
fenomeno da economia brasileira
do seculo XXI”. Veja tambeéem a
opiniao do entrevistado sobre a
politica tributaria, o agronegocio, o
crédito e a relacao de cumplicidade
que deve existir entre o economico

e 0 social.

() senhor
acha que a economia brasileira
vai bem? Qual sua avaliag¢do so-
bre o sistema economico do Pais?

— Vai bem, mas no
sentido em que ela resolveu assu-
mir todos os riscos de um modelo
que ainda ndo foi remontado e de
um mercado que esta passando pela
janela ja faz tempo. O agronegocio,
por exemplo, rompeu a chamada

crise da espera desde a década pas-
sada e ja esta ha mais de dez anos na
estrada. Parou de esperar alguma
coisa, porque o resto da economia esta
esperando alguma coisa. Esperando
um novo governo, a ditadura cair, es-
perando chegar a abertura, chegar o
presidente eleito, depois a demissao
do presidente eleito, agiientando o Ita-
mar e aparecer o Real, que até hoje
ninguem entendeu que bicho €. De-
pois velo a crise la de fora, a abertura

grande forca do seculo XXI”

do cambio, o apagdo. a Argentina,
depois o Lula e a arrumacao de casa
do Lula. E agora, vamos esperar o que
mais? Ndo da para esperar mais
nada! O Brasil conseguiu romper a
Criﬁ{: 'I.'_lﬂ USPUI"H (=B ]‘.‘FF(}UUHH[} COIme-
cou a caminhar. Nada a ver com o
governo Lula. Nem a favor, nem con-
tra. Nao ¢ o governo que fez a eco-
nomia voltar para os eixos. E a eco-
nomia que resolveu romper a espera
e sair para a estrada.
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— Em relacdao a
politica economica desenvolvida
pelo governo anterior, quais pon-
tos o senhor destacaria em relagdo
ao atual governo?

— O Lula estd man-
tendo a politica econémica do FHC, e
mais do que isso: esta sendo mais ca-
tolico do que a overdose da politica an-
terior. O governo da politica anterior,
do Fernando Henrique. nao foi a dose.
foi a overdose. I overdose transforma
qualquer dose em veneno. E ele pegou
a overdose e ampliou a overdose. O ar-
rocho tributario cresceu, o sufoco orga-
mentario do setor pubico cresceu e o
tumulto regulatério também. Lintéo, na
verdade, ele (Lula) pegou a politica que
tanto combatia e ampliou tudo o que ela
tem de ruim. E ai a economia falou: ago-
ra ndo, agora chega, ndo vamos espe-
rar mais nada, vamos embora!

— () anunciado
e tdo esperado espetaculo do cres-
cimento deve realmente acontecer?

— () sistema (econo-
mico) passa a se colocar em movimen-
to por sua propria conta e risco. Esta
comecando a surgir uma certa inércia
para fazer a economia voltar a cres-
cer, ¢ sem inflacdo. Ai vocé vai entrar
numa discussio rosca sem fim, porque
toda a doutrina econdmica estabeleci-
da, € de que se a economia voltar a
crescer, a inflacao volta. Se voltar a
expandir, a inflagdo aparece. Porém,
ndo é isso que esta acontecendo no
mundo. Faz 15 anos que o mundo pa-
rou de fazer i1sso. onde todo mundo
que crescia inflacionava. La fora aca-
bou isso, e aqui também ja acabou isso.
So falta avisar o Banco Central que
ndo € mais a recessdo que controla a
inflacao. Vocé pode controlar a infla-
¢do em plena expansao! Um exem-
plo é a tigrada (tigres asiaticos) que
esta ha 10 anos crescendo acima de
7% e a inflacao abaixo de 5%. E mais,
a oferta bancaria la dos tigres — ate
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ficaram tigres por cau-
sa disso — passa de
100% do PIB. Aquino
Brasil, ndo passa de
25% do PIB. E la nao
tem inflacéao.

0 cliente tornou-se exigente e
seletivo. A economia passa
a ser calibrada pelo cliente

— Nesse contex-
o, 0 que fazer para crescer sem des-
pertar a infla¢do?

- Quem esta segu-
rando a inflagcdo? Sera a competi¢io?
Como nunca antes, jJa em tempos de
globalizagdo, a competigdo chega de
tudo quanto ¢ lado, de tudo quanto é
jeito, o tempo todo. Isso produziu um
ganho de eficiéncia da economia mui-
to forte, porque estava todo mundo ten-
tando se modernizar. E se vocé nido
consegue mais repassar custo para
pre¢o, vocé vai ter que baixar o custo,
modernizando-se e passando a operar
em cadeia, passando a operar cada vez
mais em cooperativa, Fisse cooperati-
vismo vai ser a grande forga do século
XXI, como nunca antes. Ele ja ¢ forte
la fora, mas agora vai se espalhar pelo
mundo, passando pelo Brasil. Entéo,
quem ja esta no sistema, esta bem a
frente. porque todo mundo vai ter que
aderir. Néo existe mais grande contra
pequeno. I cooperativa contra coope-
rativa, ¢ cadeia de valor contra cadeia
de valor.

— Imaginando
um cendrio de retomada do desen-
volvimento, o senhor acredita que
o Brasil pode ter um crescimento
sustentavel?

— O crescimento
sustentavel ¢ uma reacio em ca-
deia. Se voce tiver mercado, vocé
investe. Se voce investir, 0 merca-
do ¢ atendido e ampliado. O que
rompe a sustentagio do crescimen-

to € quando a oferta ultrapassa a de-
manda, perdendo a corrida com a pro-
cura, situagao que inflaciona e perver-
te o sistema. Mas, no momento em que
vocé sinaliza que vai criar o mercado,
e o mercado vai sustentar o pessoal,
voceé investe para ampliar esse mer-
cado. Essa logica econdmica € a logi-
ca do crescimento. Uma vez instalada
essa logica, o crescimento torna-se sus-
tentavel. Agora, tem hoje um outro con-
ceito lateral, que € o da sustentabilida-
de ambiental, que € um outro proble-
ma. Nao tem nada a ver com as leis
da economia, e sim com as leis da eco-
logia. Esse concelto ndo existia antes
porque, no passado, a gente imaginava
que tinha um crescimento infinito, num
espaco infinito. Nos Gltimos anos. de-
pois que esse conceito se instalou, ¢
que temos que limitar e melhorar o pa-
drio, sendo a natureza se vinga. Antes
que a vinganga apareca, temos que me-
lhorar as condi¢oes de sustentabilida-
de de todo o processo produtivo e de
toda a civilizagdo humana.

— Qual a parti-
cipa¢do do agronegocio nesse pro-
cesso?

— A economia se co-
locou de novo em movimento. conta-
minada pela onda o agronegocio. Isso.
porque a onda do agronegocio come-
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¢ou a chegar no resto da economia.
Se o0 agronegocio € um terco do
PIB —e ele passou a crescer a fren-
te do resto — ele vai acabar carre-
gando o resto. E o que esta acon-
tecendo agora. L no periodo de fun-
do do pocgo. paralisia geral. tumulto
regulatorio, recarga tributaria e ar-
roxo bancario, a economia sobre-
viveu informalizando-se, no bom e
no mau sentido. O garrote tributa-
rio que € o constrangimento maior.
O informal deita e rola com evaséo,
pirataria, falsificacdo e um monte de
outras estrategias de sobre-
vivéncia. I ai vem o arro-
cho monetario ou bancario.
que so financia um quinto do
PIB. incluindo o PIB rural.
Ou seja, a economia des-
bancarizou o seu proprio fi-
nanciamento. Hoje, a ope-
racdo de financiamento em
cadeia mercantil, em cadeia
de valor, dispensa banco. &
ainda encontra um ganho

Antes de resolver o
problema dos sem-terra,
6 preciso resolver o
problema dos com terra

financeiro espalhado por toda a ca-
deia. O pré-datado € primeiro sinal
dessa desbancarizag¢io. Depois, velo
O proprio sistema cooperativo, que
também ficou mais musculoso, mais
robustecido € comecou também a fa-
zer uma serie de alteracoes no cha-
mado credito mercantil e tambem
contribuiu para desbancarizar. Assim,
se voce tem uma bancarizagao caris-
sima, pequena e de alto risco, vocé
sai dela e vai se virar por ai.

— Mas como fica
a relacdo produtor, mercado e con-
sumidor?

— O valor de mercado
¢ outro elemento importante nesse pro-
cesso. Antes, o produtor tinha informa-
¢ao de mercado, e o consumidor ou cli-
ente ndo tinha. Hoje, o chente tem mais
informacgéao de mercado do que o forne-
cedor dele. O resultado disso € que o cli-
ente tornou-se exigente e seletivo. O cli-
ente pode ser a minha mée ou a Coamo,
ou pode ser o fornecedor de adubo ou o

comprador da saftra. A verdade, ¢
que o cliente tem a informacéo de
mercado que nao tinha. Com in-
formacéao de mercado eu vou bus-
car 0 que preciso em outro lado.
imediatamente. Com a tecnologia
da informacéao criou-se, agora on-
line, o leildo reverso pelo lado da deman-
da. Hoje se fecha negdceio, contrato ou
pedido em tempo real. com quem pro-
poe o melhor mix de valor pelo menor
custo. E quem estabelece qual o melhor
mix de valor é o cliente. E£ quem compra
e nao quem vende. A economia passa,
agora, a ser calibrada pelo cliente.

- () entrave
para o desenvolvimento economico
do Pais passa pela politica tributaria?

— O maior gargalo
da economia brasileira ¢ o sistema tri-
butario. Ele € economicamente suici-
da, juridicamente caotico e socialmen-
te perverso. Isso porque ele concentra
carga em quem menos pode e nem sabe
que esta pagando. Vocé faz a carga
na produc¢do e no consumo, € ndo no
patrimonio e na renda. Vocé esta tra-
tando desigualmente os desiguais.
Quem ganha mais, deve pagar mais, e
quem ganha menos deve pagar menos.
ou nada. Se vocé coloca o grosso da
carga, 70% na produg¢do e no consu-
Mo, voce passa a tratar desi-
gualmente os desiguais. Do
ponto de vista social, isto €
uma aberracdo sem tamanho,
porque concentra a renda,
empobrecendo os pobres sem
enriquecer os ricos. 5 o pior
sistema do mundo. Assim,
vOoce patrocina, encoraja e ateé
justifica a informalidade. E a
informalidade hoje é¢ uma sub-
versdo do mercado. Nao ¢
apenas sonegacio de recur-
so publico, ela ¢ a violagiao
das regras da concorréncia.
Entdo, o desastre da informa-
lidade ¢ muito maior do que a
gente pensa e imagina. A gente pensa
que a industria informal € o coitadinho?
Nao. A indastria informal esta destru-
indo todo mundo. O sistema tributario
¢ realmente o nosso maior pecado
mortal.

— O agronego-
cio tem rendido ao Brasil um supe-
ravit na Balanca Comercial. Essa
realidade ndo sugere que o Pais deve
investir nesse setor como forma de
gerar emprego e renda?

— Na verdade, nao
ha uma politica agricola de mercado.
Tanto € que o Brasil esta precisando de
uma politica agricola, e ndo de uma refor-
ma agraria. Até porque a reforma agra-
ria faria parte da politica agricola. O que
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acontece, € que a questido agraria ¢ uma
questio politicamente pervertida no Bra-
sil. O problema da reforma agraria néo €
a posse da terra, mas sim o uso que se da
aela. Assim, sem politica agricola ndo adi-
anta fazer reforma agraria. lanto ¢ ver-
dade, que no Brasil, antes de resolver o
problema dos sem-terra, € preciso resol-
ver o problema dos com terra. Nos temos
no Brasil 2.5 milhoes de familias com pe-
quenas propriedades que ndo conseguem
tirar um salario minimo de renda por més.
Para cinco cabegas, ndo conseguem um
salario minimo. Ja o MST, este é uma pi-
caretagem ideologica, um outro problema.
Mas o agronegocio estd comegando a
ganhar espago na midia e esta comegan-
do a ganhar prestigio publico, respeito pu-
blico por conta do seu proprio sucesso.
ele esta ha sete anos virando noticia e dei-
xou de ser um negoécio de segunda, um
negocio de caipira um negocio de folclo-
re. Virou, agora, o motor de arranque da
economia brasileira.

As cooperati-
vistas tém estruturado suas acoes
numa politica de planejamento do
sistema. Nesse contexto, como o se-
nhor vé a questdo do planejamento
estratégico das corporagoes?

A 1mportancia do
sistema de planejamento estratégico.,
seja de uma pequena empresa, 1solada,
seja de uma cadeia de valor ou de uma
grande cooperativa. esta nos resultados
obtidos a partir desse processo. Se a
empresa se moderniza, se informatiza,
se esta tecnologicamente na ponta dos
cascos e a administragao ja passou por
uma grande reengenharia de gestio, e
depois no mercado, ela consegue verti-
calizar seu mecanismo de producio e de
servico. Ai voceé tem o resultado: a gran-
de colheita de um planejamento que foi
feito la a tras. Agora, como o processo €
dinamico e o planejamento estratégico con-
tinua em ebuli¢do, vocé pode planejar a
nova fase, para um novo salto, uma nova
onda. E nesse processo, aqui no Parana,
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da para sentir que as grandes coo-
perativas estio nessa posicio. Es-
tao agora, nesse grande esforgo de
abertura do mercado global, estao
na lideranca desse esforco. Mais
ate do que as grandes empresas ou
ate mesmo as fradings. Os maio-
res exportadores do Brasil, indivi-
duais, sdo as cooperativas. Em blo-
co ou no coletivo, elas sdo as maio-
res. E € nesse sentido que a gente
fala da importancia do planejamen-
to estratégico. Nao ¢ mais o grande
que devora o pequeno. I o pequeno

Vocé nao vai resolver a
nquestao social sem
o desenvolvimento
economico

que devora o lerdo. £ o pequeno, em blo-
co, tem essa condi¢do. Entdo. eu acho que
0 cooperativismo vai ser o caso do Brasil,
o grande fendmeno da economia brasilei-
ra do seculo XXI.

() desenvolvi-
mento economico, na sua avaliagdo,
passa pela promogdo social, ou a
promog¢do social é — ou pelo menos
deveria ser — uma conseqiiéncia do
economico?

— Historicamente,
vOCe val primeiro ter o economico para
entdo realizar o social. Mas nos ulti-
mos tempos, no Brasil e no mundo, vocé
Ja tem que correr com os dois cavalos
no mesmo pareo. Ate recentemente,
por exemplo, recursos humanos
abundantes e desqualificados eram
uma vantagem comparativa. Hoje, re-
curso humano abundante e desqualifi-
cado é um desastre. I um caixdo sem
alca e esferico. Voceé tem que fazer

rapidinho uma qualificagcdo em mas-
sa de recursos humanos, a medi-

da em que vocé passa a ter na

escola uma condigido dela escola

funcionar como empresa e, na pro-

pria empresa a condigao de funci-
onar como escola. IE qualificagio per-
manente e continuada de recursos
humanos. Inclusive, as grandes em-
presas ja tém o departamento de edu-
cacdo continuada. Ndo é mais trei-
namento. E treinamento continuo. O
trabalho virou estudo e o estudo tem
que virar trabalho. O capital huma-
no passou a ser decisivo no proces-
50, tanto ¢ que algumas empresas
grandes ja mudaram a placa na por-
ta. Nao € mais departamento de RH,
¢ departamento de CH. Nio ¢ a
mesma coisa que recurso humano.
Recurso ¢ potencial., o capital € ri-
queza. Entdo, o Brasil € rico de re-
cursos e pobre de riquezas. E rico
em recursos e pobre em capitais. O
fato, € que ndo ha mais como fazer
desenvolvimento com gente nao qua-
lificada. No passado dava para fa-
Zer crescimento economico para re-
solver a questdo social. Agora, vocé
ndo vai resolver a questdo social sem
o desenvolvimento econémico.



FORUM DOS PRESIDENTES

necessidade do governo

federal soltar as amarras

do mercado financeiro, cri-

ando condi¢des para o
crescimento da economia a partir
de uma politica que permita um de-
senvolvimento continuo e sustenta-
vel. Essa foi a tonica das analises
feitas pelo jornalista Joelmir Beting
e pelo economista e ex-presidente
do Banco Central, Gustavo Loyo-
la. durante o Forum dos Presiden-
tes de Cooperativas, dia 25 de ou-
tubro, em Curitiba. Organizado pela
Ocepar e pelo Sescoop/PR, o en-
contro reuniu mais de 160 presiden-
tes, diretores e conselheiros de co-
operativas.

Joelmir Beting, que atualmente ¢
comentarista do telejornal da Band
e possui colunas em diversos jor-
nais brasileiros, fez uma radiogra-
fia do Brasil e dos cenarios macro-
economicos e politicos para 2005 ¢
2006. Segundo ele, o Pais vive um
momento bastante positivo, com a
economia estabilizada, mas ainda
com alguns problemas para serem
resolvidos, entre os quais as taxas
de juros. <O setor produtivo niao
pode conviver com Juros €scor-
chantes, onde o maior socio das
empresas € 0 proprio governo.”

Apesar das politicas piblicas,
analistas projetam cenario econémico
otimista para o Brasil

Fotos: Imprensa Ocepar

Mais de 160 presidentes e dirigentes cooperativistas participaram do encontro

Beting também fez uma abordagem
sobre as reformas que ainda neces-
sitam acontecer, entre elas, a tribu-
taria e trabalhista. Ao falar sobre as
turbuléncias do mercado financeiro

%

mundial, que acabam gerando crises
Internas. ele entende que vivemos
crises de blefe. “Vivemos mais em
funcao de uma certa histeria do mer-
cado do que propriamente uma cri-
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Joelmir Buting

Gustavo Loyola

se”, ressaltou. Ao final da palestra
Joelmir falou sobre a necessidade de
o governo Lula soltar as amarras do
mercado financeiro, e que para iSs0
precisa definir uma politica para as
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taxas de juros que sobem e descem.

Ja o economista Gustavo Loyola

falou sobre os reflexos da politica

macroecondmica para o setor pro-

dutivo brasileiro. Para ele os proble-
A/

o

mas herdados pelo atual governo
necessitam de uma solug¢ao, princi-
palmente no que diz respeito a in-
fra-estrutura. Loyola apresentou
trés possiveis cenarios: 1) Otimista:
sucesso nas reformas e nas politi-
cas setoriais € microeconomicas,
com a economia internacional em
crescimento e a preservacao do atu-
al rumo na macroeconomia; 2) Pes-
simista: Lula ndo resiste as pressoes
¢ pode sucumbir ao populismo e,
assim, mudar a politica macroeco-
nomica: 3) Intermediario: momento
vivido pelo atual governo, com su-
cesso parcial nas reformas e desem-
penho ruim a regular nas areas se-
toriais,

Contudo, seja qual for o cenario,
Lovola acredita que governo nao
perde o rumo da macroeconomia.
“Nido vemos sinais de uma catas-
trofe. Temos uma importante taxa
de crescimento, em torno de 3% ao
ano”, disse. Loyola projetou o se-
guinte cenario para 2005: PIB de
4,0%: inflagdo (IPCA) 5.3%: juros
(dezembro) 15.0%: taxa de cam-
bio 3,10; balanca comercial US$ 25
bilhdes: conta corrente 2.5 ¢ inves-
timentos estrangeiros US$ 15 bi-
lhoes.

Para o presidente da Ocepar.
Jodo Paulo Koslovski, o forum cum-
priu seu objetivo a partir do mo-
mento em que proporcionou aos
presidentes e dirigentes cooperati-
vistas um efetivo debate sobre po-
litica macroeconomica. Koslovski
tambeém destacou o fato dos pales-
trantes apresentarem visodes bas-
tante parecidas sobre o contexto
economico do Pais. “As analises
revelam que a realidade economi-
ca € consenso e traduzem o que,
de fato, esta acontecendo na eco-
nomia brasileira.”



TOP OF MIND

Coamo e Cocamar aparecem na pesquisa que aponta os nomes mais lembrados pelo consumidor

5 cooperativas

paranaenses,

Coamo com
sede em Campo Mou-
rio e a Cocamar, de
Maringa, estio entre
as marcas mais lem-
bradas pelos parana-
enses, conforme o
prémio “Top Of
Mind™, em pesquisa
feita pela Revista
Amanha, de Porto
Alegre, em parceria
com o Instituto Boni-
lha de Pesquisa e Opi-
nidao de Mercado. O
anuncio das empresas
mais lembradas pelos consumido-
res paranaenses aconteceu em ou-
tubro, em solenidade realizada no
Cietep, em Curitiba, com a presen-
¢a da imprensa e de empresarios
de todo o Estado. A pesquisa apon-
ta as marcas mais lembradas pelo
consumidor nas categorias Servi-
¢os, Produtos. Comunicagdo e
Grande Empresa.

A Coamo aparece como a pri-
meira empresa do interior do Pa-
rana na pesquisa e entre as oito
empresas mais lembradas pelos pa-
ranaenses. A Cocamar ganha des-
taque entre as dez empresas mais
citadas na pesquisa. O bom de-
sempenho das cooperativas para-

naenses na 10° edi¢ciao do “Top Of
Mind™ se destaca pelo fato de ficarem
a frente ou bem proximas de mar-
cas muito conhecidas e que Iinves-
tem maci¢amente em marketing,
como € o caso da Petrobras e da

Coca-Cola.

Para chegar as marcas mais lem-
bradas, foram realizadas mil entre-
vistas em Curitiba e em outras 24
cidades do Estado. Segundo Rogé-
rio Bonilha, diretor do Instituto Bo-
nilha, a pesquisa ja pode ser consi-
derada “o estudo mais sistematico
sobre marcas do Parana”. As mar-
cas estdao muito ligadas a cultura de
uma populacao e, através do “Top
Of Mind™, ¢ possivel revelar e

acompanhar as mudan-
¢as culturais ocorridas. A
Copel foi a vencedor:
como destaque “Grande
Empresa”.

“Concorrer com em-
presas do porte da Petro-
bras, Coca-Cola, Audi,
Copel e Renault, entre
outras, sem davida algu-
ma ja ¢ motivo de orgu-
lho. Melhor ainda é ficar
entre as 10 mais lembra-
das pelos consumidores
paranaenses’, afirmou o vice-pre-
sidente da Cocamar, Jos¢é Jardim
Junior. Segundo ele, premiagdes
como estas servem de incentivo
para que a empresa continue a in-
vestir cada vez mais na qualidade
da producdo. “Afinal, ndo adianta
nada somente a marca, 0 consumi-
dor também leva em consideracao
a qualidade do produto ou do servi-
¢o na hora da escolha e, tanto a Co-
camar quanto a Coamo podem se
considerar privilegiadas por terem
sido lembradas, fato este que refor-
¢a a presenca do cooperativismo
num varejo tao competitivo como €
0 nosso”, ressalta.

Com o maior e mais diversificado
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parque industrial do cooperativismo
brasileiro, a Cocamar processa cer-
ca de 87% de todo o volume de pro-
dutos agricolas que recebe. Atual-
mente, industrializa e coloca a dispo-
sicdo dos consumidores produtos
como oOleos de soja, canola, milho e
girassol, café, sucos e néctares pron-
tos para beber, maionese, catchup,
mostarda, alcool, etc, comercializa-
dos com a marca Cocamar e Purity.

Para o presidente da Coamo Agro-
industrial Cooperativa, José Aroldo
Gallassini, ““a excelente classificacio
obtida pela Coamo no *Top Of Mind™
2004 do Parana € motivo de orgulho
para a familia Coamo, sendo fruto dos
bons resultados conquistados pela

cooperativa, que a colocam entre as
principais empresas do estado e do
agronegocio brasileiro. E também é
motivada pelo crescimento da partici-
pacdo dos produtos com a marca Coa-
mo junto aos consumidores™, assegura.

Segundo ele, as marcas Coamo e
Primé estdo ganhando cada vez
mais espago nas gondolas dos su-

permercados, nas cozinhas indus-
triais, bares e restaurantes, levan-
do qualidade e sabor a vida de mi-
lhares de brasileiros. A linha de pro-
dutos alimenticios da Coamo ¢ com-
posta por oleo refinado de soja, cafe
torrado e moido, margarinas, gordu-
ra vegetal hidrogenada, creme vege-
tal e farinha de trigo.

Assecsoria Coamo

Copagril

Fomentando a agropecuaria e
fortalecendo o cooperativismo
em Marechal Candido
Rondon e regido!

Parabéns a todos os cooperativistas
gue frabalham para a construcao
de um mundo melhor!

Fone: (45) 284-1133 - Av. Maripa, 2180 - Marechal Candido Rondon - PR



AUTOGESTAO

ealizadas dentro do pro-

grama de Autogestio da

Ocepar/Sescoop-PR, as
visitas tecnicas as cooperativas pa-
ranaenses completam quatro anos
¢ se consolidam como importante
ferramentas de analise da situacio
economica/financeira do sistema no
I:stado. O trabalho, que surgiu com
0 objetivo de prestar um novo ser-
Vigo ao cooperativismo, acabou se
transformando num referencial
para a definigdo da politica de ges-
tdo das cooperativas. A finalidade
das visitas técnicas é discutir, junto
com os dirigentes, a situaciao de
cada cooperativa,

Na pratica. o programa consiste
inicialmente na apresentagido do
cenario estadual, através dos indi-
cadores de gestdo apontados pelo
Sistema de Analise e Acompanha-
mento das Cooperativas (SAAC).
Na seqgiiéncia. os tecnicos respon-
saveis pelo trabalho discutem. jun-
to com os dirigentes, a realidade da
cooperativa, sugerindo as propos-
tas e encaminhamentos que se fi-
Zerem necessarios, assim como as
acoes que podem ser implementa-
das para aprimorar o processo de
gestao.

Visitas técnicas se
consolidam como ferramenta
de analise econdmica/
financeira do sistema

A - §
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Reunido dos técnicos da Autogestdo com dirigentes da Cooperativa Coagru, de Ubirata

Gerson Lauermann, gerente de
Autogestio da Ocepar, explica que
“0 acompanhamento a gestdo das
cooperativas visa manter a qualida-
de da gestio, credibilidade junto a ter-
ceiros, transparéncia perante o qua-
dro social e, principalmente, a solidifi-
cacdo do sistema e da administragao
cooperativista.” O raio-x proporciona-
do pela visitas técnicas, segundo Lau-
ermann, disponibiliza um eficaz instru-
mento de apolo a administragdo das
cooperativas.

Para José Fernandes Jardim Jini-
or, vice-presidente da Cocamar, de

&

Maringa, “cada cooperativa tem seu
sistema de gerenciamento, sua téc-
nica de administragao, enfim, suas
particularidades™. Mas a visualizacao
do sistema como um todo, com a vi-
sao estadual apresentada pela equi-
pe do Sistema Ocepar, ¢ importante
para saber como vai nossa coopera-
tiva no contexto do Estado e também
dentro da propria regido, até como
subsidio para balizarmos futuras
acoes”,

Para a Coagru, de Ubirata, as visi-
tas técnicas servem para delinear as
acoes desenvolvidas pela cooperati-
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va. “Eu diria que hoje € um instru-
mento fundamental, que da seguran-
¢ca a quem dirige a cooperativa’, dis-
se Aureo Zampronio. presidente da
Coagru. Sugerindo que esse progra-
ma deve ter continuidade e ser apri-

completar o trabalho realizado mensal-
mente pela nossa equipe, principalmen-
te no que diz respeito aos nameros e
indices da cooperativa™.

Segundo Pitol, essa avaliacao feita
em conjunto se traduz em uma segu-

ran¢a a mais no processo de adminis-
tracdo da cooperativa. “Lsse confron-
to de dados e nimeros vem confirmar
as analises realizadas pela Copacol,
mas também mostrar os pontos em que
precisamos ¢ podemos melhorar.”

morado pelo sistema. Zampronio des-
tacou ainda o fato da credibilidade con-
ferida por esse trabalho, em especial
quando apresentado ao Conselho Fis-
cal, Administrativo e, inclusive, ao qua-
dro social da cooperativa.

Na Copacol, em Cafelandia, a di-
re¢do da cooperativa faz questao que
os representantes dos conselhos exe-
cutivo e fiscal e também das gerén-
cias da cooperativa estejam envolvi-
dos no processo e participem das reu-
nides de visita técnica. Isso, explica
Valter Pitol, presidente da Copacol,
“porque esse programa de autoges-
tdo realizado pela Ocepar vem

Parana Cooperativo 2010

A partir de 2005, as visitas técnicas também vido incorporar o
acompanhamento do plano Parana Cooperativo 2010, que prevé o
planejamento estratégico do sistema cooperativo paranaense num horizonte
de seis anos. Hoje, teoricamente, atraves do SAAC analisa-se o passado,
com base em balangos e resultados apresentados pelas cooperativas. “*Vamos,
agora, ter uma perspectiva de futuro, das a¢des que estdo sendo
desencadeadas, com projegoes de resultados”, disse Gerson Lauermann.
O Parana Cooperativo 2010 prevé o planejamento integrado do
cooperativismo paranaense pelos proximos seis anos. O objetivo ¢ identificar
as necessidades do sistema para entdo definir e programar as agdes que
atendam as demandas verificadas.
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ESPECIAL

a primeira metade

da década de 90,

as exportagoes das
cooperativas paranaenses
representavam menos de
10% do faturamento do
sistema. A participa¢do no
varejo., entdo, era quase
que insignificante, oscilan-
do entre 3% ¢ 5% da re-
ceita bruta, Hoje, 10 anos
depois, o cooperativismo
vive uma realidade bastante
diferente, colhendo os fru-
tos de uma visdo empre-
endedora, detinida la no passado, com
foco no processo de industrializagdo
da produgdo primaria.

O resultado dessa politica de agre-
gacdo de valor € o crescimento da pre-
senga das cooperativas no varejo, seg-
mento que ja responde por 15% das
receitas, e nas exportagoes realizadas
este ano, que devem superar os 17%.
Os percentuais revelam que do fatu-
ramento de R$ 18 bilhdes das coope-
rativas — previsdo para 2004 —, cerca
de R$ 2.7 bilhdes véem de produtos
que vdo a gondola dos supermerca-
dos e outros R$ 3 bilhdes da relacdo
das cooperativas no comércio inter-
nacional.

Flavio Turra. da Gerencia Técnica
e Econdomica, explica que a intensifi-
cacdo do processo agroindustrial ve-
rificada nos Gltimos anos ocorreu, ba-

Cooperativas verticalizam a
producao, exportam e aumentam a
participacao no varejo

sicamente. em funcdo da necessidade de
se agregar valor a produgdo. Outra fina-
lidade, ndo menos importante, era de re-
duzir a intermediacdo dentro da cadeia
produtiva. “As cooperativas entenderam
que, ao produzir, industrializar e comer-
cializar seus produtos, elas também po-
deriam gerar maior renda”, disse Turra,
destacando que na base dessa cadeia o
principal beneficiado € o produtor coo-
perado. que consegue melhor remune-
racdo em sua atividade.

Contudo, existem duas questdes que
sdo consideradas fundamentais dentro
dessa nova realidade desenhada pelas co-
operativas do Parana. Uma delas € a ges-
tao profissional das cooperativas., que
investiram em informacgéo, capacitagdo
e novas tecnologias. A outra sdo as inu-
meras conquistas do sistema em relagao
ao tratamento dispensado pelo poder

=
-
[

publico e instituigdes financeiras ao co-
operativismo. Entre elas esta a renego-
ciacdo das dividas através do Pesa (Pro-
grama Especial de Saneamento de Ati-
vos) e da securitizacio que, de certa for-
ma, equacionou a situagdo financeira de
produtores e cooperados.

Por outro lado, o sistema também foi
contemplado pelo Programa de Revita-
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lizagdo de Cooperativas Agro-
pecuarias (Recoop), que veio
para solucionar os problemas
causados pelo descasamento
dos planos econdmicos com as
regras da politica agricola no
periodo. Dentro desse contex-
to, 0 governo lancou ainda o
Programa de Desenvolvimento
Cooperativo para Agregacio de
Valor a Produgao Agropecuaria
(Prodecoop), que liberou cré-
dito e deu um télego financei-
ro para que as cooperativas
pudessem investir na agroin-

Do malte utilizado na fabricacéao de
cerveja, ao frango exportado para to-
dos os continentes do mundo, as coo-
perativas do Parana agregam valor
explorando nichos de mercado e aten-
dendo demandas especificas dos cli-
entes e consumidores. Com produtos
acabados ou forne-
cendo matéria-prima
para a industria ali-
menticia, a produgio

ses.
Leite em po, quei-

Jo, sucos e bebidas a base de soja sdo
algumas das apostas mais recentes
das cooperativas, dentro de um mix
composto por dezenas de outros pro-
dutos industrializados. Mas existem
tambeém aqueles mais tradicionais
como o oleo, a farinha, o fio de algo-
ddo, o agucar e alcool produzidos a
partir da soja, do milho, do trigo e da

Fotos: Imprensa 5c-apar
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dustrializacao.

Com objetivo de traduzir a realidade
do agregar valor, a partir desta edicdo,
a revista Parana Cooperativo publica
uma série de reportagens sobre o pro-
cesso de industrializacdo das coope-
rativas. Comec¢ando com os exemplos
retratados nas paginas a seguir, a cada
novo namero a publicagdo estara mos-
trando a diversidade de produtos com
maior valor agregado desenvolvidos
pelas cooperativas e que ganham o mer-
cado interno e também o Exterior, re-
munerando melhor o cooperado e for-
talecendo a atividade cooperativa.

cana-de-agucar, além dos embutidos
e cortes especiais de frango e suino.
Embalando com marca propria para
terceiros, as cooperativas ainda pro-
duzem e industrializam legumes. mar-
garina, maionese, catchup, bebidas
lacteas, batata-frita e oleo de cozinha
de canola e giras-

sol. Na linha dos

derivados do leite

existe ainda re-

cooperativa esta pre- Produtos das queijao, achoco-
sente em milhares de cooperativas do Parana latados, doce e
pontos no Brasil, sao exportados para creme de leite.

sendo exportada mais de 60 paises Levantamento
para mais de 60 pai- feito pela Gerén-

cia Técnica e

EconOomica da
Ocepar revela que as 68 cooperati-
vas agropecuarias do Parana indus-
trializam aproximadamente 45% de
toda a producio recebida. Em alguns
casos, onde se optou por um alto in-
dice de industrializacdo, adotando
uma linha mais agressiva de
verticalizacdo, o volume processa-
do atinge quase 90%.
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A Cooperativa Lar, com sede em Me-
dianeira, municipio com 40 mil habitan-
tes no Oeste do Estado, ¢ dos exem-
plos dessa nova realidade industrial do
cooperativismo paranaense. Atual-
mente a cooperativa ¢ um dos fornece-
dores de uma das maiores redes de fast-
tood, o McDonald’s. A Lar exporta pei-
to de frango para as lanchonetes da
rede na Alemanha. “Ja chegamos a ex-
portar 500 t/més™, disse Giovana Rosas,
do departamento de exportagio da co-
operativa,

O produto sai da Unidade Industrial
de Aves (UIA), que funciona em Mate-
landia, com uma capacidade para o aba-
te de 158 mil aves/dia. Do volume pro-
duzido, 98,5% vai para o mercado naci-
onal ou internacional como corte, e ape-
nas 1.5% chega ao consumidor final

Com mais de 200 produtos na area
de carnes e lacteos, a Frimesa. de Me-
dianeira, investe agora em queijos tipo
exportagdo. De uma produgdo de 800
t/més. 350 toneladas de queijos tipo
mussarela e prato vo para paises como
a Coréia, Japio, Chile, Cuba e Angola.
A partir de janeiro, com a conclusdo
das obras de ampliagdo. a capacidade
de processamento da industria passa
para | milhdo de t/més.

Valter Vanzela, presidente da coope-
rativa, explica que o investimento no
queijo, que agora ganha o mercado in-
ternacional, faz parte de uma politica de
agregacdo de valor. “Buscamos sempre o
produto que remunera melhor o produ-
tor”, disse Vanzela, lembrando que a coo-
perativa surgiu com a finalidade de cres-
cer verticalmente a atividade do produtor,
agregando valor no leite e no suino.

Todos os queijos da Frimesa, tanto os

como frango inteiro. Sdo 132 cortes dife-
rentes, dos quais 79 sdo exportados. Do
total processado em corte, 66% vai para o
exterior e 34% ¢ destinado ao consumo
interno.

A UIA ainda fornece peito de frango e
filé sassami (um tipo de corte), matérias-
primas para a Unidade de Industrializa-
dos, onde esses dois cortes viram 22 ¢
saem os cozidos, assados e grelhados. Séo
produtos que atendem demandas especi-
ficas, com caracteristicas definidas pelo
cliente consumidor, além do que *o alimen-
to cozido garante maior seguranga e sani-
dade alimentar”, disse Giovana. A produ-
¢do é 100% exportagiio e tem como destino
paises da Europa.

destinados a exportagdo quanto aqueles co-
locados no varejo atendem caracteristicas
do pais consumidor. Eles sdo adaptados aos
costumes locais, aos padroes alimentares
da regido. “E um diferencial de qualidade e
que garante mercado™, explica Vanzela. A
cooperativa conta uma planta industrial fle-
xivel, que permite operar com particularida-

I A A

Irineu da Costa Rodrigues, presidente da
Lar, explica que a cooperativa € o retrato de
um plano de diversificagdo e industrializa-
¢dio. “*O que era projeto, hoje é realidade”,
disse Irineu, lembrando que mais de 60% do
faturamento da cooperativa vem da indus-
tria de valor agregado. “Agregar valor tem
um enfoque social, verticalizando a proprie-
dade™. afirma.

Na linha de enlatados e congelados, a
Lar também desenvolve a cadeia comple-
ta na area de vegetais. A produgdo segue
para o exterior e também para o varejo
nacional. A cooperativa empacota e enla-
ta com sua marca, mas também para ter-
celros, abastecendo ainda 13 supermer-
cados proprios.

des dessa natureza.
No setor de carne (suinos)., o foco
também € ir a mesa do consumidor, Aba-
tendo 1,5 mil cabecas/dia, 70% do volu-
me produzido € industrializado; 15% ex-
portado: 10% viram cortes para o mer-
cado interno; e 5% salgados. O princi-
pal mercado no Exterior é a Rassia, mas
das 800 t/més exportadas, uma parte
também vai para Hong Kong e Uruguai.
Elias Zydeck. diretor-executivo da Fri-
mesa, disse que a cooperativa estd in-
vestindo para aumentar sua capacida-
de de produgio na area de leite e car-
nes. A 1déla € dentro de trés anos estar
recebendo e processando |1 milhdo de li-
tros de leite/dia e abatendo 3 mil suinos,
podendo chegar 6 mil em sete anos. “A
velocidade para atingir as metas vai de-
pender da abertura do mercado externo™.

A partir de maio do proximo ano, a coope-
rativa comeca a exportar leite condensado.
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Também € do sistema cooperativo a tinica
fabrica de leite em p6 do Parana. Com uma
capacidade de recebimento e processamen-
to de 600 mil litros/dia, a Confepar, de Londri-
na, produz 1,6 tonelada de leite em pd/més,
sendo 40% integral e 60% desnatado. Esse
volume representa aproximadamente 7,5% do
mercado nacional. O produto vai para o mer-
cado em sacas de 25 kg e pacotes de 400
gramas, com as marcas Confepar e Polly.

Além de agregar valor, a transformacao do
leite em po ajuda a estabilizar o mercado in-
terno, absorvendo o excedente nos picos de
produgdo. “Também ¢ uma seguranga ao pro-
dutor cooperado, ja que garante preco quan-
do a oferta ¢ maior que a demanda”™, explica
Claudio Brito, gerente administrativo da co-
operativa, Para fazer | kg de leite em po inte-
gral sfio necessarios 8,5 litros de leite cru. Na
produgido do desnatado a relagio aumenta
para 1 1,5 litros/1 kg. Para Sebastido Jamil Be-
lebone, vice-presidente da cooperativa, exis-
te uma necessidade de se agregar valor como
forma de dar sustentagdo ao produtor, sem o
qual a indastria também ndo se viabiliza.

O principal mercado do leite em p6 ¢ Sdo
Paulo, que absorve 70% da produgdo. No Pa-
rand fica 20%. O produto também vai para San-
ta Catarina e Rio de Janeiro, e mais recente-
mente a cooperativa também tem procurado o
mercado externo. A Confepar deve techar 2004
com 400 toneladas exportadas para paises
como Venezuela e Argélia. A previsdo de ex-
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portacao para 2005 é de 1.2 mil toneladas.

A cooperativa esta com um projeto para
investir em uma nova linha de producio de
leite em p6, com o objetivo de dobrar a pro-
dugdio. *O Brasil produz hoje 23 bilhdes de
litros/ano e em 2008 estara produzindo 28 bi-
hées. Como a populagéio cresce 1% ao ano,
0 consumo vai ser menor que oferta e o ex-
cedente precisa ter um destino para que o
produtor ndo sofra as conseqiiéncias”, dis-
se Gilson Rosa, gerente comercial da Confe-
par, justificando a ampliagao da capacidade
de produgio.

A Confepar também produz leite longa vida
e pasteurizado, manteiga e bebidas lacteas.

De uma atividade comum, que é a avi-
cultura de corte, a Cooperativa Coopavel,
de Cascavel, identificou um nicho de mer-
cado e, desde 1999, investe na produgiio
do chamado frango natural. Aparentemen-
te um frango de granja como outro qual-
quer, mas com um diferencial de manejo
que garante um produto final com mercado
cativo em paises do continente asiatico,
como Japdo, China, Hong Kong e Taiwan.

A principal difereng¢a do frango natural
esta na alimentagdo, com a utilizagdo de
uma ragdo especial, sem a adigdo de pro-
motores de cresci-
mento. Também
existe uma preocu-
pag¢do maior com a
estrutura dos avia-
rios e de orientagio
ao produtor, no tra-
to com as aves. "0
consumidor desse
frango vive em pai-
ses de 1 mundo e
busca, adquirindo
um produto natural,
mais qualidade de
vida™, disse Dilvo
Grolli, presidente da
Coopavel.

Com relacio as

caracteristicas do frango, quem responde
¢ o produtor Olvide Balbinot, afirmando
que o resultado desse processo de cria-
¢do € “'uma carne mais firme e saborosa”,
Cooperado desde 1995, Balbinot passou
a criar o frango natural ha quatro anos.
Entusiasmado com os resultados, ja esta
com um projeto de ampliagio do aviario.
Vai aumentar a capacidade de 8.000 para
20,000 aves.

Com a chancela de natural, além de ga-
rantir mercado o frango da Coopavel tam-
bém ¢ sindnimo de maior rentabilidade.
De acordo com Dilvo Grolli, a remunera-
¢do do produtor chega a ser 25% maior
que na avicultura convencional. Balbi-
not confirma, lembrando ainda que o
custo produgio também diminuiu com a
redug¢do no uso de medicamentos. Hoje,
oito anos depois, 40% da produgdo de
frango da cooperativa é do tipo natural e
60% convencional. Do abate de 140.000
frangos /dia, 56.000 sdo do natural. Intei-
ro ou em cortes, 100% desse produto tem
como destino o mercado de exportagéo.

A Coopavel também atua na area de
suinos e produtos lacteos, tendo 63%
de seu faturamento nas industrias de
valor agregado. Em 2005, a cooperativa
deve colocar em operag¢do o projeto bo-
Vinos.



ESPECIAL

Com a Unidade Industrial de Milho
(UIM), em Andira, e a de Extra¢éo de
Oleo, em Cambard, a Cooperativa Inte-
grada, de Londrina, fecha o ciclo pro-
dutivo, gerenciando toda a cadeia, do
plantio a industrializa¢éo. Processando
o milho e fornecendo matéria-prima para
a industria alimenticia, a Integrada trans-
forma um produto de baixa liquidez em
um produto de giro rapido ¢ de maior
valor agregado.

A UIM produz dezenas de derivados
do milho, que vido desde a canjica
(flaking) utilizada na produgio de cere-
ais matinais, até a semolina e a farinha
que compoem os salgadinhos do tipo
snacks. Mas é o griis para a industria
cervejeira um dos produtos mais cobi-
¢ados na unidade. Existe, ainda, o grits
de milho para apurar minério de ferro,
utilizado para retirar as impurezas do
metal,

Com uma capacidade de processa-
mento de 200 mil sacas de milho/més

(12 mil toneladas), a unidade responde por
12% de todo o volume de derivado de
milho produzido no Brasil. A industria tam-
bém representa um suporte aos produto-
res de milho da Regido Norte do Parana,
garantindo pre¢o ao milho independen-
temente das oscilagdes que possam es-
tar ocorrendo no mercado comum da com-
moditie, explica Aldo Sérgio Alves, ge-
rente da UIM.

A demanda por derivados de milho —
em especial pelo setor cervejeiro — revela
que a estratégia da Integrada foi em cima
de uma prospecgidio de mercado. Tendo
como foco a indastria cervejeira, a coope-
rativa esta ampliando a capacidade de de-
germinagdo da unidade, que deve passar
a processar 15 mil t/més de milho.

A cooperativa também aposta na cons-
cientizagdo da populagdo para potenci-
alizar o consumo do milho na alimenta-
¢do. Atualmente, existem mais de 700 pro-
dutos derivados do milho, e muitos sdo
ingredientes de alimentos que vio diaria-

Assessoria Cocamar

mente 4 mesa do consumidos, em especi-
al através da industria da panifica¢ido. A
Associacdio Brasileira da Induastria do
Milho (Abmilho) desenvolve, inclusive,
campanhas para incentivar 0 consumo,
mostrando os valores nutritivos do cereal.

A induastria de 6leo, em Cambara, tem
capacidade para extragio de 200 t/dia.
Desse volume, 40% é exportado e 60%
fica no mercado interno.

O carro-chefe do investimento deveria
ser o néctar, mas dois anos depois de inau-
gurada, a tabrica da Cocamar, em Maringa,
Ja produz mais bebida a base de soja (BBS)
do que propriamente o suco de fruta. Quan-
do da construcéo da industria, o mercado
mostrava um crescimento do néctar no Bra-
sil na casa dos 30% a 35% ao ano. Nessa
época. a BBS estava apenas surgindo. po-
rém forte o suficiente para reverter a ten-
déncia de mercado e os planos da Coca-
mar, que do volume total produzido hoje,
35% ¢ de néctar e 65% de bebida a base
de soja.

Hoje, o consumo de refrigerante, que
vinha dando lugar ao suco, continua cain-
do. mas agora sendo substituido pela BBS.
A razdo principal para o crescimento do
mercado dessa bebida é a preocupacgio
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com a saude. “A alimenta¢do com produ-
tos a base de soja possui propriedades far-
macéuticas”, disse Marco Alarcon, geren-
te de vendas da Cocamar, destacando que
a BBS ¢ um produto funcional que enri-
quece a qualidade de vida das pessoas.
Tanto o suco como a BBS chegam no
varejo com a marca Purity. O consumo per
capita das duas bebidas juntas, que em
2002 era de 0,8 litros, hoje passa de 1,3 li-
tros. Com uma capacidade de produgio de
40 milhoes de litros/ano, a Cocamar esta
presente em varias regides do Pais, com
destaque para o Parana e interior de Sdo
Paulo, onde a participagdo de mercado na

Apesar das barreiras comerciais e do pro-
tecionismo internacional na produgio e co-
mercializagdo do suco de laranja, o coope-
rativismo paranaense também participa
desse concorrido mercado. A Corol, de Ro-
landia, esta, literalmente, colhendo os fru-
tos de uma semente plantada ha 14 anos,
com o projeto integrado de fruticultura.
Produzindo 10 mil t/ano de suco concen-
trado, na satra 2004/2005 a cooperativa
deve receber mais de 2 milhdes de caixas
de laranja, atendendo 170 produtores/co-
operados, em 35 municipios, numa area
total de 3,5 mil hectares.

Com a inauguragdo da indastria, em 2001,
a cooperativa comegou, de fato, a agregar
valor a propriedade e em especial aos
pomares dos cooperados. No sistema
integrado, o produtor tem a garantia do
recebimento de sua produgio e participa
de toda a cadeia. O cooperado chega,
Inclusive, a receber um adiantamento para
cobrir as despesas do custo de produgio
e da colheita. Ao final do ciclo, deduzidas
as despesas operacionais, ele também
participa dos resultados, explica Benno
Roes, do Departamento de Fruticultura da
Corol.

Hoje, de 20% a 30% da produgao do con-
centrado fica no mercado interno, sendo a
maior parte absorvida pela exportagdo. Os
clientes sdo basicamente do Mercado Co-
mum Europeu, de paises como Alemanha,
Holanda, Suica, Franca e também Israel. Ex-
portado a granel, o suco da Corol acaba fra-
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area de néctar e BBS passa de 12%.

Um dos fatores que contribui com o su-
cesso da Cocamar nessa linha € a tecnolo-
gia de ponta utilizada pela cooperativa, A
fabrica consegue extrair a proteina da soja,
utilizada como matéria-prima, diretamente
do grio, proporcionando um sabor agra-
davel a bebida e eliminando o gosto natu-
ral da soja, Além da Cocamar, apenas mais
uma empresa detém essa tecnologia no
Brasil. As demais indastrias, em sua maio-
ria, utilizam a proteina em po paraa fabrica-
¢do da BBS.

Explicando que 87% de toda a produgio
recebida sdo industrializados, José Fernan-

cionado e comercializado como pasteuriza-
do, fresco ou mesmo concentrado.

O proximo passo da cooperativa na area
da fruticultura € a produgdo de outros su-
cos, como o de uva, por exemplo. O proje-
to, que ja esta na fase de fomento junto
aos cooperados, pretende utilizar a uva
rustica na produgdo do suco concentrado.
Segundo Roes, ja existem 200 hectares cul-
tivados e a expectativa é implantar a unida-
de de processamento em 2006,

O objetivo também € ocupar a parte oci-
osa da atual indastria, que opera basica-
mente seis meses ao ano, durante a satra
da laranja. Com uma planta flexivel. a in-
dastria permite a adaptag¢do para o esma-

des Jardim Junior, vice-presidente da Coca-
mar, disse que a cooperativa esta investin-
do no cultivo de frutas para utilizar a polpa
na fabrica. Atualmente ja produz laranja, mas
acaba importando outras polpas ou buscan-
do em outras regides do Pais. O néctar che-
ga ao consumidor em seis sabores diferen-
tes e também na versdo ligth. A BBS em cin-
co sabores, mais a versdo original.
Destacando o alto indice de industria-
lizagdo, José Fernandes, afirma que esse
¢ caminho que a cooperativa encontrou
para solidificar sua atividade. “Também
¢ uma maneira de nos tornarmos menos
dependentes de fatores climaticos.”

gamento de outras frutas. Com o projeto
de fruticultura Benno Roes acredita que a
Corol ja adquiriu o konw how necessario
para ampliar o investimento nessa area,
apostando agora na produgdo e industria-
lizagdo da uva. Para o presidente da coo-
perativa, Eliseu de Paula, os resultados re-
velam que esse € um projeto consolidado.
“E a expectativa com a uva ¢ agregar ainda
mais valor ao pequeno produtor.”

A cooperativa ainda tem uma forte atua-
¢do na produgdo e industrializagio do café,
disponibilizado no varejo com marcas pro-
prias, e prepara também o lancamento de
um novo projeto integrado, na area de car-
nes.



PREMIO VALOR SOCIAL

ma das mais cobicadas

premiagoes da area am-

biental no Pais, o Pré-
mio Valor de Respeito ao Meio
Ambiente, instituido pelo jor-
nal Valor Economico, de Sdo
Paulo., teve como ganhador
este ano o programa Cocamar
Ecologica, desenvolvido ha
mais de dois anos pela Coca-
mar Cooperativa Agroindustri-
al. Esta conquista foi muito
comemorada pela cooperativa,
que disputava o prémio com
outras duas empresas de atua-
¢do nacional: a Tetra Pak e a
Natura. Este mesmo programa
ja havia recebido outras duas impor-
tantes indicacoes em 2004: o Mérito
Ambiental e o Prémio Expressio de
Ecologia, ambos concedidos pela Re-
vista Expressdo, de Florianopolis.

O Cocamar Ecologica € um progra-
ma de educacdo ambiental realizado
desde 2002 junto as escolas publicas
de primeiro e segundo grau, com o
objetivo de conscientizar sobre a ne-
cessidade da reciclagem e troca de
embalagens junto a rede de supermer-
cados, em parceria com cooperativas
e entidades assistenciais que reciclam
materiais como embalagens Pet e Lon-
ga Vida. Todo o recolhimento é desti-
nado a essas cooperativas, que fazem
a comercializacdo para empresas de
reciclagem, capitalizando os resulta-
dos. Ao mesmo tempo, o0 programa

Além da cooperativa, também
disputavam a premiacao as
empresas Tetra Pak e Natura

el b

Programa trabalha a conscientizagdo sobre lixo seletivo e

reciclagem junto aos estudantes

realiza ciclo de palestras de conscienti-
zacdo sobre lixo seletivo e reciclagem
junto a estudantes de estabelecimentos
de Maringa e de varias outras cidades
do interior do Parana e do Estado de Sao
Paulo. Em 2004, o projeto atingiu um
publico de aproximadamente 40 mil pes-
soas, contra 29 mil em 2003,

Osvaldo Danhoni, gerente da area de
responsabilidade ambiental da Cocamar,
destaca que o programa tambeém faz o
recolhimento de lampadas de mercurio
na propria cooperativa, destinando-as
para reciclagem, além de desenvolver,
ha varios anos, um trabalho de consci-
entizagdo de produtores rurais em toda
a regido da cooperativa sobre a impor-
tincia da recomposi¢do das matas cilia-
res. Para ele, esta premiagdo ¢ um re-
conhecimento importantissimo a todo

um trabalho que vem aconte-
cendo ha mais de dois anos,
onde a preocupacao principal da
cooperativa € a de conscienti-
zar, principalmente as criangas,
futuros cidadéos, sobre a neces-
sidade de reciclar o lixo gera-
do™. Danhoni fez questdo de
agradecer o apoio recebido pelo
Sistema Ocepar ¢ demais coo-
perativas do estado que votaram
no projeto pela internet. A esco-
lha dos melhores projetos do
Prémio Valor Social 2004 foi
através de votacoes de leitores
do jornal pela rede mundial de
computadores e julgamento de
um juri composto por especialistas em
meio ambiente. “Creio que este ndo ¢
um prémio s6 da Cocamar, ele pertence
a todo o sistema cooperativista parana-
ense”, destaca Danhoni.

Na opinido do presidente do Sistema
Ocepar, Jodo Paulo Koslovski, esta con-
quista da Cocamar representa muito,
principalmente pelo fato de oportunizar
a sociedade o melhor conhecimento dos
diversos projetos que as cooperativas
paranaenses realizam na area de respon-
sabilidade social e ambiental. “Muitas sdo
as iniciativas de preservagao do meio
ambiente desenvolvidas pelas coopera-
tivas. O exemplo da Cocamar Ecologi-
ca serve também para que outras em-
presas passem a ter uma maior respon-
sabilidade com o mundo em que vive-
mos’’, destacou o dirigente.
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FAPA

Produtividade recorde
no cultivo do milho
destaca a eficacia da
pesquisa cooperativa

melhor produtividade de mi-
A lho do Brasil € uma das mai-
ores do mundo. Sao 9.000
quilos por hectare, volume duas ve-
zes maior que o rendimento do Esta-
do e quase trés vezes a média nacio-
nal. O numero pode até remeter ao
famoso cinturido do milho. no meio-
oeste americano, mas trata-se, na
verdade, de uma realidade bem mais
proxima, localizada no terceiro planalto
paranaense, regiao da Cooperativa
Agraria, de Entre Rios, no municipio
de Guarapuava.
ista produtividade, considerada
excepcional para os padrdes brasilei-
ros, também vem acompanhada de
uma regularidade praticamente con-
solidada. Ou seja, a média de 9.000
quilos por hectare ja vem sendo re-
gistrada em um periodo de quatro
anos consecutivos, Embora as condi-
¢oes de clima e solo, bem como a de-
dicacdo dos cooperados, tenham re-
lagdo fundamental nesse processo,
grande parte do diferencial desse de-
sempenho vem sendo creditado a pes-
quisa cooperativa, a partir do trabalho
desenvolvido pela Fundacdo Agraria
de Pesquisa Agropecuaria (FAPA).
Para se chegar as condic¢oes ideais
que permitam a evolugao da produti-
vidade, pesquisadores da FAPA inves-
tem em experimentos de competicdo

de hibridos. época de semeadura. po-
pulacio de plantas e resposta as dife-
rentes doses de nitrogénio. “E o ajuste
da tecnologia, o refinamento do traba-
lho™. disse Celso
Wobeto, diretor T
técnico da FAPA ‘ ‘

melhor as condi¢oes de produgéio agri-
cola em Entre Rios. A partir de 1968,
com uma cooperacao técnica entre Bra-
sil e Alemanha, instalaram-se na regido
Os primeiros cam-
pos experimentais.
Desde entio, o co-

e coordenador téc- I operado sempre
nico da Coopera- AFﬁPA'IIII‘IIIIII-SE _ encontrou apoio
tiva Agraria. l'ﬂfil’ﬁllﬁlﬂﬂﬂlltﬂlﬂ para suas deman-

A FAPA esta fora da Agraria. das. “A fundaciio

completando 10
anos de atuacgao.
Contudo, a pesqui-
sa cooperativa na Agraria teve inicio
muito antes, na década de 50, como
conseqiiéncia da propria imigracao.
Agricultores, agronomos e técnicos agri-
colas buscavam, na época, conhecer

’ ’ tornou-se referén-
‘ cia dentro e fora

da Agraria. Se o
produtor tem uma duvida que o agréno-
mo ndo resolve, o caso vai para a FAPA,
que busca a solugio internamente ou com
parcerias’, disse Celso Wobeto. Para
1550, conta com uma equipe de seis pes-
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quisadores, atuando nas areas de melho-
ramento de plantas, manejo de doengas
e plantas daninhas, fertilidade do solo e
mecanizagdo, Ista tultima area de pes-
quisa ainda esta em estruturacao.
Depois de praticamente 50 anos de
pesquisa, a Agraria acredita que o coo-
perado tem consciéncia da importancia
desse trabalho, que se tornou uma refe-
réncia com a presenc¢a diaria da assis-
téncia técnica no campo. A explicagao
desse reconhecimento, segundo os téc-
nicos, € a seriedade e o cunho cientifico
na condugdo dos experimentos. Por ou-
tro lado, explica Jorge Karl, presidente
da Agraria, ““a cooperativa sempre valo-
rizou e reconheceu a importancia desse
trabalho. A pesquisa nunca foi sacrifica-
da, nem mesmo em tempos de crise”.
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Outro destaque da pesquisa na
FAPA ¢é o trabalho realizado com a
cultivar de cevada BRS 195, material
selecionado no ambiente da FAPA e
que hoje se planta no Brasil inteiro. De
acordo com Celso Wobeto, a BRS 195
¢ resultado de uma parceria entre a
EEmbrapa Trigo de Passo Fundo (RS),
institui¢do que realizou o cruzamento,
e a FAPA, onde em conjunto foi feita
a sele¢do ¢ o desenvolvimento.

Com caracteristicas de boa qualida-
de industrial, alto potencial de rendi-
mento (em ensaios ultrapassa 6 t/ha) e
boas qualidades agronGmicas. Em con-
di¢coes adequadas de clima e solo a
cultivar atinge uma média de produgao
acima de 4 t/ha. De acordo com nu-
meros da Companhia Nacional de
Abastecimento (Conab), na safra 2003/
2004 o Brasil cultivou 137 mil hectares
de cevada. Segundo a estimativa da
Cooperativa Agraria, 48% dessa area
foi semeada com a cultivar BR 195,

Em outra parceria, desta vez com a
Coodetec, este ano a FAPA estara lan-

¢ando seu primeiro cultivar de soja con-
vencional, a CD/FAPA 220. Uma das

principais caracteristicas ¢ a adapta-
¢do regional, em altitude acima de 700
metros. Os projetos de pesquisa com
a Coodetec tiveram inicio em 1994,
tendo por objetivo o langamento con-
junto de cultivares de soja e trigo. A
Coodetec realizou os cruzamentos e
coordena a rede de experimentos, en-
quanto a FAPA ficou responsavel pela
selecdo, desenvolvimento e condugio
dos ensaios em Guarapuava. Para o
trigo, o primeiro langamento deve ocor-
rer em 2005,

Outro trabalho relevante nessas par-
cerias foi em relagdo ao bicudo da soja
(Sternechus subsignatus). A praga
surgiu em uma regido especifica e em
pouco tempo tornou-se uma séria epi-
demia. Naquele momento. os produ-
tores, a pesquisa oficial e empresas
de agroquimicos tinham pouco conhe-
cimento sobre a biologia e controle
desta praga. Mas a partir de entido
foram desenvolvidos testes a campo
pela Embrapa Soja, com o apoio da
FAPA, em uma das areas compro-
metidas. Com base nos resultados ob-
tidos, foi desenvolvida uma estratégia
de sucesso para o controle deste in-
seto, atualmente difundida em todo o
Pais.

Winter Show

Com uma proposta diferenciada dos dias de campo tradicionais, este ano
a Agraria e a FAPA lancaram o “Winter Show™, que retine em um mesmo
evento palestras técnicas, dindmicas de maquinas e campos experimentais,
além de parceiros comerciais da cooperativa. “O objetivo € unir interesses
da Agraria, no sentido de ter um local para o marketing de suas indastrias, e
mostrar que a FAPA se encaixa como elo de ligacio entre produtor, assisténcia
técnica e industria”, explicou Wobeto, lembrando ainda que a idéia € valorizar
os cereais de inverno e com 1sso mostrar que a Agraria ndo so detém
tecnologia no campo, mas tambem agrega valor ao produto.
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PESQUISA

Coodetec — Coo-

perativa Central

de Pesquisa Agri-
cola, com sede em Casca-
vel, inaugurou no dia 15 de
outubro o laboratorio de
criacio de lagartas Anti-
carsia gemmatalis para a
producido do Baculovirus
anticarsia—um dos inseti-
cidas biologicos mais usa-
dos para controlar a lagarta
da soja no Brasil. A partir
da técnica desenvolvida
pela Embrapa Soja, de
l.ondrina, o processamen-
to das lagartas de maneira
Industrial vem sendo apri-
morado desde a década
de 80. £ a Coodetec, através de con-
vénio com a Embrapa. vem industri-
alizando e comercializando o inseti-
cida biologico que leva o nome co-
mercial de Coopervirus PM, obtido
a partir da lagarta.

Preocupada com a preservagio do
meio ambiente e atenta as mudan-
¢as e ampliacao das areas cultiva-
das com soja, a Coodetec implantou
em 2003 um projeto piloto de cria-
¢ao das lagartas em laboratorio. A
ideta surgiu da necessidade de se
obter a matéria-prima para produzir
o Inseticida, pois a lagarta da soja,
que se alimenta das folhas da plan-
ta. ¢ obtida naturalmente entre os

Coodetec construiu laboratorio
para aumentar a producao e
produzir o ano todo

e
)

0 Coopervirus PM é obtido a partir da lagarta

Anticarsia gemmatalls

meses de outubro e junho, e com mais
freqiiéncia/volume de janeiro a mar-
¢o. E no restante do ano, como néo ha
lavouras de soja, a indastria fica ocio-
sa. “Com o laboratorio e o criadouro
pode-se produzir o inseticida durante
todo o ano, propiciando melhor quali-
dade e regularidade na produgdo, que
passa a independer do clima™, comenta
Ivo Carraro. diretor executivo da Coo-
detec.

Os resultados gerados no labora-
torio e no criadouro-piloto demons-
traram total viabilidade, o que levou
a construcdo de um amplo e moder-
no Laboratério de Criagdo de Inse-
tos para Producido do Inseticida Bi-

R
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ologico Coopervirus PM. A
Coodetec atende as princi-
pais regioes produtoras de
soja no Brasil, além de al-
gumas exposi¢oes para os
vizinhos Paraguai, Argenti-
na ¢ Bolivia. Na avaliagdo
de Carraro, a empresa es-
tima que nos proximos anos
o nseticida biologico, Bacu-
lorivus anticarsia, sera am-
plamente utilizado pelos pa-
ises da América do Sul. o
que torna totalmente viavel
sua produc¢io em laborato-
rio, afim de atender estes
paises e a progressiva de-
manda interna. “IX um pro-
duto aprovado pelos agen-
tes certificadores da agricultura or-
ganica, sendo amplamente utilizado
pelos adeptos deste sistema para a
cultura da soja.”

Atualmente a Coodetec ¢ a em-
presa que fornece para o mercado
agricola brasileiro o maior niumero
de doses do Baculovirus anticarsia,
ou Coopervirus PM, o que corres-
ponde a 65% do consumo do mer-
cado nacional. Com capacidade para
produzir o equivalente a 1.5 milhao
de doses/ha/ano. o laboratorio repre-
senta um investimento de aproxima-
damente R$ 1.2 milhao, devendo ge-
rar, quando em pleno funcionamen-
to, 50 empregos diretos.

novermnbro/2004
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SAFRA 2004/2005

¢ de um lado o Pais vive a
S expectativa de um novo re-
corde no campo, o aumento
nos custos de produgio da agricul-
tura brasileira ¢ a queda na cota-
¢do mundial das principais commo-
dities deixam a cadeia do agrone-
gOcio apreensiva e 4 mercé de um
cenario de incertezas que comega
a se desenhar
com o plantio da
safra 2004/2005.
Depois de qua-

Estudo da Ocepar aponta um aumento
de aproximadamente 20% no custo de
producao do milho e da soja

119,.3 milhoes de toneladas. A area
plantada crescera em | milhédo de hec-
tares, passando de 47,6 para 48,6 mi-
lhdes de hectares. No Parand, princi-
pal produtor nacional de graos, com
uma produgdo que representa cerca
de 25% da safra nacional — maior pro-
dutor de milho e segundo de soja —, a
Secretaria de Estado da Agricultura
(Seab) projeta
uma safra de 30
milhdes de tonela-
das. contra uma

tro anos conse- Produtor se prepara produ¢do de 26
cutivos de bons para uma safra milhdes de tonela-
resultados, o pro- recorde, mas apertada das em 2003/
dutor se prepara em termos econdmicos 2004,

para uma safra

com volume re-

corde de produ-

¢do, mas aperta-

da em termos de rentabilidade e con-

turbado do ponto de vista de mercado.
De acordo com levantamento de

intengdo de plantio, divulgado em

outubro pela Conab, a safra de

graos deve chegar a 130.8 milhoes

de toneladas. Esse volume repre-

senta um aumento de 9.8% em com-

paracdo a anterior, que registrou

Contudo, a eufto-
ria de uma produ-
¢ao historica, que
em tese deveria

tranqiiilizar mercado e produtor, tam-
bém ¢é motivo de preocupag¢do, nao
somente do produtor agricola, mas de
toda a economia brasileira. Isso por-
que o agronegocio € responsavel por
aproximadamente 33.5% do PIB bra-
sileiro, 42% das exportacoes ¢ 24%
dos empregos gerados no Brasil. Ou
seja, se constitui em uma das princi-
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pais fontes de renda e de geracdo de
divisas do Pais.

Estudo realizado pela Ocepar
aponta alguns dos fatores que po-
dem refletir negativamente nos re-
sultados a serem efetivados entre
marco € maio de 2005. Entre eles
esta o aumento no custo de produ-
¢ldo em torno de 20%: a projecéo
de reducio dos pregos, principal-
mente da soja, em relagdo a safra
anterior: dificuldades de obtengao
de recursos de custeio a juros con-
trolados:; cambio desestimulante
frente ao Real sobre-valorizado; e
probabilidade de irregularidades cli-
maticas.

O aumento do custo/producdo da
soja ¢ do milho € ocasionado em es-
pecial pelo reajuste dos insumos. que

apresentaram uma variacdo media
de 17.45% da safra 2003/2004 para
a de 2004/2005. A semente foi o
item com maior variacao, 25,66%,
seguido dos fertilizantes, 23.02%:
maquinas, 17,23%: mao-de-obra,
12.36%: e defensivos, 9%. Pelas
proje¢oes da Conab. a producéo de
soja sera de 60.8 milhoes de tone-
ladas, com um acréscimo de 22,2%
em relagdo a anterior, que foi de
49,7 milhoes de toneladas.

No mercado de futuros, com pre-
¢os para margo/abril de 2005, a soja
esta sendo cotada entre R$ 30,00 ¢
R$ 32,00/saca de 60 quilos, contra pre-
¢os em marco deste ano de R$ 50.00/
saca. A projec¢do para o milho é de
R$ 15,00/saca de 60 quilos, contra
R$ 18,00/saca do inicio deste ano.

Recomendacao e de cautela

Na avaliagdo de Flavio Turra, da
Geréncia Técnica e Econdmica da
Ocepar, sdo indicadores preocu-
pantes e que devem ser levados em
consideragao pelo produtor. Um
das dicas, segundo Turra, é que o
produtor busque otimizar toda a sua
estrutura produtiva, com o objetivo de
garantir o maximo em resultados positi-
vos na safra que esta sendo implantada.

Diante desse contexto, a reco-
mendacdo aos produtores para a
safra de verdao 2004/05 € de caute-
la. “A racionalizacdo na utilizacdo
de insumos, a busca de fontes de
financiamento com custos compa-
tiveis, a comercializacio escalona-
da da producdo e a rotacao de cul-
turas sdo fundamentais para evitar
novos endividamentos no setor
agropecuario, aguardando uma nova
reacao do ponto de vista economi-
co e de rentabilidade da agricultura

.

brasileira”, disse Robson Mafioletti,
analista Técnico ¢ Econdémico da
Ocepar.

O proprio Ministério da Agricul-
tura (Mapa) reconhece o efeito ne-
gativo provocado pelo cenario eco-
nomico mundial do agronegocio. Os
técnicos do Mapa acreditam que a
safra que esta sendo plantada deve
ter um padrio tecnologico inferior
a anterior, em conseqiiéncia do em-
prego de um volume menor de in-
sumos. “O uso de fertilizantes, por
exemplo, caira em pelo menos um
milhdo de toneladas, passando de
22,8 para 21,8 milhdes”, disse o
ministro Roberto Rodrigues, lem-
brando que 1sso é atribuido aos ele-
vados custos das lavouras e a ex-
pectativa de queda de renda. pro-
vocada pelo aumento da producao
mundial de graos e pela reducao de
precos.



MEIO AMBIENTE

Secretaria de Estado do

Meilo Ambiente (Sema) bai-

xou uma resolugdo disciph-
nando o funcionamento de unida-
des armazenadoras de produtos
agrotoxicos e afins. A nova resolu-
¢do estabelece requisitos e condigdes
técnicas de licenciamento ambien-
tal para operagdo dessas estruturas
comerciais,

O grande avang¢o promovido por
esta deliberagio € que ela define lo-
cais ndo passiveis de licenciamento,
entre os quais estdo as areas estri-
tamente residenciais. Isso significa
que os armazens podem funcionarem
zona urbana, comercial e também em
areas mistas. As regides estritamente
residencials sdo definidas através do
zoneamento urbano dos municipios.

A resolucao da Sema encerra uma
discussdo que teve origem numa cor-
respondéncia do procurador de Jus-
tica de Parana, Saint Clair Honorato
dos Santos, em relagdo a esse assun-
to. Encaminhado e acatado pelo Ins-
tituto Ambiental do Parana (IAP), o
oficio determinava a proibi¢do do fun-
cionamento de unidades armazena-
doras de agrotoxicos em zonas ur-
banas, dando um prazo de 180 dias
para a relocacdo dos estabelecimen-
tos que de acordo com sua interpre-
tacdo estariam em situacdo irregular.

[

|

’ara as cooperativas, o funciona-
mento dos armazéns de defensivos
fora da area urbana seria impraticavel
do ponto de vista logistico, por ques-
tdes de seguranga e pelos altos inves-
timentos realizados pelas cooperativas
nessas unidades. A relocacdo das uni-
dades que estdo em funcionamento
seria um processo oneroso e em al-
guns casos poderia inclusive inviabili-
zar a atividade.

A proposta da resolugdo comegou a
ser formatada durante uma reunido, re-
alizada na Ocepar, entre dirigentes co-
operativistas, o vice-governador e se-
cretario da Agricultura Orlando Pes-
suti e o secretario do Meio Ambiente,
Luiz Eduardo Cheida. Dessa reuniao.
formou-se um grupo de trabalho, co-
ordenado pela Secretaria de Meio Am-
biente, para encaminhar as discussoes.

Resolucao do
Meio Ambiente
disciplina
funcionamento
de unidades de
armazenagem de
agrotoxicos

_ "R,

Cheida e Pessuti, na l]l:lﬂlar, durante reunigio para discutir o problema e encaminhar p'rhpnstas'

Na ocasido, tanto Cheida quanto
Pessuti se comprometeram em buscar
a solugdao mais adequada ao setor.

Yaralelamente, também foi criado o
Forum Profissional do Meilo Ambiente,
integrado por representantes das coo-
perativas, com o objetivo de analisar a
legislacdo ambiental, em especial os as-
pectos que afetam o setor produtivo. e
encaminhar propostas de solugéio.

De acordo com o presidente da Oce-
par, Jodo Paulo Koslovski, a resolugéao
que trata das unidades de armazenamen-
to de agrotoxicos pode ser considera-
da o resultado de um trabalho integra-
do entre o poder publico e o setor pro-
dutivo. que apos um longo periodo de
discussodes conseguiu definir um trata-
mento mais adequado a questdo. A re-
solucdo da Secretaria do Meio Ambien-
te foi1 assinada dia 04 de novembro.

novemnbro/2004
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com o projeto de separacdo de impurezas
e terra na recepg¢do de matéria prima,
com sua devolugdo ao produtor,

na Unidade Industrial de Mandioca -
indUstria certificada ISO 9001 -,
melhorando sensivelmente a pureza

da fécula e dos amidos modificados,

com importantes vantagens operacionais.
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ELEIGCOES

o encerramento do proces-
N so eleitoral de 2004, o se-
gundo turno das eleigdes

municipais desenha um novo cena-
rio politico nas principais cidades
paranaenses. O Partido dos Traba-
lhadores (P'T'), que participava da
disputa em quatro municipios. ven-
ceu apenas em Londrina, onde o
candidato Nedson Micheleti foi re-
eleito derrotando o ex-prefeito An-
tonio Belinati (PSL). Em Maringa e
Ponta Grossa, onde o partido tam-
bém disputava a reelei¢do, os can-
didatos Ivo Calefti e Péricles de
Mello foram derrotados por Silvio
Barros (PP) e Pedro Wosgrau
(PSDB), respectivamente. Em Cu-
ritiba, o candidato Beto Richa, do
PSDB, venceu o também petista
Angelo Vanhoni.

Com excegdo de Maringa, os can-
didatos eleitos nas demais cidades ja
haviam sido os mais votados no 1°
turno e acabaram confirmando o fa-
voritismo na etapa decisiva. Em Ma-
ringa, o atual prefeito Ivo Caleffi saiu
do 1° turno com 28,41% dos votos.
contra 24,66% de Silvio Barros. No
2° turno, a maioria das pesquisas tam-
bém dava a vitoria a Caleffi, mas na
reta final Silvio Barros conseguiu in-
verter a situacdo e conseguiu vencer
com 53.51% dos votos validos. Bar-

Prefeitos eleitos em Curitiba, Maringa e Ponta
Grossa sao formados em Engenharia Civil

Municipio Candidatos Votos %
Curitiba Beto Richa (PSDB) 494 440 54,78%
Angelo Vanhoni (PT) 408.163 45,22%
Londrina Nedson Micheleti (PT) 137.928 53,25%
Antdnio Belinati (PSL) 121.102 46,75%
Maringa Silvio Barros (PP) 92.052 53,51%
lvo Caleffi (PT) 79.983 46,49%
Ponta Grossa Pedro Wosgrau (PSDB) 87.291 51,78%
Péricles de Mello (PT) 81.296 48,22%

ros, que vem uma familia de politicos,
¢ engenheiro civil e assumira pela pri-
meira vez a Prefeitura de Maringa.
Seu pai, Silvio Magalhaes Barros, foi
prefeito de Maringa de 1973 a 1976.
O irméo, Ricardo Barros, ¢ deputado
federal.

Em Curitiba, foi eleito outro enge-
nheiro civil e também integrante de
familia politica. Beto Richa. atual
vice-prefeito e ex-deputado estadual.
¢ filho do ex-governador Jose Richa.
A vantagem do peessedebista sobre
fingeln Vanhoni foi de 9,56%. pouco
mais de 85 mil votos. Em 2002, Beto
Richa também disputou a elei¢do
como candidato a governador do Pa-
rana, quando terminou em terceiro lu-
gar, atras de Roberto Requido e Al-
varo Dias. No municipio de Ponta
Grossa, um ex-prefeito volta a admi-
nistrar a prefeitura depois de 12 anos.

Por coincidéncia, assim como os pre-
feitos eleitos em Curitiba e Maringa, ele
também € engenheiro civil. Ponta Gros-
sa também foi a cidade que registrou a
menor diferenga entre os candidatos.
Foram apenas 3.56%. num total de
5.995 votos. Wosgrau FFilho foi prefeito
de Ponta Grossa na gestdo de 1989 a
1992 e. desde entdo, ndo havia disputa-
do nenhum outro cargo politico.

Em Londrina, o ex-bancario Nedson
Micheleti (P'T), que ja foir deputado
federal, entra para a historia politica
da cidade como o primeiro prefeito a
conquistar a reelei¢éo, derrotando o ex-
prefeito Antonio Belinati, que depois de
cinco anos tentava voltar ao Executi-
vo Municipal.

Os 399 prefeitos e os 3.692 verea-
dores eleitos assumem as prefeituras
¢ as cadeiras nas cdmaras municipais
dia 1° de janeiro de 2005.
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Informacoes:

Fonelfax (45) 225-6885
Cascavel - Parana
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Home page: www.coopavel.com. br \ SO . -

-
1
=5 -
F
|

_- .
ll " .ﬂ —— - = 'ﬁI;'J- ¥

27

© MAIOR E MAIS AVANCA
TECENOLOGICO DA AGRICULTURI

e




NOTAS & REGISTROS

Mobhilizacao no transporte
para mudar regulamentacao

Em outubro, cooperativas de transporte do Parana
estiveram reunidas na sede da Ocepar, em Curitiba,
participando de uma reuniao com o representante do
Conselho Especializado do Ramo Transporte da OCB,
Nelio Botelho, oportunidade em que debateram sobre a
regulamentacao que trata sobre a transformacao dos
motoristas autdbnomos em microempresario e que
acarretara prejuizos ao cooperativismo de transporte no
Pais. Segundo liderancas do setor, este mesmo projeto
trara para todos os profissionais maiores encargos, além
da necessidade da contratagao de um contador. Durante
a reuniao foi elaborado um novo texto, que passou a
servir de subsidio para que o Ramo Especializado da
OCB possa estar elaborando emendas ou até um novo
projeto que atenda aos interesses do sistema
cooperativista. Esta mesma preocupacao foi
manifestada pela Ocepar, atraves de um oficio enviado
no dia 8 de outubro, a OCB e a Secretaria Nacional dos
Transportes, assinado pelo presidente da entidade Joao
Paulo Koslovski, no qual ressalta que a cooperativae o
conjunto de transportadores autbnomos organizados.

Show Rural 2005:
31 de janeiro a 4 de fevereiro

A Cooperativa Agropecuaria Cascavel Ltda. (Coopavel) realiza
entre os dias 31 de janeiro a 4 de fevereiro o Show Rural
2005. A16° edicao do Show Rural foi antecipada em duas
semanas em razao do Carnaval. O numero de expositores
deve ultrapassar os 300, contra 260 da edicao de 2004. A
expectativa dos organizadores e atingir 310 expositores. A
cooperativa investiu cerca de R$ 3 milhées na ampliagao e
reforma do Centro Tecnolégico (CT), local onde sera realizada
a feira tecnologica, uma das maiores da America Latina. A
cooperativa tambem investiu em uma nova sede
administrativa, na construcao de banheiros, bebedouros e
areas de descansos para o publico. Rizzardi destacou que
as mudancas visam propiciar comodidade ao visitante. A
meta dos organizadores e cobrir todas as ruas do Centro
Tecnologico, oferecendo conforto e tranquilidade nos dias de
sol e chuva. Cerca de 200 funcionarios estao trabalhando no
local, para entregar as obras dentro do prazo. O publico
esperado e de 140 mila 150 mil pessoas. Rogerio Rizzardi,
um dos coordenadores do evento, disse que a
comercializacao esta praticamente encerrada. Mesmo
assim, cerca de 80 empresas de diversas partes do Brasil
estao na lista de espera para obter uma vaga.

Debate reune liderancas e jornalistas em Maringa

A Cocamar realizou em outubro, em Maringa, uma reuniao
com jornalistas de alguns dos mais importantes veiculos
brasileiros. Na oportunidade, o presidente da Ocepar, Joao
Paulo Koslovski, falou sobre os avangos do cooperativismo
estadual. O presidente e o vice-presidente da Cocamar,
Luiz Lourencgo e Jose Fernandes Jardim Junior abordaram
o desempenho e o forte crescimento da cooperativa nos
ultimos anos, a qual devera encerrar o exercicio com um
faturamento de R$ 1,24 bilhdo, 20% acima do montante
registrado em 2003. Apods a apresentacao inicial, foi
estabelecido um debate com os jornalistas sobre temas
relacionados ao setor. O diretor-geral da Secretaria da
Agricultura, Newton Pohl Ribas, tambem participou do
debate.
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Tendéncias do Cooperativismo:
6 a 9 de dezembro, em Cuiaba

A Organizagao das Cooperativas Brasileiras (OCB) e o
Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo
(Sescoop) realizam de 6 a 9 de dezembro de 2004, em
Cuiaba (MT), a 3% edicao do Seminario Tendéncias do
Cooperativismo Contemporaneo. O evento tem como
objetivo situar o sistema cooperativo brasileiro dentro do
contexto da economia social e definir, a partir da experién-
cia dos participantes e dos casos de sucesso apresenta-
dos, um conjunto de praticas aplicadas pelas cooperativas
que resultem no cumprimento dos principios e valores
cooperativistas. As Tendéncias do Cooperativismo Con-
temporaneo e a teoria da Economia Social,
complementadas pelo estudo da participacao das coope-
rativas no crescimento economico e no desenvolvimento
soclal do Pais, serao a base dos debates no seminario. A
profissionalizacao da gestao, a educacao e formacao
cooperativista, a intercooperacao e a responsabilidade
social das cooperativas, ou seja, as quatro Tendéncias do
Cooperativismo Contemporaneo, vém sendo debatidas
pelo Sistema OCB desde o primeiro seminario, realizado
em Brasilia, em 2002.

Chineses interessados
na compra de queijo

Em outubro, uma comitiva de empresarios chineses
esteve em visita a Ocepar demonstrando o interesse
daquele pais em comprar queijos das cooperativas
paranaenses. Eles querem aumentar suas importacdes de
queljo, porque a China constatou em sua populacao, em
especial nas criancas, deficiéncia de calcio e outras
proteinas derivadas do leite. Como a China ndo tem
condi¢cOes de ampliar sua produgao, o governo esta entao
Incentivando a importagao de queijo — produto considerado
de facil exportagao —, para tentar compensar parte dessa
necessidade de proteinas do leite. Os chineses foram
recebidos pelo superintendente adjunto, Nelson Costa e
pelo assessor da presidéncia, Wilson Thiesen.
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Curso de capacitacao em
Comercio Exterior

Gerentes, operadores de mercado e analistas de
cooperativas que trabalham na area comercial e atuam
com exportacdes estao participando de um curso de
Comercio Exterior promovido numa parceria entre a
Ocepar/Sescoop-PR e a Fundacao Getulio Vargas/
ISAE. Dividido em seis modulos, o curso comecou em
outubro e prossegue ate abril de 2005. Os temas a
abordados sao macroeconomia brasileira (7 e 8 de
outubro/04); direito comercial (4 e 5 de novembro/04),
funcionamento das bolsas (9 e 10 de dezembro/04);
exportacao passo a passo (10 e 11 de fevereiro/05),
financiamento internacional (10 e 11 de margo/05) e
marketing internacional (11 e 12 de abril/05). Devido ao
grande numero de interessados, num total de 69, os
organizadores decidiram dividir os inscritos em duas
turmas. A primeira, com 39 profissionais, ja esta em
andamento. Asegunda deve comegar no proximo ano,
em data a ser definida.

Coamo e Unimed lancam
“Unimed Rural Mais 500”

Em parceria com a Unimed, a Coamo langou a
campanha “Unimed Rural Mais 500". O objetivo da
campanha é disponibilizar novamente ao quadro de
cooperados e seus familiares um plano de salude sem
caréncias e sem a exclusao de doencas pré existentes,
entre outros beneficios. O Plano de Saude Unimed
Rural, lancado em 2002, era uma antiga reivindicagao do
quadro social da Coamo. Atualmente atende
aproximadamente 5.000 vidas. “O plano foi muito bem
aceito pelos cooperados e agora, nesta nova etapa,
possibilita a adesao dos demais cooperados que ainda
nao tém este grande beneficio. Trata-se de uma parceria
bem-sucedida que, alem de fortalecer o sistema
cooperativista, ainda proporcionara uma maior protecao
com menos investimento, porque nada e mais precioso
do que a hossa salude e da nossa familia”, afirmou o
presidente da Coamo, engenheiro agronomo Jose Aroldo
Gallassini.



P Quero cumprimentar a diretoria da Ocepar por ter lancado a revista Parana
o Cooperativo, que ja estd em sua quinta edicdo e ¢ uma ferramenta importante
para o cooperativismo e para os produtores rurais do nosso Estado. Isso porque traz
informagdo sobre 0 mercado, novas tecnologias, sobre os objetivos do cooperativismo
e as novas propostas das cooperativas do Parana, como 0s novos investimentos que
estdo sendo feitos. Sobretudo, essa revista mostra a participagdo dos dirigentes
cooperativistas do Parana nas decisdes da politica agricola do Pais, Mas o produtor
precisa saber dessas coisas que acontecem no dmbito da negociaciio entre a iniciativa
privada, o governo e o legislativo. E essa revista, Parana Cooperativo, cumpre esse
importante papel de informar o produtor rural. Nos estamos vivendo a era da informa-
¢do. Quem ndo tiver informacdo fica fora do mercado. Portanto, a revista Parana Coo-
perativo €, sem nenhuma divida, um instrumento e uma ferramenta importante que
esta a disposi¢do de todos os cooperados e agricultores do Parana.

Osmar Dias
Senador pelo Parana

4 Escrevo para dizer da nossa satisfagdo em ter recebido o numero 4 do Parana
o Cooperativo. Parabéns! Os comentdrios aqui na Coamo foram os mais
elogiosos, tanto por parte da diretoria quanto das dreas técnica e imprensa envolvidas
Esta secdo da revista Parana na produgdo da matéria sobre “Fertilidade do Solo”. A revista esta redondinha, bem
diversificada e interessante, contemplando e valorizando o sistema paranaense como
um todo, sendo um importante veiculo para divulgar e fortalecer as a¢oes e resultados

do cooperativismo.

Cooperativo tem como objetivo
abrir um espag¢o para a

participagdo do leitor, que Ilivaldo Duarte

através de correspondéncia Assessor de Imprensa da Coamo
enviada pelos Correios ou via

E-f"?ff pode Esdﬂir?cer 4 O sistema cooperativista paranaense ¢ conhecido como um dos mais avanga-
duvidas, fazer criticas, £ dos do Pais, levando tecnologia e desenvolvimento social para cerca de 300
sugestoes ou entdo comentar mil pessoas em todas as regides do Estado. Agora, o cooperativismo paranaense
alguma matéria de seu interesse. também leva informagdo aos seus associados, atraves da revista Parana Cooperativo.
As cartas devem ser Divulgando de forma objetiva os acontecimentos e preocupacdes do sistema, a revis-

ta ¢ mais um passo do cooperativismo paranaense na consolidacdo de um sistema que
Mateus Leme. 575. Centro representa o braco :s.ncia] da gloha]izatgﬁfl, como bem frisa nosso ministro d%l Agr.ir:ul-
Civico. CEP- 80530-010 — tura, Ru’herm qur_igues. Um cuupe:ratnusn'@ ﬁ:urte. s faz_mm unido, profissionalismo

' = e, também, com informacdo. Parabéns a mais essa iniciativa da Ocepar, sempre defen-

Curitiba — Parand, dendo e divulgando o cooperativismo paranaense para todo o Brasil.
ou pelo e-mail

encaminhadas para a Rua

André Tottene
imprensala.ocepar.org. br Assessor de Imprensa da Cooperativa Integrada

AGENDA
Encontro Estadual de Cooperativistas

A Ocepar e 0 Sescoop/PR realizam no dia 03 de dezembro, nas  melhores reportagens realizadas pelos veiculos de comunicagio
dependéncias do Cietep, em Curitiba, o Encontro Estadual de  do Estado que tém como foco as cooperativas do Parana. Na
Cooperativistas Paranaenses. A expectativa dos organizadores ¢  ocasidio, a diretoria da Ocepar também faz uma avaliaco sobre o
reunir um publico de aproximadamente mil pessoas entre dirigentes.  desempenho em 2004 e as perspectivas do sistema cooperativo
colaboradores. cooperados e familiares. O evento, que contard com  para 2005. Na oportunidade também sera assinado um termo de
a presenga do ministro da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento,  cooperagio entre a Ocepar e a Organizacio das Cooperativas do
Roberto Rodrigues, marca o encerramento do ano do sistema  Ceara (Ocec). A abertura esta prevista para as 9 horas e 0
cooperativo. A programagdo inclui homenagens a personalidades  encerramento as 16h30, O Cietep, mesmo espago onde foi realizado
que contribuiram para o desenvolvimento do cooperativismo € a o encontro do ano passado, fica na Avenida Comendador Franco,
entrega do Prémio Ocepar de Jomalismo, que estara premiando as 1341, mais conhecida como Avenida das Torres.
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INDICADORES ECONOMICOS

O quadro ao lado traz uma projecao dos principais
indicadores da econdémica brasileira, apresentados
pelo ex-presidente do Banco Central, Gustavo
Loyola, da Tendéncias Consultoria. Os numeros
mostram uma desaceleracao do crescimento para
2005, apesar de ainda situarem-se em um patamar
considerado elevado; a inflacao e a taxa de juros
demonstram tendéncia de queda, o que & importante
para a retomada dos investimentos no setor
produtivo.

Indicadores Set Out Nov Dez Jan Fev
03 03 03 03 04 04

Taxa inflagao IPCA 0,78 029 034 (052 0,76 061
IGP-Di 1,05 044 048 060 080 1,08

Taxa desemprego 9 12,9 129 122 109 11,7 120
Taxa de Cambio R$/USS$ 2,92 28 291 292 28 293
Taxa Selic % 21,02/ 1954 18,32 1692 16,33 16,31
TdLP % 120 110 11,0 110 100 100
1R % 0,336 0,321 0,178 0,189 0,128 0,046
Balanga Comercial ~ Bjlhdes US$ 17,79 20,34 22,07 2483 159 357
IED Bilhdes US$ 111,01 12,53 /12,39 508 (3,84 281
Res. Internacionais  Bjlhoes USS 52,67 54,09 54,43 49,30 5326 52,96

Forte: Site dos Indices —www al com br, FGV, IBGE, Bacen, Mdic - Elaboragéio: Ocepar/Gatec 2004

Indicadores Unidade Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr
03 03 04 04 04 04
Milho R$/Sc 14,19 14,83 1525 /14,91 1481 1567 18,20
Soja R$/Sc 41,05 4395 4253 4254 42,46 4815 4757
Trigo R$/Sc 2395 2368 24,03 23,74 23,79 2431 27,07
Algodao R$/@ 1651 17,82 18,09 19,28 2042 2052 20,77
Café emcoco R$/kg 231 232 236 251 269 275 274
Frango vivo  R$/kg 144 139 144 140 142 137 132
Suino raga R$kg 2,01 190 183 (1,78 1,76 189 193
Boi gordo R$/@ 56,77 57,73 57,38 57,26 5596 54,30 5366
Leite cota R$/ 044 042 042 040 039 040 041

Indicadores

PIB - %

Inflagdo — Ipca %

Juros dezembro %

Taxa Cambio

Saldo da Balanca Comercial — US$ Bi
Saldo em Conta Corrente - US$ Bi

Investimento Estrangeiro - USS Bi
Fonte: Tendéncias Consultona - Out/04, (*) Projecéo

Jul
04

0,91
114 1,31
M2 114
3,04 3,00
15,78 115,86
975 1975
0,201 10,173
18,52 21,95
- 3,23 - 6,16
49,66 49,59

Mar
04

0,47
0,93
12,8
2,90
16,20
10,0
0,178
6,17
1,62
51,61

Abr
04

0,37
1,18
13,1
2,91
15,97
875
0,087
8,12
1,67
50,50

Mai
04

0,51
1,46
12,2
3,10
15,78
9,75
0,155
11,24
0,70
50,54

Jun
04

0,71
1,29
11,7
3,13
15,80
975
0,176
15,05
-1,76
49,80

Ano
00

97
9,80
71
1,83
16,19
9,75
0,173
-0,75
18,33
33,01

Ago
04

0,69

Jul Out

04
15,97
35,98
26,79
15,61
2,76
1,45
2,26
96,10
0,48

Jun
D4

17,37
40,32
29,72
16,18
3,09
1,46
2,12
05,45
0,47

Mai
04

18,96
45,89
29,32
17,54
2,82
1,42
1,93
94,40
0,43

Ago
04

1497
a4,22
24,63
14,88
2,64
1,44
2,46
57 48
0,49

Ago Ano
04 04 00

1503 1423 10,75
34,54 30,97 17.21
22,59 121,33 (13,09
1489 1491 935
2.9 |28 [2,21
140 147 080
267 262 1,08
96,75 55,77 138,15
049 049 0,30

Fonte: Seab/Deral, Elaboracéo; Ocepar/Getec - Ago/2004. Precos méadios mensais recabidos pelos produtores paransenses, * madia dos pregos de Jan a Oub/2004.

Indicadores 2000 2001 2002 2003
Faturamento (bilhdes R$) 6,49 8,02 11,21 15,50
Cooperativas (unidades) 194 193 202 204

Cooperados (unidades) 243.224 245,884 266.523 293.579
Colaboradores (unidades) 28.460 30.421 32.693 39.059
Exportagoes (milhdes USS$) 365,42 633,82 643,87 800,00
Investimentos (milhdes RE$) - 300 350 450

Participacao no PIB do Parana 9,70% 10,50% 13,30% 16,50%
Participagac no PIB agropecuario do PR 47,00% 55,00% 52,00% 53,00%

Fonte: Ocepar/Gatec, * estimativa para 2004,

) PIB do Parana em 2003 foi de RE 94,17 bilhGes e o valor bruto da producdo agropecuarna no Parana foi de R3 28,01 bilhbes,

2004
4,70
7,00
17,00
3,00
31,00
8,30
11,00

Ano
01

7,67
10,40
6,2
2,35
19,05
10,0
0,189
2,64
27,05
35,87

Ano
01

8,31
15,06
15,65
8,28
1,42
0,86
1,23
40,21
0,28

Ano

13,90
25,69
29,49
9,96
1,56
1,02
117
45,41
0,30

2005
4,00
5,30
15,00
310
25,00
2,90
15,00

Ano
04

5,14
9,03
11,4
2,597
16,00
9,85
0,143
21,95
5,56
49,59

Ano
03

9,30
7,67
12,3
3,08
23,37
11,6
0,379
24,83
6,83
46,56

Ano
b2

12,53
26,41
.1
3,49
20,44
10,0
0,274
13,13
8,74
37,06

Ano Ano
03 04

15,73116,21
37,42 41,30
27,24 25,77
17,50 117,79
231 (2,75
137 1,41
159 209
o414 55,71
041 044

02

2004*
18,00
210
300.000
45.000
1.000,00
780
18,00%
99,00%
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Na Cooperativa Integrada
a semente do cooperativismo

nasce mais cedo

Mhesses nove anos de fundagdo, a Cooperativa Integrada ¢
exemplo de crescimento e difusio de tecnologia. O presente
mostra seu desenvolvimento e hoje estd entre as maiores
cooperativas do Parand. DMas nenhum crescimento se consolida
.::Il.'.'!-l.‘n | -.].'-iH'll-'.""u | '.'II'II..'I||:'.'I'J‘- Tull'l'l:.'-t.'?ll g i'lr‘t‘L'i"J.'l i.l'l"."!""-'ll 18l
naturezs social do COOPETALIVISMO For 15e0, a irltﬂ*i-,“..chl despnvolye
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preparando-os para assurmir efetivamente seu papel na agricultura
Sa0 agoes de intercambio com grupos de outras cooperativas, ¢ventos
e encontros regionais, estaduals e nacionals gue possibilitam a

S TOXImacdo dos [ ens ald CONIEXT0 Cooperalivisia,

MATRIZ - LONDRINA/PR | www.integrada.coop.br
43 3374.7000




CREDITO

Cooperativa de Crédito

Rural do Alto Paranapane-

ma — Sicredi Capal — teve
seu projeto aprovado recentemente
pelo Banco Central (BC) e deve ini-
ciar o seu funcionamento em janei-
ro proximo, apos o BC homologar a
diretoria eleita. A Sicredi Capal ¢
constituida por dirigentes e conse-
lhos das cooperativas Agropecuaria
de Arapoti (Capal) e de Eletrifica-
c¢do (Ceral). A assembléia de cons-
tituicio ocorreu no dia 13 de outu-
bro e contou com a presenga do pre-
sidente da Sicredi Central Parana,
Seno Claudio Lunkes. A cooperati-
va tera como area de acdo os muni-
cipios de Arapoti, Jaguariaiva e Sen-
gés no Parana, além de Itapeva, Ita-
raré, Itaberava e Riversul no estado
de Sao Paulo. Essa também ¢ a area
de ag¢do da Capal, que fomentou,
Junto com a Ceral, a constituicdo da
cooperativa de credito.

A proposta da constituicdo da nova
cooperativa surgiu durante curso de
especializacdo feito pelo gerente
geral da Capal, Adilson Fuga, cuja
monografia de formatura focalizou
0 cooperativismo, na qual apresen-
tou o projeto de constitui¢ao de uma
cooperativa de crédito. O conheci-
mento do sistema de crédito coope-
rativo espanhol fez parte do curso
de especializacdo de Adilson, onde
buscou subsidios para projeto da

nova cooperativa da comunidade de
Arapoti e municipios vizinhos. A op-
¢do pelo Sicredi ocorreu depois que o
grupo interessado na constitui¢do da
cooperativa conheceu outros sistemas
existentes no Parana, e ajustou com
a Sicredi Central o apoio que preci-
saria para o projeto de constituigao,
O presidente da Sicredi Central,
Seno Claudio Lunkes, elogiou a for-
ma profissional como foi conduzida a
constituicao da nova cooperativa, In-
clusive o apoio da Capal e da Ceral,
antevendo que “sera, em pouco tem-
po, uma cooperativa muito solida, que
prestara importantes servigos a co-
munidade™. A Sicredi Capal fo1 cons-

. .
Agéncia da Sicredi GCapal em Arapoti

Fomentada com a
participacao da Capal e da
Ceral, a cooperativa comeca
a operar em janeiro

tituida com o namero minimo exigido
por lei de 20 associados. A ampliagéo
da adesdo sera fomentada a partir do
inicio do seu funcionamento. A direto-
ria ¢ composta por Erik Bosch (presi-
dente) e Albert Salomons (vice-presi-
dente). Os conselheiros de adminis-
tracdo sao Luciano Dias Carneiro Klu-
ppel, Stefano Elgersma e Adolf Hen-
drik van Arragon. O conselho fiscal é
integrado pelos efetivos Henk Salo-
mons, Frederik Kok e Martinus Kool:
e pelos suplentes Lambert Jongsma,
Nicolaas Arie Elgersma e WouterVer-
burg. Antes de encerrar a reunido de
constituigdo da cooperativa, o presiden-
te Erik Bosch, citando o presidente ame-
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ricano John Kennedy, disse: “ndo me
perguntem o que a Sicredi pode fazer
por voces neste momento, mas digam o
que voces podem fazer pela Sicredi™.

Campo Mourédo e Telémaco Bor-
ba sdo 0s novos municipios atendi-
dos pelo Sicredi desde novembro.
A unidade de atendimento da Sicre-
di em Telémaco Borba foi inaugu-
rada no altimo dia 04, com a pre-
senc¢a do presidente da Sicredi Cen-
tro-Sul, Dionisio Opuchkevitch. de

diversas autoridades municipais, do
representante da Sicredi Central
Parana e da Ocepar, Eloy O. Setti
e do gerente da Icatu Hartford,
Addao Oliverra.

A unidade de Campo Mourdo foi
inaugurada no dia 05, durante sole-
nidade na qual compareceram inu-
meras autoridades, entre as quais o
presidente da Sicredi Central. Seno
Claudio Lunkes, o presidente da Si-
credi Vale do Piquiri, Jaime Basso,
o diretor do Banco Cooperativo Si-
credi, Sidney Singer, o prefeito de
Campo Mourao, Tauilo Tezelli, ¢ o
deputado estadual e prefeito eleito de

Campo Mourdo, Nelson Tureck.

A Ocepar toi representada em Cam-
po Mourdo pelo seu diretor Aureo
Zampronio. Estiveram presentes ain-
da os presidentes das cooperativas Si-
credi Cataratas do Iguagu, Manfred
Dasenbrock, da Sicredi Maringa,
Wellington Ferreira, da Sicredi Cafe-
landia, Maura Cararra e da Coagel,
Osmar Pomini. O diretor de captacio
e fomento da Federagao das Industri-
as do Estado do Parana (Iiep), Luiz
Virgilio Z. de Macedo, também pres-
tigiou a inauguragio, acompanhado do
advogado da federagdo, I'rancisco
Bras Neto.

Sicoob amplia atendimento em Foz

O Sicoob Credioeste inaugurou
em outubro o seu segundo posto
de atendimento em Foz do lgua-
¢u. Localizado na maior via co-
mercial da Vila A, na Avenida Sil-
vio Américo Sasdelli, 2021, o

novo posto pretende impulsionar

a economia da regido norte do
municipio e descentralizar o aten-
dimento da agéncia pioneira, no
centro. A agéncia recebeu um in-
vestimento de R$ 100 mil e ofe-
rece aos iguacuenses todas as
vantagens e beneficios disponi-
bilizados pelo sistema de coope-
rativa de crédito do Brasil. A
abertura da unidade traduz a con-
fianca que a cooperativa de cré-
dito deposita no municiplo € a
busca pelo desenvolvimento eco-
nomico local.

Em seu discurso, o diretor-pre-
sidente do Sicoob Credioeste.
Paulo Pulcinelli, lembrou os fun-
damentos do cooperativismo, ba-
seados na solidariedade. no res-
peito matuo € no amor ao proxi-
mo. “E com esse espirito que abri-
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Posto de Atendimento do Sicoob em Foz do Iguacu

mos ao publico em geral, em espe-
cial ao empresariado da regidao da
Vila A, sua segunda agéncia em
Foz”, afirmou o empresario. A inau-
guracao foi realizada em conjunto
com a apurag¢io do ganhador de um
carro zero quilometro da campanha

“Foz ¢ Show no Dia das Crian-
¢as . promovida pela Acifi, com
apolo do Sicoob e da Prefeitura de
Foz. O Sicoob tambeém ¢ respon-
savel pelo pagamento de um dos
veiculos que serido sorteados entre
a populacao no Natal.



HISTORIA

oelmir Beting, que dia 25 de
outubro fez uma palestra duran-
te 0 Forum dos Presidentes de
Cooperativas, realizado em Curitiba,
ja ¢ um velho conhecido da Ocepar.
Dia 12 abril de 1984, ha mais de 20
anos, o jornalista, sociologo e eco-
nomista participou de um encontro

realizado pelo sistema para discutir

a politica e economica do Pais. Nes-
ta ultima ocasiao, ao receber das
maos do atual presidente da Ocepar,
Jodo Paulo Koslovski, uma copia do
pronunciado que havia feito na épo-

ca, Joelmir Beting surpreendeu-se e
disse que muito pouca coisa desde
entao.

“Eu acho que no mundo inteiro a
agricultura anda precisando de mais
preco, mais crédito e mais servigo’”,
afirma Joelmir em seu pronunciamen-
to realizado na ocasido. A analise mais
recente, feita durante o evento em ou-
tubro, ndao foi muito diferente, Para o
economista, o setor produtivo continua
sendo sacrificado pelo modelo econd-
mico brasileiro, com as altas taxas de
juros e um sistema tributario “‘econo-
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micamente suicida, juridicamente cao-
tico e socialmente perverso™.

Com relagdo a politica agricola brasi-
leira. que na ¢poca ele chamou de
“modelinho agricola™, nos dias de hoje
Joelmir disse que ndo ha uma politica
agricola de mercado. “Tanto ¢ que o
Brasil esta precisando de uma politic:
agricola e ndo de uma reforma agraria.”

Na foto acima, reproduzida do jor-
nal Parana Cooperativo da época,
Joelmir Beting aparece ao lado do

entdo presidente da Ocepar, Guntolf

van Kaick.

Ak

CONFEPAR

mmmﬁl




....w-u I|!

iun k || nuu

. '“
I| ;I "1“\'”“

l

i,
J lll

_

|| | ||1 i l!dl

i u|'“|1 |
,||uniu|| [||

i
™ ™™ Y
LIl Al C
| E | 1iiHI
--i| Lty -_I. I..- Il_-"-: | | ||
||.!‘.-].|._|_ I-'-. Ir APEHI |||| .|l
N L
I LI R IFLEEIE 1 NTRR (1 I!'
AR REE] i o w3 iy R L)
1eracc J-'m".l-e.: .
JSr | LAV r D
i i | | [LL]E (] e
Il ||
|I {l
|}




Urr de nossos

NGISHINPORUGIIIESY

GONGUISTOURONEN |

Aieinto Yalor W 4 @ cocamar

x‘ AT 7 ﬁ\‘. , l 7 .m INSTITUTO CONSTANCIO PEREIRA DIAS DE RESPONSABILIDADE SOCIAL
/\ fA | G _'__9 /a ,"" f” [{" | J t:{‘ I £ Ei INSTITUTO DE TECNOLOGIA OSWALDO DE MORAES CORREA

AVARTAAT A (ot [ [0 T B br‘




	43_1gi
	43_2gi
	43_3gi
	43_4gi
	43_5gi
	43_6gi
	43_7gi
	43_8gi
	43_9gi
	43_10gi
	43_11gi
	43_12gi
	43_13gi
	43_14gi
	43_15gi
	43_16gi
	43_17gi
	43_18gi
	43_19gi
	43_20gi
	43_21gi
	43_22gi
	43_23gi
	43_24gi
	43_25gi
	43_26gi
	43_27gi
	43_28gi
	43_29gi
	43_30gi
	43_31gi
	43_32gi
	43_33gi
	43_34gi
	43_35gi
	43_36gi
	43_37gi
	43_38gi
	43_39gi
	43_40gi
	43_41gi
	43_42gi
	43_43gi
	43_44gi

