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PALAVRA DO PRESIDENTE

Orgulho do Parana,

resultados para a
sociedade

Esta no ar a campanha “Cooperativas: Orgulho do
Parana”, que tem por objetivo divulgar os produtos e
servigos do cooperativismo paranaense. Realizada gragas
a parceria das cooperativas ¢ da Rede Paranaense de
Comunicacdo (RPC), a campanha divulga os beneficios
do sistema cooperativista para a sociedade e fortalece a
marca “Cooperativas do Parana”.

Muitos podem se perguntar a razdo de uma campanha
dessa magnitude num momento que a economia
paranaense se recupera da frustracdo de safras e da
oscilacdo negativa dos precos das commodities no
mercado internacional. com reflexo no bolso de todos
os brasileiros.

Para compreender porque as cooperativas sdo o
Orgulho do Parana, basta olhar a economia paranaense
de trés ou quatro décadas atras, no momento de expansido
das fronteiras agricolas no Norte através das lavouras
cafeeiras; no Oeste e Sudoeste com a soja, a suinocultura,
o milho e o trigo; e no Centro-Sul através da pecuaria
leiteira, do trigo, do milho e outros produtos.

Enguanto os agricultores do Centro-Sul se organizaram
em cooperativas, agregando valores através do dominio
das etapas da producdo e comercializacdo, nas novas
fronteiras prevalecia a intermediacdo que aviltava os
precos aos produtores, concentrando a renda nos grupos
detentores de capital.

Como romper essa situacdo, para que participassem
dos beneficios da riqueza proporcionada pela expansdo
das lavouras? Através da constituicdo de cooperativas que
passaram a beneficiar o café para comercializacgio, apoiar
com infra-estrutura o desenvolvimento das novas culturas,
agregando um valor substancial aos seus integrantes.
possibilitando uma melhor distribuicdo da renda.
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Joao Paulo Koslovski

Presidente do
Sistema OCEPAR

A organizagdo em cooperativas também acompanhou os
agricultores no Oeste e Sudoeste que passaram a assumir a
comercializagdo rompendo aos poucos a dependéncia dos
atravessadores. Assim surgiram dezenas de cooperativas
por todo o Parana, apoiando os associados em todas as
etapas das atividades agropecuarias.

Na decada de 80, liderancas perceberam que apesar
das cooperativas deterem as fases de producdo e
comercializacio, boa parte da agregacao de valores se fazia
no processamento da produgdo, motivando-as a entrar na
fase industrial.

Outros segmentos da sociedade perceberam que o
bom resultado das cooperativas que atuam no campo
(agropecudria e infrae-strutura) também podia se repetir no
meio urbano entre trabalhadores e profissionais auténomos.
Assim, nas cidades surgiram as cooperativas da area de
saude, do trabalho, do crédito, da habitacdo, do consumo,
do turismo, do transporte e do setor mineral. Ndo ha
atividades onde ndo possam dar sua contribuicdo para fazer
justica social, gerando mais empregos e agregando mais
valor ao trabalho.

As nossas cooperativas sdo Orgulho do Parana
ndo apenas porque sdo instituicdes de sucesso aos seus
integrantes. Mas também porque permitiram interiorizar
e dinamizar a economia, funcionando como indutoras do
desenvolvimento. Porque geram mais de 50 mil empregos
diretos no campo e na cidade e 773 mil postos de trabalho.
Participam em 16,5% do Produto Interno Bruto do Parana
e agregam 410 mil cooperados, beneficiando mais de 2
milhdes de Paranaenses.

Quem tem instituicdes fortes economicamente ¢
socialmente mais justas deve se orgulhar. “Cooperativas,
Orgulho do Parana™.
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Visibilidade
ao trabalho
cooperativista

om apoio das cooperativas, o Sistema Ocepar nicia
C um intenso trabalho de divulgacdo e informagio na

midia. A campanha de marketing institucional “*Coo-
perativas: Orgulho do Parand” ja esta sendo veiculada pela
Rede Paranacnse de Comunicagdo (RPC) ¢ representa um
marco na historia do cooperativismo no Estado. Como frisa
o ex-ministro Roberto Rodrigues em entrevista nesta edic¢ao,
“a populacdo precisa conhecer os diferenciais do empreen-
dimento cooperativista”. E este € justamente o objetivo do
plano de marketing: dar visibilidade e levar a opimido publica
o trabalho ¢ os beneficios sociais € econdomicos da doutrina
do cooperativismo.

Beneficios que convergem com plena for¢a nos pro-
gramas ¢ eventos de educacdo ¢ formagdo desenvolvidos
pelo Sescoop-PR, como o JovemCoop, Ecoopeagr e Co-
operjovem. Envolvem criangas e jovens cooperativistas e
disseminam conhecimento, informacgdo, estimulam o debate
¢ a consciéncia critica. O leitor pode acompanhar também
matéria sobre o projeto Cooperando com as Letras, que tem
por objetivo engajar as cooperativas no programa do governo
estadual Parana Alfabetizado, que tem por meta erradicar
o analfabetismo. Merecem destaque nesta edi¢do 0s novos
investimentos das cooperativas e a estimativa de faturamento
do sistema em 2007, que devera voltar ao patamar de RS 1
bilhdo, com consideravel elevagdo das exportacgdes.

Seguindo com agdes de difusdo de conhecimento e inter-
cooperacao, dois eventos tiveram, como parte de sua progra-
macgao, uma imersdo em cooperativismo. Os participantes do
Forum de Magistrados e do Encontro dos Superintendentes
do Sescoop viajaram pelo Parana para conhecer de perto o
trabalho das cooperativas do estado. Com organizagio e apoio
da Cooptur conheceram o roteiro turistico do cooperativismo,
que abrange cooperativas como Agraria, Batavo, Castrolanda,
Witmarsum ¢ Camp, ¢ também, no caso dos superintendentes,
cooperativas da Regido Oeste, Copacol e Coodetec.

Nesta edi¢cao da revista Parana Cooperativo, os desdobra-
mentos das negociagoes do Grupo de Trabalho ¢ a realizagdo
do Forum dos Presidentes das Cooperativas Agropecudrias e
de Crédito, entre outros acontecimentos do cooperativismo
paranacnse.

Boa leitura!

04 Parana Gooperativo

Entrevista: o ex-ministro da Agricultura e

atual presidente do Conselho Superior de
Agronegocio da Fiesp, Roberto Rodrigues, fala
sobre cooperativismo e agropecuaria e avalia as
perspectivas do Brasil no mercado internacional

Especial: numh grande ofensiva de marketing
institucional, Ocepar e cooperativas do Parana
lancam campanha em parceria com a RPC

Liderancas debatem cenarios econdmicos
para o ramo agropecuario e crédito. Ministro
da Agricultura e parlamentares
acompanharam o evento

22 Sescoop-PR e cooperativas
vao participar do programa Parana

Alfabetizado, que visa erradicar o
analfabetismo no estado
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Roberto Rodrigues

' Presidente do Conselho Superior de Agronegécio da Fiesp

“E preciso informar a
populacao sobre o0s
diferenciais do cooperativismo™

stratégia articulada entre as cooperativas num plano
E de marketing que demonstre a populacao brasileira os
beneficios sociais e econdmicos do cooperativismo. E o que
defende o ex-ministro da agricultura, Roberto Rodrigues, que
considera oportuna e necessaria a campanha institucional
“Cooperativas: Orgulho do Parana”, idealizada pelo Sistema
Ocepar e cooperativas paranaenses. Com a experiéncia de
quem presidiu a ACI (Alianca Cooperativa Internacional),
com sede em Genebra, na Suica, e que congrega mais de 800
milhdes de pessoas em todo o mundo, Rodrigues reafirma
sua convicgdo nos principios do cooperativismo,
que define como um “instrumento de
inclusao e justica social”. Engenheiro
agronomo e professor universitario, foi
também presidente por seis anos da OCB
(Organizacao das Cooperativas Brasileiras).
Segundo ele, é preciso intensificar as
acoes de marketing do sistema, que
sao “essenciais para que a opiniao
publica tenha mais conhecimento sobre
os diferenciais do empreendimento
cooperativista”.
Em entrevista exclusiva a revista
| Parana Cooperativo, Rodrigues faz uma
- analise das perspectivas e entraves da
} agropecuaria brasileira. Atual presidente
I do Conselho Superior do Agronegocio
' da Fiesp (Federagao das Industrias do
Estado de Sao Paulo), e considerado um
dos principais especialistas do mundo
em agroenergia e biocombustiveis, que
tiveram forte impulso durante o periodo em que
. comandou o Ministério da Agricultura (2003-
- 2006). Aos 65 anos, casado, quatro filhos e sete
. netos, esse paulista de Cordeiropolis se diz
otimista com o futuro do agronegocio, mas alerta:
- “Nao podemos perder o trem de oportunidades
que se aproxima®.

o

.

Fotos: Assessoria Ocepar
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Parand Cooperativo — No Brasil, parte
consideravel da populagdo ainda desco-
nhece o cooperativismo e seus beneficios
sociais e economicos. De certa forma,
faltou um trabalho adequado e continuo
de marketing no sistema cooperativista?

Roberto Rodrigues — Hid muitos anos
questiono a falta de um plano de marke-
ting do cooperativismo. As cooperativas,
em geral, costumam fazer marketing de
seus produtos, sem a preocupa¢do em
comunicar e informar as pessoas sobre
a doutrina cooperativista. Dessa forma,
a maioria da populacgdo brasileira segue
desconhecendo os diferenciais do coope-
rativismo. Um exemplo positivo ocorreu
na Italia, que langou campanha com o
mote “esse produto é melhor para vocé
porque ¢ de cooperativa”. Os produtos
eram associados aos beneficios sociais
e economicos gerados pelo cooperati-
vismo. Houve identificacdo dos italianos
com a campanha e as vendas tiveram
expressivo crescimento., No Brasil, o
contexto € diferente e o investimento em
marketing € até mais urgente, pois menos
de 10% da populagdo tém vinculo com
0 cooperativismo, enquanto em alguns
paises em média 40% esta envolvida com
o sistema. E preciso reconhecer que co-
metemos muitas falhas de comunicagao
¢ se faz necessario um trabalho intenso
e constante para superar essas deficién-
cias.

Parana Cooperative — Qual € a impor-
tancia do marketing e que avaliacao o se-
nhor faz sobre a campanha institucional
da Ocepar e das cooperativas do Parana?

Roberto Rodrigues — Muito mais do
que vender produtos, o marketing ins-
titucional tem uma fung¢do abrangente e
importante. Ao esclarecer a opinido pu-
blica sobre a doutrina do cooperativis-
mo, conquista-se o apoio da populagdo
que ainda ndo esta vinculada ao sistema.
Este maior conhecimento das pessoas ¢
fundamental até mesmo para dar respal-
do as agdes politicas do cooperativismo,
como, por exemplo, nas discussodes so-
bre mudancas na legislacdo para o setor.
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Considero que a iniciativa da Ocepar ¢
das cooperativas paranaenses € oportuna
e necessaria. A campanha institucional
“Cooperativas: Orgulho do Parana™ po-
dera ser uma referéncia para outras agoes
de marketing cooperativista em todo o
Brasil. De forma mais ampla, defendo
uma estratégia articulada, um trabalho
conjunto entre as cooperativas num pla-
nejamento de marketing de longo prazo
e alcance, cujo foco deve ser mostrar as
pessoas 0 que € o cooperativismo e sua
importdncia como fator de inclusdo e
Justica social.

Paranda Cooperativo — Num contexto de
concorreéncia acirrada e global, informar
a populagdo sobre a doutrina coopera-

A campanha de marketing
da Ocepar e

das cooperativas do Parana

€ oportuna e necessaria
e sera referéncia para

todo o pais

”

tivista pode representar um diferencial
competitivo?

Roberto Rodrigues — Sem duvida. O co-
operativismo € o brago econéomico da or-
ganizaciio da sociedade. E a face humana
da economia e ganha uma dimensdo que
jamais teve em sua historia. As coopera-
tivas representam inclusdo e desenvolvi-
mento econdémico e social, com elevado
potencial para investimentos. As pessoas
precisam saber disso. E fato que a globali-
zacdo econdomica provocou concentragdo
de renda e exclusdo. No cooperativismo,
ao contrario, as pessoas se unem e reagem
contra esse processo de desigualdade. A
doutrina cooperativista € um instrumento
que pode acertar distorgoes mercadologi-
cas tambeém em nivel mundial.

Yarand Cooperativo — Como o senhor

analisa as negocia¢des da Rodada de
Doha, que seguem sem resultados prati-
cos, € a questdo até o momento insoluvel
dos subsidios e do protecionismo?

Roberto Rodrigues — Esse € um tema
recorrente na minha vida. Ha mais de 20
anos participo € acompanho negociagoes
sobre comércio internacional. A minha
visdo € bastante pragmatica. Eu consi-
dero que o protecionismo nos paises de-
senvolvidos, sobretudo na Europa, tem a
ver com o equilibrio da sociedade desses
paises. Se os agricultores europeus nao
tiverem renda eles deixam o campo e vao
para a cidade. Como a estrutura dessas
sociedades esta muito estabilizada, qual-
quer fluxo populacional para mudanca de
atividade produz desequilibrio social.

Eu considero que o subsidio implica
numa estabiliza¢do da sociedade, entdo
ele ¢ necessario. O que ¢ inadmissivel
¢ que esses subsidios acabem gerando
excedentes para outros paises. Isto € co-
mercio injusto. A minha posi¢cdo € bem
clara: querem dar subsidios, déem quan-
to quiserem, desde que isso ndo gere ex-
cedentes exportaveis.

Nos EUA € a mesma coisa, o produtor
de soja tem um pre¢o minimo que € es-
tabelecido pelo governo e € revisado fre-
qlientemente. Esse pre¢co minimo garante
a renda do produtor e se o mercado pa-
gar menos, 0 governo paga a diferenca
e manda o cheque para o agricultor pelo
correio. A renda € garantida ndo importa
como esteja o mercado.

No Brasil ndo temos 1sso, 0 que inibe a
nossa condicio efetiva de competicio. E
necessario estabelecer um limite para os
subsidios que permita aos produtores a
sobrevivéncia no setor, sem que 1sso leve
a excedentes de producdo. Quanto a Ro-
dada de Doha, o objetivo é a negociagéo
agricola, mas os paises desenvolvidos
querem discutir a questdo da industria.
Eles ndo querem fazer abertura agricola
sem que os outros fagam a abertura in-
dustrial. Constantemente os negociado-
res precisam retomar a genese das dis-
cussoes. Paises como o Brasil querem
tratar das tarifas industriais também,
mas desde que se resolva antes a questio™

Parana Cooperalivo ﬁ?



agricola. A discussdo esta sempre nesse
Impasse.

Paranda Cooperativeo — Analisando os
problemas da agropecuaria brasileira, to-
das as vezes que ocorrem reveses clima-
ticos ou de precos negociam-se solugdes
paliativas. O senhor sempre foi
defensor de uma politica de ga-
rantia de renda. Quais instru-
mentos seriam necessarios para
viabiliza-la?

Roberto Rodricues — A colsa
mais importante na politica de
garantia de renda ¢ o seguro ru-
ral, que ndo € um seguro apenas
contra acidentes de clima e de
percursos proprios da agricul-
tura, mas deve funcionar como
um seguro de renda. A grande
tematica que inibe o seguro ru-
ral é o fundo de catastrofe, que
precisa de muito dinheiro para
prevenir desastres de toda natu-
reza, sejam de mercado ou pra-
gas que surgem eventualmente
e atingem as culturas. E esse
fundo de catastrofe tem que ser
constituido com recursos de va-
rias origens, do governo, dos
bancos, das empresas de insu-
mos € também dos agricultores.
O envolvimento de toda a cadeia
produtiva € o que dara estabili-
dade ao fundo e permitira que
outros mstrumentos da politica agricola
funcionem: garantia de precgos e politica
de comercializacdo via hedge (termo de
bolsa que designa agdo compensatoria
para cobertura contra possiveis prejuizos
em uma transacdo). Porém, sem fundo
de catastrofe e seguro rural funcionando
adequadamente fica dificil ter uma poli-
tica de renda no pais.

Parand Cooperative — Com rela¢do aos
problemas de sanidade, sabendo que o
mercado ¢ ligado globalmente, 1sso acaba
gerando entraves e barreiras internacio-
nais. Temos o problema da gripe aviaria
e da aftosa que ainda prejudica o Parana.
Como o Mapa e o setor produtivo devem

ﬁg Parana Gooperativo

lidar com esse tema?

Roberto Rodrigues — O tema da defesa
sanitaria € complexo e € de interesse dos
governos federal, estadual e municipal, e
produtores rurais e suas institui¢oes re-
presentativas. O trabalho da defesa sani-

taria tem que ser integrado entre todo o
setor produtivo. O Governo Federal ndo
tem mais capacidade de fiscalizar todos
0s processos. Entdo, a questdo central ¢
a educacdo do consumidor e do produtor,
para que haja uma cadeia interessada e

atuando para que todos 0s mecanismos
de defesa sanitaria sejam devidamente
implementados. Penso que o Governo
Federal deve ser o grande auditor dos
processos, €m parceria com 0s governos
estaduais, € os servigos devem ser tercei-
rizados. E invidvel colocar um fiscal em
cada frigorifico, em cada leite-
ria, em cada fabrica de choco-
late. O sistema de defesa nido
pode ser fixo, como ¢é hoje.

A solugdo ¢ uma grande parce-
ria entre o setor publico e o pri-
vado e uma intensa campanha
de esclarecimento, de educa-
¢do e, sobretudo, uma terceiri-
zacao dos servigos na ponta.

Parana Cooperativo — Como
o senhor avalia a questdo da
agricultura e pecuaria brasilei-
ra quanto a novas possibilida-
des que se abrem com os bio-
combustiveis, tendo em vista
os nossos velhos problemas
de logistica e infra-estrutura.
Quais as perspectivas para 0s
proximos anos e quais proble-
mas teremos que solucionar
para ndo perder mercado?

Roberto Rodrigues — A gente
tem que olhar o que esta acon-
tecendo no mundo. Hoje, a
globalizagdo econOmica, quei-
ramos ou ndo, € uma realidade.
O Brasil esta inserido e tem competido
nesse mercado mundial de concorréncia
dramatica. Rastreabilidade e defesa sani-
taria sdo temas importantes e que podem
servir de justificativa para novas barrei-
ras ou sistemas de controle que inibam
nosso avango comercial. Tem que cuidar
disso porque, caso contrario, tudo o que
mais se fizer perde o sentido € os mer-
cados vio se fechar. Um dos temas € o
crescimento demografico. O planeta tera
um aumento da populacdo de 2 bilhGes
e 100 milhdes de pessoas nos primeiros
30 anos do século 21. E um terco a mais
de populacdo. Desse total, 60% estardo
na Asia e 25% na Africa, ou seja, 85%
do crescimento populacional esta ocor-

Agosto/2007



rendo em paises considerados pobres.
Por outro lado, a renda dos paises pobres
crescera mais, nos proximos 20 anos,
do que a renda dos paises ricos. Quase
0 dobro. Ndo quer dizer que eles vao
ficar ricos, mas o fluxo de comércio de
alimentos para esses paises vai explodir.
A primeira coisa que acontece quando a
renda familiar aumenta é que se
passa a comer melhor. Eles vdo
investir muito em alimentacio e
vestudrio, que sdo produtos de
origem agricola. Vejo nisso um
horizonte imenso.

Por outro lado, os biocombus-
tivels surgem como uma nova
alternativa no mundo por uma
razdo Obvia. A demanda por
combustiveis liquidos nos pro-
ximos 30 anos crescera 55% e
0 petroleo certamente ndo tera
capacidade de atendé-la. A agri-
cultura mundial tem um duplo
desafio em suas mados: man-
ter a seguranc¢a estratégica na
questdo alimentar e responder a
demanda da mudanga energéti-
ca. Significa, no meu ponto de
vista, uma extraordinaria mu-
danca na geoeconomia agricola
mundiall.

Uma tecnologia vem sendo
desenvolvida hoje para a pro-
ducido de etanol, a partir de
matérias-primas diferentes para
cada pais, entre elas a cana-de-
acucar. Varios paises podem
produzir cana de maneira competitiva.
A Africa subssariana, os paises asiticos,
Tailandia, Indonésia, Filipinas, Coréia,
Laos, Camboja, podem se tornar grandes
produtores de etanol de cana. Um merca-
do produtor que precisa se expandir para
gerar confian¢a e escala produtiva para
0s paises compradores.

Parand 7 — O pioneirismo e
a pntencmlldade agrlcula do Brasil faz
do pais um provavel lider no mercado de
biocombustiveis e no agronegocio?

Roberto Rodrigues — Para produzir bio-
combustiveis € preciso terra, agua, sol,
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biotecnologia, gente e capital. Temos o0s
cinco primeiros. mas ndo temos capital.
Nos e o hemistério sul e os paises em de-
senvolvimento. Entdo. vai haver um flu-
x0 de capital norte-sul para produzir um
comeércio sul-norte. Mudanca na agricul-
tura geograficamente, que muda de certa
maneira a riqueza das nacgoes e também o

jogo politico de forgas do planeta. Leva a
reconsideracgoes da propria ONU. A agri-
cultura tem uma demanda nos proximos
20 anos que vai aumentar em 42% a ofer-
ta de carne e 41% a oferta de grios. E um
grande desafio.

Isso implica em mudancas tecnolégicas,

mudancas de carater ambiental. Ha um
cenario cambiante no mundo que aponta
para a necessidade de novas areas agri-
cultaveis com a tecnologia sustentavel.
E o Brasil surge como o grande pais nes-
sa condi¢do. Temos hoje 62 milhdes de
hectares voltados a agricultura, com 90
milhdes de hectares de pastagens que po-
dem ser disponibilizados para a
producdo agricola. Temos uma
elevada condicdo de crescimen-
to horizontal. Por outro lado,
temos uma condicdo de cresci-
mento vertical que poucos pai-
ses tém. No Brasil. nos tltimos
|5 anos, no cenario de graos,
a area plantada cresceu 21% e
a producdo cresceu 125%, ou
seja, Seis vezes mais.

A produtividade do setor fran-
gos, nos ultimos 12 anos, cres-
ceu 170%., de suinos 113%,
mesmo de bovinos cresceu aci-
ma de 70%. Nos temos tido um
avanco tecnologico extraordina-
rio, o que faz com que a gente
olhe para frente com otimismo.
Mas ¢ claro que os gargalos
brasileiros continuam sendo
entraves ao crescimento. Faz
20 anos que ndo se investe em
rodovias, ferrovias, portos, co-
municacdo. No caso dos bio-
combustiveis, temos a melhor
tecnologia do planeta, mas isso
€ um processo dindmico, se nao
houver investimento constante
vamos ficar para tras. Os norte-america-
nos estdo investindo US$ 1.600 bilhoes
em pesquisa de alcool e celulose e nos
temos um pouco mais de RS 100 milhdes
para estudos em agroenergia. E preocu-
pante. Em resumo: o trem da historia esta
chegando na estacdo e nos, brasileiros,
estamos jogando truco. E preciso agir
para resolver questdes de certificacdo e
rastreabilidade, defesa sanitaria, infra-
estrutura e logistica, tecnologia, politica
de renda para os produtores e formacao
de recursos humanos. Esses sdo os requi-
SIL0S necessarios para que a agricultura
brasileira decole. Ndo podemos perder
esse trem.



ara mostrar a populacdo parana-

ense a importancia econdmica e

social das cooperativas, o Siste-
ma Ocepar e a RPC (Rede Paranaense
de Comunicacdo) langaram no dia 13 de
agosto, durante um almogo, em Curitiba,
a campanha institucional “Cooperativas:
Orgulho do Parana”. Criada pela Heads
Propaganda, a campanha esta sendo vei-
culada em todas as emissoras e jornais do
grupo e inclui uma série de 10 VT's ins-
titucionais de valoriza¢do do cooperati-
visSmo, onze anuncios nos jornais Gazeta
do Povo e Jornal de Londrina e banners
no portal RPC. A campanha prossegue

I o Parana Gooperativo

até o final do més de dezembro, quando
encerra com um VT especial de boas-
vindas para 2008.

A iniciativa é resultado de uma parce-
ria inédita entre a RPC e o Sistema Oce-
par com apolio das cooperativas do esta-
do. Jodo Paulo Koslovski, presidente do
Sistema Ocepar, ressalta que a proposta
apresentada pela RPC foi muito interes-
sante, especialmente pela contrapartida
de veiculagdo oferecida na campanha.
“Nosso objetivo € mostrar a populagdo
urbana a importancia das cooperativas
no dia-a-dia. O foco € transmitir que as
cooperativas sdo comprometidas com as

Al

e

Sistema Ocepar lanca
campanha institucional
de marketing de
valorizacao das
cooperativas do Parana

pessoas e tém o0 compromisso com o de-
senvolvimento do Estado™, diz.

Como a estratégia contemplou diver-
sas midias, as pec¢as foram divididas por
area do cooperativismo. “Atributos de va-
lor, como seguranga e credibilidade nos
produtos, foram evidenciados na cam-
panha. Nosso esfor¢o se concentrou em
mostrar a esséncia do cooperativismo”,
explica Antonio Sergio Cescatto, diretor
de Criagdo da Heads Propaganda.

O vice-presidente do grupo RPC,
Mariano Lemanski, afirma que ha mui-
to tempo a empresa tinha interesse em
firmar uma parceria com 0 setor coope-
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rativista, que contribui de forma impor-
tante com o desenvolvimento do Parana.
“E uma satisfagio para o grupo utilizar a
audiéncia de nossos veiculos de comuni-
cacao para aumentar a percepgdo de va-
lor do cooperativismo no Parand”, com-
plementa. Além da parceria com a RPC,
a campanha também ocupara espaco na
midia cooperativa, por meio da veicu-
lacdo de spot’s nos programas de radio
das cooperativas e anlincios nos jornais
e revistas do sistema.

Durante a apresenta¢do da campa-
nha, Rogério Mainardes, diretor Corpo-
rativo de Marketing da RPC, destacou
que as cooperativas do Estado trazem
beneficios a todos os paranaenses, pois
geram emprego, tributos e distribuem
renda. “As cooperativas sdao exemplos de
cidadania, responsabilidade social e am-
biental e para nés da RPC é um grande
orgulho poder assinar em conjunto uma
campanha como esta em parceria com as
cooperativas e a Ocepar”.

Para o secretario estadual de Agri-
cultura, Valter Bianchini, que prestigiou
o almogo de langamento, divulgar o tra-
balho e as acOes das cooperativas ¢ fun-
damental. *Valorizar o cooperativismo
¢ valorizar a agricultura e os produtores
do Parana. A iniciativa de divulgacao ¢
muito importante e a atuacao das coope-
rativas deve ser informada a toda a po-
pulacdo”, disse Bianchini.

Além de diretores do Sistema Oce-
par, também prestigiaram o evento,
os presidentes da Faep, Agide Mene-
guette, da Fecomércio e do Sebrae-PR,
Darci Piana, a presidente da Associa-
¢do Comercial do Parana (ACP), Ava-
ni Tortato Slomp Rodrigues, o secreta-
rio do Planejamento do Municipio de
Curitiba, Antonio Leonel Poloni, o se-
cretario de Abastecimento de Curitiba,
Norberto Ortigara, os superintenden-
tes do Banco do Brasil, Danilo Angst
e Jodo Carlos da Nobrega Pecego, o
diretor do Banco Central, Odair Tulio,
representantes do BRDE, Carlos Olson
e Werner Tschoeke, o diretor geral da
RPC/TV, Luiz Vieira e o diretor co-
mercial, Caio Barssotti e Marcio Luiz
Andrade, secretario do Conselho da
Fampepar.
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“Um sonho que nao

parou de crescer”

Tanto os filmes, como os antncios.
foram produzidos em versoes diferentes,
mesclando atores contratados e tam-
bém pessoas da vida real, funcionarios
de cooperativas urbanas ou das diversas
propriedades rurais visitadas pela equi-
pe de filmagem. Durante 30 dias foram
colhidas imagens em diversas regides do
estado.

O filme que abriu a campanha, intitu-
lado “"historia™ fo1 ambientado no perio-
do da chegada dos primeiros imigrantes
europeus ao Parana. O cenario escolhido
pela produtora foi a antiga Estagdo Fer-
roviaria de Antonina, litoral do Parana,
que ainda preserva algumas locomotivas
do século passado. Foi preciso mobilizar
um grande numero de atores e figuran-
tes, todos vestidos com roupas da época,
que participaram das cenas inicias que
compdem o filme principal. Este filme
foi ao ar no inicio da campanha em duas
versdes, uma de 60 segundos e outra de
30 segundos.

Ele conta, através de rapidas ima-
gens € muito sinteticamente, os primor-
dios do cooperativismo no Parana. Apos
estas cenas de €poca as imagens cortam
para imagens atuais de campos cultiva-
dos com trigo onde aparecem criangas

A
"

correndo e pessoas felizes, funcionarios
de cooperativas, que transmitem, atraveés
de seus olhares. orgulho de trabalhar no
sistema. “Quando os primeiros imigran-
tes chegaram ao Parana, eles ndo trouxe-
ram apenas a sua bagagem. Trouxeram
um sonho. Um sonho que, desde aquele
tempo, ndo parou de crescer”, afirma o
texto deste primeiro filme. Ao som de
um arranjo musical, aparecem diversas
imagens e alguns inserts com os princi-
pais nimeros do cooperativismo no Pa-
rana: “Mais de 400 mil cooperados, mais
de 2 milhdes de pessoas, mais de 770 mil
postos de trabalho. Milhares de sonhos
e um so desafio: gerar felicidade. Coo-
perativas: Orgulho do Parana™, termina
o VT.

Todos os filmes foram captados em
uma camera digital (HDTV) de alta
definigdo, que melhor se aproxima da
imagem de cinema (16 mm). O roteiro
dos filmes e dos antincios ficou sob a
responsabilidade da agéncia Heads e a
produtora contratada a Filmcenter, de
Curitiba, tendo como diretor de cena
Mauricio Lanzara e diretor de fotogra-
fia, Anibal Fontoura, ambos paulistas.

Lanzara ja dirigiu filmes para a Embra-
tel e a rede de fast food Habibs. B
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Repercussao

positiva

Através de um texto extremamente
dinamico e uma narracdo envolvente,
com uma composi¢do musical especial-
mente produzida para os filmes, ligando
o cotidiano das pessoas que atuam no
melo cooperativista e os telespectadores,
os filmes apresentam imagens bonitas e
desperta o orgulho de ser paranaense e,
conseqiientemente, de pertencer a um
estado onde o cooperativismo faz a dife-
renca, desenvolve as cidades e também
as pessoas.

“A repercussdo inicial € positiva,
pois recebemos diversas manifestacdes
de pessoas ligadas. tanto ao cooperati-
vismo como também de outras areas de
atuacdo, elogiando a qualidade do mate-
rial produzido e as belas cenas de pesso-
as que atuam no sistema cooperativista
paranaense”, lembrou o coordenador
de comunicagdo e imprensa do Sistema
Ocepar, Samuel Milléo Filho que acom-
panhou todo o processo de produgéo da
campanha.

“Nio sO neste primeiro filme como
também nos demais antincios e VTs,
nos preocupamos em passar a for¢a da
marca do cooperativismo. utilizando os
principais componentes que integram o
seu DNA, ou seja, as pessoas que atuam
no sistema, funcionarios, cooperados e
seus familiares™, ressalta Milléo. Outro
ponto forte da campanha € apresentar
aos telespectadores e leitores que de uma
forma ou de outra o cooperativismo esta
presente no seu dia-a-dia, seja através
dos alimentos que consomem, do servi-
¢o de satde e de crédito que utilizam, da
escola que freqiientam, dos servigos de
transporte, energia, infra-estrutura, da
construg¢do da sua casa propria e tantos
outros servi¢os e produtos.

Além da RPC, alguns filmes estio
sendo veiculados em emissoras de televi-
sdo do interior do estado, onde as coope-
rativas tém espacos de divulgacdo ja con-
tratados, em canais abertos e TV fechada
(a cabo) e UHF. A iniciativa dessas vei-
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culacdes partiu das proprias cooperativas,
como forma de aumentar a percepcio da
populacdo em relacao a filosofia coopera-
tivista através da campanha.

Além deste primeiro filme em suas
duas versodes (60 e 30™), foram produ-
zidos mais oito, seguindo a mesma idéia
de mostrar a importancia que as coo-
perativas representam para a vida das
pessoas e para o desenvolvimento dos
municipios. Alguns destes filmes abor-
dam especificamente os ramos de satde,

L T T gy

crédito e de agropecuario, mas também
contemplam diversos outros segmentos,
sempre se preocupando com a valoriza-
¢do das pessoas. Os anuncios tambem
seguem a mesma estratégia. Além dos
filmes e antincios a campanha é compos-
ta por outros materiais de apoio, como
banner para Internet, veiculados no site
oficial da RPC e no site do Sistema Oce-
par, spoif para radio, nos programas das
cooperativas, adesivos para veiculos e
botons.

¢ Tornar o conceito “cooperativas’”
mais proximo do publico em geral.

¢ LEducar, ensinar sobre as coopera-
tivas, mostrar seus diversos tipos e
beneficios.

¢ Demonstrar que a cooperativa ¢ de
todos e que todos estdo, de alguma
forma, envolvidos.

¢ Expor que as cooperativas do Para-
na sdo a forga social e econdémica
do estado.

¢ Com as cooperativas, todos os pa-
ranaenses saem ganhando, motivo

& de orgulho para o nosso estado.

@stratégias da Campanha

~

¢+ A cooperativa ¢ de todos e para
cada um. Muda a realidade de um
cooperado, de uma comunidade,
de um estado, de um pais.

¢ Melhorar a percepcéo da populacgédo
em relagdo a forga do cooperativis-
mo em nosso estado e a contribui-
¢do para o seu desenvolvimento.

¢ Mostrar exemplos de produtos e
servigos gerados pelas cooperati-
vas e que estdo presentes na vida
dos paranaenses.

¢ Fortalecer a marca “Cooperativas
do Parana”. -
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Planejamento e acdes continuas de
marketing sdo essenciais para 0 cresci-
mento de uma empresa ou cooperativa.
Mas a perspectiva dos gestores deve ser
ampla, buscando criar condicdes para o
engajamento dos colaboradores e asso-
ciados numa cultura de marketing, que
¢ o entendimento das caracteristicas da
corporacgao e o trabalho em comum para
atingir os seus objetivos. E o que defen-
de o consultor Eloi Zanetti, da Zanetti e
Associados, que afirma existir uma visao
erronea sobre o alcance do marketing. O
trabalho de marketing deve dar suporte
as vendas de produtos ou a imagem ins-
titucional de uma empresa ou entidade.
Mas marketing néo € apenas vender, € um
conceito muito mais amplo e que precisa
ser planejado com metas de longo prazo”,
diz. “Envolve avalia¢bes que precisam
considerar as peculiaridades de cada em-
preendimento e as questdes mercadologi-
cas, 0 que se quer vender, para qual publi-
co e de que forma alcanga-lo, entre outras
acOes. Sdo analises fundamentais para a
formulagdo de uma estratégia eficaz de
marketing”, prossegue.

Segundo Zanetti, outro erro comum
¢ entender o marketing apenas como
propaganda de um produto ou mar-
ca. “Propaganda ¢ uma ferramenta
do marketing. Quanto melhor se pensar
o marketing, quanto mais estratégico ele
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Cultura de marketing,
estrategia e persisténcia

for, mais objetiva e mais eficiente vai ser
a propaganda”, afirma. “Ha também o
risco das a¢des esporadicas, que ndo tém
continuidade e por isso acabam tendo
poucos resultados™, alerta.

Para o consultor, uma estratégia ade-
quada de marketing deve ter o respaldo
da comunicacdo e também podem ser
utilizadas ferramentas especificas de
divulgacdo, cada qual voltada para uma
finalidade e um publico. “As empresas
devem pensar em comunicagdo o tempo
todo. E a comunicagdo que vai alinhar
colaboradores e dirigentes numa cultu-
ra propria de marketing, voltada para o
cliente ou o publico que se quer alcan-
car”. No caso de marketing institucional,
Zanetti defende uma estratégia que con-
temple acOes constantes que envolvam
assessoria de imprensa, eventos dirigidos
a formadores de opinido, propaganda e
divulgacdo de servigos e da misséo e im-
portdncia socioecondmica da entidade.
“E um trabalho de persisténcia que pode
ser realizado através de diversos meios.
como publicagdes, encontros e foruns,
informativos eletronicos via internet,
programas radiofonicos e televisivos,
propaganda de midia, entre outros. O
ideal € que haja um nicleo pensante na
empresa ou entidade que discuta e elabo-
re estratégias de marketing com visdo de
continuidade e amplitude”, finaliza. ™

e

\\Emissuras do interior do estado.

.
Midia utilizada

Televisao

A Rede Paranaense de Televisdo
(RPC) € formada por oito emissoras
afiliadas @ Rede Globo que cobrem
quase que a totalidade do territorio
paranaense ¢ esta assim distribuida:
TV Paranaense (Curitiba), TV Cultura
(Maringd). TV Coroados (Londrina).
TV Cataratas (Foz do lguagu). TV
Oeste (Cascavel), TV Esplanada (Pon-
ta Grossa)., TV Guairaca (Guarapua-
va), T'V Imagem (Paranavai).

Jornais

O grupo possui dois jornais dia-
rios: Gazeta do Povo que tem 107 mil
leitores ¢ o jornal de Londrina que é
distribuido gratuitamente e tem uma
circulagdo média de 30 mil exempla-
res/dia. Também estdao sendo publica-
dos 0s mesmos antincios nos jornais e
revistas das cooperativas.

Internet

O portal da RPC (www.rpc.com,
br). somente em Curitiba e Sao José
dos Pinhais, sdo 330 mil pessoas que
acessam a Internet pelo menos 1 vez
por semana, das quais: 31% da classe
A, 50% da classe B. 73% de 20 + anos:
89 mil pessoas. que acessam a Internet
pelo menos 1 vez na semana. acessa-
ram o portal nos ultimos 30 dias.

~ m
Radio
Producio de trés spots para mais

de 18 programas que as cooperativas
paranaenses veiculam em mais de 80

J
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Representando a OCB, o presidente Joao Paulo Koslovski,
ao lado do deputado federal Assis Miguel Couto (PT-PR)

e do assessor da Comissao de Agricultura, Nelson Vieira,
durante reunido do Grupo de Trabalho

=M busca de
SOlucOoes para o

Seguem as discussoes do Grupo
de Trabalho para reestruturar
endividamento agricola e
elaborar sugestoes para uma
politica de garantia de renda

presidente do Sistema Ocepar,
O Jodo Paulo Koslovski, repre-
sentando o Grupo de Trabalho, que
busca solugdes para o endividamento
rural, apresentou na manhd do dia 29
de agosto, no plendrio da Comissdo de
Agricultura da Camara, um estudo que
analisa as ultimas cinco safras no pais,
destacando os resultados negativos e a
necessidade de condigbes de pagamento
para as dividas contraidas. O assessor
da Comissdao de Agricultura da Cama-
ra, Nelson Vieira, também apresentou
proposta de anteprojeto de lei de rees-
truturagdo do passivo do setor rural. De
acordo com a Comissao de Agricultura,
o estudo serviu de base para a elabo-
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racdo de um anteprojeto de lei, que
foi discutido na plenaria. A proposta,
quando consolidada, sera apresentada a
Camara Federal como projeto de lei. Fi-
cou definido também que a Organizagdo
das Cooperativas Brasileiras (OCB) e a
Confederagdo Nacional da Agricultura
(CNA), juntamente com assessores da
Comissdao de Agricultura apresentardo
ao deputado Abelardo Lupion (DEM/
PR) a proposta de criacdo do Programa
de Garantia de Renda.

No estudo do Grupo de Trabalho,
foram analisadas as producgdes dos
estados do Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Parana, Sdo Paulo, Mato
Grosso do Sul, Mato Grosso., Goias e
Bahia. As culturas analisadas foram o
milho, na 1 e 2° safra, a soja, o algodao,
o trigo e 0 arroz. A representatividade
das culturas avaliadas nos estados ¢ de
62% do total de credito rural de custeio
concedido aos produtores brasileiros

na safra 2004/05, consistindo em uma
amostra representativa da agricultura
brasileira. Dentro dos estados, as cul-
turas avaliadas representam 75% dos
créditos de custeio da Bahia, 36% de
Sdo Paulo, 86% do Parana, 64% de
Santa Catarina, 79% do Rio Grande do
Sul, 83% do Mato Grosso, 93% do Mato
Grosso do Sul € 91% de Goias.

Vapa — Jodo Paulo Koslovski tam-
bém conversou com o ministro da Agri-
cultura, Reinhold Stephanes, sobre esse
estudo e também acerca das propostas
apresentadas a Comissao de Agricultura
da Camara. Koslovski integra, repre-
sentando do Sistema OCB, o Grupo de
Trabalho constituido pelo Mapa e pelo
ministério da Fazenda para discutir com
parlamentares, autoridades e entidades
do setor, uma proposta para a questao
das dividas dos agricultores e também
sobre um projeto de renda minima para
o setor. =
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ndividamento rural, defesa

sanitaria e subsidios agricolas.

Estes foram alguns assuntos
abordados pelo ministro da Agri-
cultura, Pecudria e Abastecimento,
Reinhold Stephanes, no dia 3 de
setembro, em Curitiba, durante a
abertura do Forum dos Presidentes
das Cooperativas Agropecuarias e de
Crédito do Parana, evento promovido
pelo Sistema Ocepar. Realizado com
o objetivo de analisar o cenario eco-
noémico e politico nacional e interna-
cional, bem como os possiveis refle-
X0s para as sociedades cooperativas,
0 evento reuniu mais de 60 liderancgas
cooperativistas do estado. Além do
ministro Stephanes, participaram o
presidente do Sistema Ocepar, Jodo
Paulo Koslovski, o deputado fede-
ral Abelardo Lupion (DEM-PR), o
deputado federal Luiz Carlos Setim
(DEM-PR), o assessor especial do
Mapa, Jose Gerardo Fontelles e o
ex-embaixador do Brasil nos Estados
Unidos, Rubens Barbosa.

Otimista em relagdo as perspec-
tivas da agricultura brasileira, Ste-
phanes lembrou que os cenarios que
despontam para o Brasil sdo positivos,
principalmente em fungdo da elevagdo
da renda em paises que importam do
Brasil, gerando com 1ss0 um aumento
na demanda por produtos nacionais.
“Aagricultura, sob o aspecto de pregos
e mercado, vive um bom momento.
Por outro lado, ndo podemos perder
o foco de algumas questdes, entre as
quais, a que se refere ao endividamen-
to”, afirma. De acordo com o ministro,

Agoste/2007

A declaracao do ministro da Agricultura
foi feita durante encontro de liderangas

cooperativistas na Ocepar

deve prevenir
endividamento, diz Stephanes

Foto: Assessoria Qcepar

Temas como defesa sanitaria e subsidios agricolas tambem

foram debatidos durante o evento

equalizar as dividas, proporcionando
estabilidade aos produtores, é uma das
prioridades do Mapa. “Ha um projeto
praticamente pronto, construido com
a ajuda do Grupo de Trabalho. e que
deve ser aprovado até o final deste ano”,
disse o ministro, destacando o apoio e
a atuacdo do Sistema Ocepar, atraves
do presidente Jodo Paulo Koslovski,
que integra o GT, representando a Or-
ganizagdo das Cooperativas Brasileiras
(OCB) e que trata da renegociagdo das
dividas agricolas. “Porém, ainda estamos
buscando informagdes. principalmente,
regionalizadas para que tenhamos um
quadro mais claro e objetivo da situacéo.
[sto também ira ampliar a capacidade de
convencimento em relagdo a necessidade

de apoiar os produtores. Mas s0 o fato de
colocar o assunto na mesa de discussdes,
inclusive, com a presenc¢a dos atores
envolvidos, mostra que a questdo vem
avanc¢ando”, diz.

Para o presidente Jodo Paulo Koslo-
vski, a presenc¢a do ministro Stephanes
foi importante para esclarecer aos lide-
res cooperativistas as agdes do Mapa e
o andamento das negociacdes do GT.
“Sinaliza também a firme convicc¢do
do ministro em atuar em sintonia com
0 setor produtivo. As liderancgas da
agropecuaria tém o Mapa como um
aliado fundamental nas negociagdes
para o endividamento e para a criagédo
de uma politica de garantia de renda aos
produtores”, conclui.
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amplia percepcoes

uase 400 jovens cooperados e fi-

lhos de cooperados participaram

do XVI JovemCoop, nos dias

23 e 24 de agosto no Centro de Ex-
posi¢oes Horario Rodrigues, no Cietep,
em Curitiba. O evento tem por objetivo
ampliar a percepgdo e o conhecimento
sobre cooperativismo e reforcar a capa-
cidade de lideranca dos jovens. Neste
ano o tema foi “Senso de Valor Coope-
rativista”, e os participantes realizaram
oficinas e atividades vivenciais discutin-
do ética e valores, empreendedorismo e
inovagdo, valorizagao do homem/mulher
do campo, identidade do jovem coopera-

II 6 Parana Cooperativo

Evento reuniu cerca de 400 pessoas em
Curitiba, que debateram e refletiram
sobre os desafios do presente e do futuro

cooperativista

tivista, projetos e lideranga (comunica-
¢do, midia, mobilizagdo, sustentagao e
criatividade).

Para o gerente de Desenvolvimen-
to Humano do Sescoop-PR, Leonardo
Boesche, o JovemCoop mais uma vez
alcancou seus objetivos e a cada ano
aprofunda temas e discussdes. “Na edi-
¢do deste ano os jovens apresentaram
resultados dos projetos que desenvol-
veram no evento de 2006. Houve di-
ficuldades para a concretizagdo, o que
mostrou a eles a distancia entre a teoria
e a pratica, tornando o trabalho uma
experiéncia enriquecedora para todos”,

1

e

disse. “Durante os debates e oficinas, as
diferencas entre o pensar e o realizar fo-
ram temas de reflexdo entre os jovens”,
lembrou.

Ao final das oficinas, os participan-
tes elaboraram uma mandala com frases
e reflexdes sobre o papel do jovem na
vida familiar, social e na cooperativa.
Ficou definido pelos participantes que
cada cooperativa tera que desenvolver
um projeto de responsabilidade social
em sua comunidade. Os resultados serdo
apresentados no proximo encontro de
jovens lideres. “Perceber o comprome-
timento dos jovens com a realizacdo de
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agdes que exigem persisténcia, lideran-
¢a, cooperagdo e integracdo demonstra
a importancia de eventos como o Jove-
mCoop”, concluiu Boesche.

Transformacao — “Os jovens séo a
esperanga de um mundo melhor, mais
solidario, verdadeiros instrumentos de
mudanca. de transformacdo em busca
de uma sociedade mais equilibrada onde
todos possam ser mais felizes”, afirmou
o presidente do Sistema Ocepar, Jodo
Paulo Koslovski, durante a solenidade
de abertura do XVI JovemCoop.

Para o presidente do Sicredi Parana,
Manfred Alfonso Dasenbrock, que tam-
bém prestigiou a abertura do evento, a
realizacdo do JovemCoop é de grande
importdncia para o0 sistema cooperati-
vista, mas € necessario que haja uma se-
qiliéncia nas acoes desenvolvidas durante
o evento. “Consegue-se com isso formar
um grupo no Parana, de varias coopera-
tivas, com senso critico mais avancado e
um espirito de coopera¢do mais aguga-
do, exercendo os principios do coopera-
tivismo”, afirmou.

Para o presidente Koslovski, even-
tos como o JovemCoop contribuem para
que os jovens possam melhor se prepa-
rar para assumir posigdes importantes
em suas cooperativas e também na so-
ciedade. **O Sescoop-PR esta investindo
constantemente nos jovens. Sabemos o
quanto ¢ importante prepara-los cada
vez melhor para que possam, no futuro,
assumir posi¢des em suas cooperativas
como dirigentes, conselheiros fiscais e
até lideres das suas comunidades™, res-
saltou. Também participou da solenida-
de de abertura a gerente técnica de apoio
ao desenvolvimento e gestdo do Siste-
ma OCB (Organizagdo das Cooperati-
vas Brasileiras), Sheila Reis, que veio a
Curitiba especialmente para acompanhar
o JovemCoop.

Conhecimenio e amizade — Para
Alaor Muller, 25 anos, cooperado da
Bom Jesus, da Lapa, a participagdo no
JovemCoop mudou a percepcgdo sobre
a cooperativa e fez com que percebes-
se caracteristicas da atividade agricola
que ndo considerava. “Antes, eu nio
entendia as implicagdes que a economia
globalizada e o mercado internacional
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Descontracao nas oficinas e atividades do .lnueml:nnp

tém sobre a agropecuaria. Hoje, procu-
ro estar informado sobre as tendéncias
mundiais antes de definir qual cultivar
irei produzir”, explicou. “Compreendi a
importancia dos valores cooperativistas
e a minha responsabilidade na coopera-
tiva, na familia e na comunidade. Hoje,
faco parte dos grupos de jovens da Bom
Jesus”, conclui Muller, em sua sexta par-
ticipagdo no JovemCoop.

Para Thamiriz Fernanda Simas, 17
anos e que participou pela primeira vez
do evento, o JovemCoop fez com que
entendesse 0 que € um empreendimen-
to cooperativista. “N&o € sO negociar e
entregar a producdo para a cooperativa.
Aprendi que o cooperativismo val mui-
to além, ¢ um trabalho em comum para

o beneficio das pessoas e da comunidade”,
afirmou a jovem, filha de cooperados da Co-
pagra, de Nova Londrina. O JovemCoop
¢ uma oportunidade de conhecimento
e de fazer amigos”, concluiu. A ediglo
de 2008 do JovemCoop acontecera em
Marechal Candido Rondon. Oeste do
Parana, e a cooperativa anfitrid sera a
Copagril. A equipe de professores e
instrutores do evento foi composta por
Eliseu Hoffmann, Carmem de Oliveira,
Jodo Carlos de Oliverra, Manoel Teixei-
ra, Ney Guimardes e Zuleide Giraldi,
além do filésofo Antonio Raimundo dos
Santos, que realizou uma palestra aos jo-
vens sobre valores e conceitos de ética
e as escolhas que precisamos fazer ao
longo da vida. &2

Thamiriz Simas e as amigas da Copagra: senso de valor cooperativista
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Mais de 560 alunos
participaram do evento, que
busca ampliar a difusao dos
principios cooperativistas
junto aos futuros técnicos
agropecuarios e florestais

¢ G cooperativa € a saida que o
pequeno produtor encontrou
para ter forca frente a um

mercado cada vez mais competitivo”.
A afirmagdo € do associado da coope-

1 3 Parand Cooperativo

Estudantes an_ mpe i aral
palestras e oficinas'sobig
cooperativismo, agropegliaria,
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cooperativas
de escolas agricolas

rativa-escola do colégio agricola de Foz
do Iguacu, o aluno Camilo Almeida, um
dos 567 participantes do VI Ecoopeagri
(Encontro Estadual das Cooperativas de
Escolas Agricolas), realizado nos dias 10
e 11 de agosto no Centro de Capacitagdo
de Faxinal do Céu, municipio de Pinhéo,
Centro-Sul do Parana. Promovido pelo
Sistema Ocepar, com apoio da Secreta-
ria de Estado da Educacdo (SEED), o
evento reline estudantes que sao, em sua
maioria, filhos e filhas de agricultores.
No Ecoopeagri, os alunos participa-
ram de palestras e oficinas sobre coope-

rativismo, meio ambiente, agronegdcio,
aquecimento global, fontes alternativas
de energia, seqiiestro de carbono, ho-
meopatia vegetal, abate humanitario,
entre outros temas. Também conhece-
ram detalhes da legislagdo relacionada
a producdo de sementes. “Desejamos
que vocés, como profissionais empre-
endedores e formadores de opinido que
serdo, adotem a idéia da cooperacdo
em suas comunidades e em seus traba-
lhos™, enfatizou o superintendente ad-

junto da Ocepar, Nelson Costa, em seu

]JFDHUHCiH.H‘IEI’]tD na abertura do evento.
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Também participou da solenidade a pro-
fessora Candida Carvalho Junqueira, re-
presentante do Departamento Profissio-
nal da SEED, que considerou a parceria
do Estado na realizagdo do Ecoopeagri
um reconhecimento “da importédncia da
agricultura familiar, do agricultor, € um
impulso a qualidade na educacgéo e na
profissionalizagao desses alunos™. Disse
ainda que na opgdo de permanecerem na
sua propriedade, os jovens possam obter
renda e lazer suprindo todas “as necessi-
dades basicas de um ser humano digno,
sem a necessidade de migrarem para os
grandes centros™.

O Ecoopeagri € considerado o maior
evento externo no qual alunos dos colé-
gios agricolas e do colégio florestal de Ira-
ti participam. Por isso, cada escola adota
alguns critérios para a escolha dos jovens.
Bom desempenho em notas e atuagdo nas
cooperativas-escolas pode garantir a par-
tictpagdo do aluno no encontro.

Novas experiéncias — O apoio do
Sistema Ocepar e a realiza¢do do Eco-
opeagri se somam as parcerias que o0s

.

-1. »
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colégios agricolas ja possuem com a
Secretaria de Estado da Agricultura e
Abastecimento (Seab), lapar, Tecpar.
Embrapa e outras instituigdes de ensino e
pesquisa. Segundo a professora Candida,
que participa pelo quarto ano da organi-
zacdo do Ecoopeagri, a parceria entre a
SEED e a Ocepar no ensino do coopera-
tivismo nos colégios e na realizacdo do
evento esta trazendo resultados positi-
vos. “Alunos formados que participaram
do Ecoopeagri hoje sdo mais atuantes
em associagdes e sindicatos. Também ha
um ganho consideravel em informagao
¢ qualificagdo, ja que o evento difunde
conhecimentos sobre tecnologia e mer-
cado, entre outros temas’’. Candida enfa-
tizou o apoio do secretario de Estado da
Educac¢do, Mauricio Requido, para que o
encontro fosse realizado e informou que
esta sendo licitada a construgdo de aloja-
mentos novos em todos os colégios agri-
colas e no florestal. “Entendemos que os
alunos devem ficar bem acomodados,
em condi¢des basicas de higiene, con-
forto e estadia™, frisou. As novas instala-

:'h

¢Oes devem receber os alunos ja durante
o periodo letivo de 2009. Cada colégio
tera dois alojamentos masculinos e um
feminino, para atender o crescente inte-
resse das mulheres em freqiientar cursos
profissionalizantes ligados a agropecua-
ria e florestas.

O superintendente adjunto da Ocepar,
Nelson Costa, propos que os colégios
desenvolvam um programa especifico,
com palestras e estudos sobre coopera-
tivismo, a ser realizado na ultima sema-
na antes das férias de junho/julho. Os
alunos fariam pesquisas sobre os mais
variados temas de cooperativismo (ori-
gem e evolugdo, principios, ramos, leis,
normas, forma de constituigdo, forma
de gestdo, composic¢do do capital social,
destinagdo do resultado, etc), fechando
com uma apresentacdo resumida de cada
um deles. O Sescoop pode apoiar as es-
colas na preparacdo do programa e com
a realizacdo das palestras. “Seria uma
maneira de incentivar e ampliar a difu-
sdao dos principios cooperativistas entre
os estudantes”, concluiu Costa. I
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Programa de formacao e capacitacao
abrangeu em 2006, em todo o pais,

mais de 115 mil alunos
do ensino fundamental e médio

amplia difusao ¥
erativismo

do Coop

Sescoop deu um passo impor-

tante para consolidar defini-
tivamente o Cooperjovem — Turma
da Cooperagdo — como um programa
oficial de educacido do sistema coo-
perativista brasileiro. O presidente do
Servigo Nacional de Aprendizagem
do Cooperativismo, Marcio Lopes de
Freitas, assinou no dia 19 de junho a
Resolugdo n.® 109 que institucionaliza
o programa. Na pratica, isso significa
reconhecimento e incentivo a difusdo
do projeto educacional.

Lancado em 2001, o Cooperjovem
tem o objetivo de oferecer formacao
e capacitacdo continuada, dentro dos
principios e valores cooperativistas,
aos alunos do ensino fundamental e
meédio. A abrangéncia do programa
vem crescendo a cada ano. Em 2006,
em todo o pais, houve a participagdo
de 115 mil alunos de 131 municipios
brasileiros. No Parana, os nimeros
também sdo bastante positivos. Tendo
como cooperativas parceiras a C. Vale,
Copacol, Copagril, Coagel, Coagru,
Cocamar e Cocari, envolveu no ano

2 o Parana Gooperativo
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passado 64 escolas, totalizando 568
professores e 9.678 alunos. Em 2007, o
programa ganhou uma nova adesdo: a
cooperativa Castrolanda, que ira abran-
ger 24 professores e 200 alunos de duas
escolas municipais de Castro.

Apesar do alcance e da importéncia
na difusdo do cooperativismo no pais, o
Cooperjovem ainda ndo estava institu-
cionalizado. “Faltava uma resolucéo que
o transformasse de uma ac¢do estratégica
para um programa institucional”, afirma
o coordenador nacional do Cooperjo-
vem, José Luiz M. Pantoja. A Resolugdo
n® 109 veio para corrigir essa questdo,
“conferindo mais identidade ao Cooper-
jovem”, explica Pantoja. Segundo ele, a
institucionalizacgdo € fruto de uma acéo
participativa. “Desde outubro do ano
passado, um grupo de trabalho formado
por representantes dos estados discutiu
detalhadamente todos os itens que com-
pdem a resolugao™, diz. O resultado ¢
um documento que da mais clareza em
relagdo aos objetivos e metodologias que
devem ser empregadas no processo de
ensino-aprendizagem. “Todos os estados

¥
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podem continuar desenvolvendo suas
acoes, porém, dentro da metodologia

estabelecida pela institucionalizacdo™,
diz.

QOutro ponto importante ¢ que a
Unidade Nacional do Sescoop passa a
ser, de fato. a responsavel pela coorde-
na¢do nacional do programa, enquanto
as unidades estaduais respondem pela
coordenacdo em seus respectivos estados
e as cooperativas tém sua coordenagdo
no ambito dos seus municipios e escolas.
Na pratica, explica Pantoja, 1sso significa
que a partir de agora o Sescoop Nacional
fara o acompanhamento das agdes, o que
antes ndo acontecia. “Muitos estados ndo
apenas realizam o Cooperjovem, como
também acabam inovando nas agdes,
porém, essas inovagdes ndo chegavam
até a unidade nacional porque nédo havia
um acompanhamento”, conclui.

De acordo com Pantoja a consolida-
¢do do processo de institucionalizagéo
deve acontecer em breve, com a pu-
blicagdo de uma portaria detalhando o
regulamento, normas e os procedimentos
de gestdo técnica. ™
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Projeto Cooperando com as
Letras vai envolver cooperativas
numa acao conjunta de apoio

ao programa estadual de
erradicacao do analfahetismo

ara aderir ao programa Parana

Alfabetizado, da Secretaria de

Estado da Educacdo (SEED), o
Sistema Ocepar, atraveés do Sescoop-
PR, desenvolveu o “Cooperando
com as Letras™. O projeto contém
diretrizes de acdo para engajar as
cooperativas no programa estadual
que tem por meta erradicar o anal-
fabetismo até 2010. De acordo com
dados preliminares do censo der-
mografico 2007 do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica),
0 Parana tem aproximadamente 495
mil analfabetos, o que equivale a
cerca de 4,88% de sua populacdo. A
cooperativa que participar do projeto
“Cooperando com as Letras™ vai atuar
em duas acdes distintas: identificar
pessoas ndo-alfabetizadas em sua
area de abrangéncia e apoiar os alu-
nos durante a alfabetizagdo. Agentes
cooperativistas sairdio em busca de
informagdes e as repassardo para os
técnicos pedagogicos da SEED, a
quem cabera visitar as pessoas cita-
das para convenceé-las a iniciar seus
estudos. “Num primeiro momento, a
missdo das cooperativas € descobrir
cidaddos ndo-alfabetizados. A capila-
ridade do sistema cooperativista, com
forte presencga no campo e na cidade,
favorece o desenvolvimento de uma
extensa rede de informacgdes. Mas a
abordagem e o convencimento € um
trabalho para os técnicos da SEED”,

2 2 Parana Cooperative
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0 presidente do Sistema Ocepar, Joao Paulo Koslovski,
assina a Carta-Compromisso com a alfabetizacao

explica o gerente de Desenvolvimento
Humano do Sescoop-PR, Leonardo
Boesche.

Além das acdes de busca e identi-
ficacdo, as cooperativas podem definir
outras maneiras de atuacdo, como, por
exemplo, no auxilio aos alunos com
merenda, material de apoio e trans-
porte. “As cooperativas estdo sendo
informadas sobre o *“Cooperando com
as Letras’. A receptividade ¢ ampla-
mente positiva e acreditamos num
forte engajamento do setor™, conclui
Boesche.

Koslovski assina Carta—Compromis-
50 — O presidente do Sistema Ocepar,
Joao Paulo Koslovski, participou no dia
2 de agosto, em Curitiba, do lancamento
da quarta edigdo do programa Parana
Alfabetizado. Realizado pela SEED, o
evento contou com a presenga do Mi-
nistro da Educacfo. Fernando Haddad.
do vice-governador Orlando Pessuti, do

secretario de Educacdo Mauricio Re-
quido, do presidente da Assembléia Le-
gislativa, Nelson Justus e do presidente
do Tribunal de Justi¢a, desembargador
José Anténio Vidal Coelho.

Durante a solenidade, o presidente
Koslovski assinou a “Carta-Compro-
misso pela Superagdo do Analfabetismo
no Parana”, uma proposta da SEED que
tem por meta alfabetizar cerca de 100
mil jovens, adultos e idosos por ano,
alcancando, em 2010, a marca histori-
ca de, no minimo, 97% da populagao
paranaense alfabetizada. Isso garantira
ao Estado o titulo de Territério Livre de
Analfabetismo. “Levar o conhecimento
as pessoas ¢ uma das missdes do coo-
perativismo. Apoiamos este excelente
programa e para otimiza-lo criamos
o projeto Cooperando com as Letras,
que envolvera as cooperativas na luta
pela erradicacdo do analfabetismo”,
concluiu. B8
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S cooperativas paranaenses po-

dem chegar ao final de 2007 com

faturamento de RS 18 bilhdes,
igualando o desempenho do setor ao do
ano de 2004, quando o Parana colheu
uma das maiores safras agricolas de
sua historia. A previsdo tem por base
as perspectivas de receita ja anunciadas
pelas cooperativas neste ano relacionadas
a intengdo do plantio e ao crescimento
das exportacdes de soja, milho e frango.
principalmente.

As exportacdes devem propiciar uma
receita de USS 1,25 bilhao, ultrapassando
o maior valor obtido até agora, que foi
de USS 992 milhdes em 2004, apesar
do cdmbio ainda estar prejudicando um
melhor desempenho do setor. “H4 um
panorama positivo em fun¢do dos bons
precos das commaodities no mercado mun-
dial. Se ndo houver frustracdo de safra.
nem profundas alteragdes nas tendéncias
dos pregos, vamos repetir o bom resultado
de 2004, afirma o presidente da Ocepar,
Jodo Paulo Koslovski.

No entanto, esse crescimento no valor
das exportagdes ndo ¢ um indicativo de
que o setor agropecuario estd num mar
de tranqiiilidade. Recentemente foram
renegociadas dividas de custeio das ulti-
mas safras e agora o setor busca, junto ao
governo, a renegociacdo das dividas de
investimentos e a busca de uma politica

24 Parana GCooperativo

wlevem impulsionar
jperativismo

Com crescimento das exportacoes,
cooperativas paranaenses podem
igualar receita obtida em 2004

de R$ 18 bilhoes em 2007

de garantia de renda. “Estamos otimistas
com o resultado das exportagdes, pois isso
representa a capacidade de recuperagio
do setor aproveitando o mercado interna-
cional. Mas continuamos sem renda em
funcdo do reajuste abusivo dos principais
insumos, impedindo que o resultado das
safras beneficiem os produtores™, diz Kos-
lovski, que representa o sistema cooperati-
vista brasileiro no Grupo de Trabalho que
negocia com o governo alternativas para
propiciar renda ao setor agropecuario.

A previsdo de aumento do faturamen-
to das cooperativas do Parana se baseia
no comportamento dos pregos dos cereais

e carnes no mercado internacional e no
crescimento das exportacdes de milho,
farelo e acglicar. As cooperativas exporta-
ram, de janeiro a julho deste ano, 1,185
milhdo de toneladas de produtos ao valor
de USS 430.5 milhdes, o que representa
um incremento de 14% em volume e 48%
em faturamento sobre 0 mesmo periodo
do ano passado. Levantamento do Siste-
ma de Avaliagdo e Acompanhamento das
Cooperativas da Ocepar mostra que de
janeiro a junho as cooperativas agrope-
cuarias ampliaram em 18,6% o valor do
faturamento em relacédo a igual periodo
do ano passado. I©

Evolucao dos resultados das cooperativas paranaenses

(Periodo de 1997 a 2007- Em R$ bilhdes)

Ano Faturamento (R$ bilhdes)
1997 4,85
1998 4,60
1999 6,08
2000 6.49
2001 8.02
2002 10,65
2003 15,50
2004 18,00
2005 16,42
2006 16,50
2007(%) 18,00(7)

Fonte: Seab/Deral e Ocepar. Elaboragdo Ocepar. (*) Previsdo
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NO ranking das melnores

Pesquisa relaciona sistema
entre as 100 empresas
brasileiras com mais atrativos
para os funcionarios

Sicredi € a unica instituicdo
cooperativa selecionada entre
as 100 Melhores Empresas
para se Trabalhar no Brasil, segundo
pesquisa da Great Place to Work Ins-
titute e Revista Epoca Nesta edicdo,
400 empresas nacionais de todos os
portes e diferentes ramos de atividades
se inscreveram na pesquisa. Além de
conquistar um lugar na lista das 100
Melhores Empresas para se Trabalhar
no Brasil, o sistema figura em posic¢des
de destaque em diferentes quesitos da
pesquisa.
A cerimonia de premiagio ocorreu
no dia 20 de agosto, em Sao Paulo, e
reuniu mais de 1.200 executivos das
empresas premiadas. O Sicredi esta
presente em dez estados brasileiros,
tem cerca de 9 mil colaboradores e
mais de | milhdo de associados. O
concurso de desenhos para os filhos
de colaboradores e participantes do
programa A Unido Faz a Vida, que
1lustrou o calendario institucional em
2007, foi destacado entre os pontos
fortes que levaram o sistema a figurar
entre as 100 melhores empresas. Tam-
bém mereceu destaque o programa de
beneficios, em que cada empresa in-
tegrante do sistema o adota de acordo
com a realidade local e as operacdes
do negocio. I8

Agosto,/ 2007

Pesquisa Great Place to Work

Item pesquisado
Mais procuradas para se trabalhar
Com mais funcionarios jovens
Com mais mulheres
Melhores de servicos
As melhores em descontracao

Lugar ocupado pelo Sicredi
10° lugar
10° lugar
22° lugar
23° lugar
25° lugar

Sicoob realiza evento de
atualizacao e planejamento

No tltimo dia 22 de agosto, cerca de
70 presidentes e gerentes das coopera-
tivas filiadas ao Sicoob Central Parana
participaram de duas palestras no Bris-
tol Metropole Hotel, em Maringa, com
objetivo de atualizar o conhecimento
dos dirigentes e subsidiar a montagem
do planejamento trienal. A primeira
palestra foi ministrada pelo auditor do
Banco Central Gilmar José Bocalon e
pelo gerente do Departamento de Coo-
perativas e Instituigdes Nao-Bancarias
(Desuc), Nelson Takashi Kohiyama.
Eles falaram sobre a estrutura do de-
partamento e das formas de fiscalizacio
junto as cooperativas. Em seguida, foi
a vez do economista Juan Perdomo, da
Tendéncias Consultoria Integrada, de
Sdo Paulo, discutir o cenario economico
para os proximos cinco anos.

Segundo o gerente de desenvolvi-
mento e supervisdo do Sicoob Central
Parana, Armando Hammerschmitt. as
palestras serviram para informar presi-

dentes e gerentes sobre o trabalho do
Desuc e sobre as tendéncias econdmicas.
“Pudemos também conhecer mais sobre
a responsabilidade das cooperativas em
cumprir as exigéncias do Banco Cen-
tral”. Hammerschmitt disse ainda que as
informagdes discutidas na palestra sobre
0 cenario econdémico contribuirdo para
a elaboracdo do planejamento trienal
do Sicoob Central Parana. “Baseado
nas tendéncias para os proximo cinco
anos, podemos nos preparar melhor”, O
planejamento trienal terda mais trés eta-
pas, que irdo envolver o comité técnico
e gerentes e por ultimo os dirigentes do
Sicoob Central Parand. A previsio € que
ele esteja concluido em novembro.

O Sicoob Parana é integrado por 19
cooperativas singulares e uma central.
Tem 42.035 associados e 44 pontos
de atendimento distribuidos nas prin-
cipais cidades do Parana. Administra
atualmente mais de RS 300 milhGes em
recursos dos associados.

Parana Cooperativo 2 5
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Copagril inaugurou no dia 9 de
A agosto a Unidade Industrial de
Racdes, localizada no municipio
de Entre Rios do Oeste. A cooperativa
investiu RS 15,2 milhdes no empre-
endimento, que tem 3.600 m* de area
construida e capacidade de producdo de
50 toneladas por hora de ragdo a granel
para frangos de corte. Todo o processo
sera automatizado, o que possibilitara a
rastreabilidade em todas as etapas produ-
tivas, que podera ser ampliada para 100
toneladas/hora. Com maquinas e equi-
pamentos de alta tecnologia, a industria
integra o Projeto Avicola da Copagril,
que contempla a criagdo de frangos de
corte, o abate, industrializacio e comer-
cializacdo dos produtos da cooperativa
para 0 mercado interno e externo. Num
primeiro momento, a fabrica ira gerar 40
empregos diretos.
A nova unidade tem capacidade de
armazenagem de 7 mil toneladas de mi-
lho. Também conta com silos de armaze-

2& Parana Cooperativo

=

nagem de farelo de soja com capacidade
para 285 toneladas e mais 800 toneladas
de outras matérias-primas em 24 silos de
dosagem, o0 que ira permitir a separagio
dos insumos e facilitara o processo de
rastreabilidade das racdes. Ja a expedi-
¢d0 tem capacidade de armazenagem de
800 toneladas em 20 silos e um conjun-
to de duas balangas para carregamento
automatizado dos caminhdes, capaz de
expedir, no minimo, 100 ton/hora de ra-
coes.

A inauguracdo da industria também
marcou os 37 anos de atividades da
Copagril. Cerca de mil pessoas parti-
ciparam da solenidade, entre autorida-
des, liderancas. associados, colabora-
dores, familiares, clientes e fornece-
dores. “Este foi um projeto muito bem
estudado e que esta trazendo reflexos
positivos aos avicultores, bem como
a Copagril como um todo. A Unidade
Industrial de Racdes € mais um avan-
¢o da cooperativa na industrializacédo

inaugura
inddstria de racoes

Cerca de mil pessoas acompanharam a
solenidade de inauguracéo da unidade
fabril da cooperativa, no municipio de

Entre Rios do Oeste

Empreendimento de

R$ 15 milhoes faz parte
do projeto avicola da
cooperativa e vai gerar
40 empregos diretos

de matéria-prima, agregando valor a
produgdo do cooperado”, destacou o
presidente Ricardo Chapla. De acordo
com o dirigente, a unidade de racdes
¢ mais uma etapa cumprida do Projeto
Avicola da Copagril, iniciado em 2002
e que hoje integra a produgédo de fran-
o0s de corte em 182 aviarios constru-
idos e mais 45 em constru¢do, com 0
abate de cerca de 90 mil aves ao dia e
industrializacdo de aproximadamente
75 itens, comercializados no Brasil e
no mercado externo.

Para o superintendente da Ocepar,
José Roberto Ricken, que acompanhou
a solenidade de inauguracdo, a Unidade
de Ragdes da Copagril € um exemplo da
atuacdo do cooperativismo paranaense
na agroindustria. “Esse empreendimento
¢ sinonimo de desenvolvimento e pers-
pectivas para o futuro da Copagril, seus
cooperados e colaboradores, gerando
empregos e renda e favorecendo a comu-
nidade local”, ressaltou Ricken, I
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Copacol =
investe em
novo nucleo
de matrizes

A Copacol esta investindo cerca de
RS 7 milhdes na construg¢do de uma uni-
dade de produgdo de matrizes no muni-
cipio de Iracema do Oeste. As obras do
novo empreendimento, que val gerar
cerca de 40 empregos diretos, ja foram
iniciadas e a conclusdo esta prevista para
o final do ano. O matrizeiro contribuira
para suprir a demanda de produgdo de

Foto: Assassona Copacol

ovos da incubadora da cooperativa. Serdo
alojadas matrizes com apenas um dia de
vida que permanecerdo no local de 22 a
23 semanas, até estarem prontas para se-
rem levadas as unidades de produgdo de
ovos da Copacol. Ao todo, serdo constru-
idos quatro nicleos de trés galpbes para a
producdo de aves fémeas e um barracéo
para a producdo de aves machos, numa

Obras deverao estar concluidas em trés meses

area total de 22.5 mil m? Apesar de ja
contar com outros matrizeiros em Nova
Aurora e Cafelandia, a cooperativa ain-
da ndo é auto-suficiente na producdo de
ovos € pintainhos, suprindo essa deman-
da através de parcerias. O novo nucleo
de matrizes € mais um investimento da
Copacol em seu complexo avicola, que
atualmente abate 270 mil aves/dia.

O Melhor Alimento para o seu animal
Nutricao e Saude num so produto

Stensetaparill Junjor
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visitam cooperativas

Participantes do V Encontro
Nacional conheceram as
experiéncias bem-sucedidas
e as particularidades do

cooperativismo paranaense
planejamento institucional para
2008 foi tema de discussdes

O no V Encontro Nacional de
Superintendentes do Sescoop. realizado
no Parana de 22 a 25 de agosto. Os 29
participantes do evento, que atuam em
24 estados brasileiros, avaliaram tam-
bém o resultado das agdes de 2007 e
debateram as perspectivas e os desafios
para os gestores do Servigo Nacional de
Aprendizagem do Cooperativismo. E
para aprofundar o dialogo e dinamizar
os debates, os superintendentes foram
para a estrada conhecer de perto as ex-
periéncias e o trabalho das cooperativas
paranaenses. Os dirigentes visitaram
a Batavo (Carambei), Castrolanda
(Castro), Agraria (Entre Rios), Copacol
(Cafelandia) e Coodetec (Cascavel).
A viagem foi encerrada com reunido
técnica e passeio turistico na usina
hidrelétrica de Itaipu e Cataratas do
Iguacu. em Foz do Iguacu.

De acordo com o superintendente do
Sistema Ocepar, Jos¢ Roberto Ricken,
0 objetivo das visitas fol mostrar aos
participantes do Encontro um pouco
das realizagdes do cooperativismo no
Parana. “Seguindo o principio da inter-
cooperagdo, a Ocepar e o Sescoop-PR

sempre se colocam como parceiros das
demais entidades, atuando para a difusao
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Evento promoveu debhates sobre ;plannjamnntn de trabalho para 2008

de iniciativas bem-sucedidas e incenti-
vando a troca constante de informacdes”.
explicou. O superintendente adjunto do
Sistema Ocepar, Nelson Costa, também
participou do evento que considerou “de
extrema importancia para a aproximagio € o
intercambio entre as entidades, assim como
fundamental para a discussdo do planeja-
mento de trabalho do Sescoop”, disse.
Antes de iniciar viagem as cooperati-
vas, 0s superintendentes acompanharam
o relato de gerentes e coordenadores do
Sistema Ocepar sobre o trabalho realizado
pela entidade. Ao final das explanacses,
os videos institucionais da campanha
“Cooperativas: Orgulho do Parana” foram
apresentados num teldo. Os Vs fazem
parte de campanha veiculada na Rede
Paranaense de Comunicacdo, afiliada
da Rede Globo. Os participantes do En-

contro também discutiram as tendéncias
contemporaneas do cooperativismo, além
dos sistemas de informatica e o modulo de
gestdo de educacao. “O evento faz parte
do programa de capacita¢do continuada,
o qual reiine duas vezes por ano os su-
perintendentes estaduais™, explicou Luiz
Tadeu Prudente Santos, superintendente
administrativo do Sescoop Nacional.
“*Decidimos realizar o encontro no Parana
e apresentar o trabalho das suas cooperati-
vas, porque o estado se destaca pelo forte
comprometimento com o cooperativismo,
caracteristica muito importante dentro do
sistema que, atualmente, busca o alinha-
mento profissional”, completa Ramon
Gamoeda Belisario, superintendente
técnico do Sescoop. O V Encontro foi
promovido pelo Sescoop Nacional com
apoio do Sistema Ocepar. I
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Quem trabalha no
gue gosta trabalha feliz.
Quem trabalha feliz cresce.

Quem cresce ajuda os
outros a crescet.

Assim fica facil entender porque ficamos tao
orgulhosos com esta conquista.

MELHORES
EMPRESAS
PARA
TRABALHAR
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Organizado pela cooperativa
Castrolanda, evento registrou
R$ 9 milhoes em negocios

ais de 50 mil pessoas passaram
M pelo Parque de Exposi¢oes Dario

Macedo, em Castro, regiao cen-
tral do Parana, durante a Agroleite 2007,
realizado de 14 a 18 de agosto. O evento.
organizado pela cooperativa Castrolanda,
registrou o volume recorde de negdcios
de RS 9 milhdes. *“A Agroleite aconteceu
num momento muito bom para a cadeia

30 Parana Cooperativo

leiteira, e isto se refletiu nos resultados do
evento”, afirmou Frans Borg, presidente
da Castrolanda. Nesta edicdo, 90 cria-
dores expuseram 700 animais das racas
holandesa, jersey, pardo-suiga e simental.
Também participaram 120 empresas na-
cionais e multinacionais. demonstrando
produtos e servigos. Referéncia nacio-
nal, a Agroleite apresenta todos os anos,
numa area de 30 hectares, 0 processo
produtivo da cadeia do leite em todas as
suas fases, demonstrando o potencial e
a qualidade da producgao da regido dos

Numa area de 30 hectares,
exposicao apresenta o Pproc
prmlutlnn dac Elulal to'leite m

Campos Gerais. Também ¢ realizado no
evento o Leildo Elite, que nesta edigdo
comercializou 31 animais.

Lampeas — A camped suprema do
Agroleite 2007 foi da raga holandesa,
A.L. Durham Jodi Encore, de Claudio
Humberto Brenner, do municipio de Im-
bituva, no Parana, que tera como prémio
uma viagem ao Canada para conhecer, no
més de novembro. a Royal Winter Fair,
uma das maiores feiras de leite do mundo.
No Torneio Leiteiro, o animal vencedor
for Fini Mathie Storm Nette 2917. de
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Foto: Assessona Castrolands
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0 presidente da Ocepar, Jodo Paulo Koslovski (direita), e o presidente da Sicredi Campos
Gerais, Lauro Osmar Scheiner (esquerda), receberam o Troféu Agroleite do presidente da

Castrolanda, Frans Borg (centro)

CASTRO

—

Vacas campeas de produtividade atraem a

José Hélio de Souza, de Minas Gerais,
com uma produgdo de 93.06 kg em 11
ordenhas, que recebeu como prémio um
automovel zero quilometro.

De acordo com Frans Borg, a Agro-
leite fo1 bastante prestigiado por repre-
sentantes do setor cooperativista, agro-
pecuario e autoridades, entre as quais, 0
governador Roberto Requido. Também
foi palco de assinatura de dois convénios
que irdo beneficiar o setor leiteiro da re-
21830 de Castro. O primeiro foi assinado
pela Secretaria Estadual de Agricultura
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atencao do publico

¢ Abastecimento, Emater, Prefeitura de
Castro e Castrolanda, e visa promover o
desenvolvimento do pequeno produtor do
municipio. O segundo fo1 assinado pela
Secretaria de Comunicagdo e a Castro-
landa, e vai resultar na elaboracio de um
video da cadeia produtiva da regido para
ser veiculado da TV Educativa. “Sera uma
divulgagdo muito importante porque ira
destacar a importancia social e econémica
da cooperativa que, atualmente, responde
pela producao de 380 mil litros de leite
por dia e registra um crescimento anual

¢ A

-
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i

em torno de 8% a 9%", disse.

Trofeu Agroleite — Homenagear os
destaques dos segmentos ligados a Ca-
deia do Leite como forma de reconheci-
mento e valorizagdo da contribuigéo de
cada um em todas as etapas de produgdo,
desde as atividades desenvolvidas da
porteira para dentro, até aquelas voltadas
ao consumidor final. Este € o objetivo
do Troféu Agroleite, que foi entregue na
noite de 15 de agosto, no Memorial da
Imigragdo Holandesa, em Castrolanda,
municipio de Castro. A premiagdo é
promovida pela Coordenacdo do Agro-
leite, em parceria com a Revista Balde
Branco. O presidente do Sistema Ocepar,
Jodo Paulo Koslovski, foi o vencedor
como Lider Classista e a Sicredi Campos
Gerais, de Ponta Grossa, foi eleita como
melhor Agente Financeiro, e o troféu foi
entregue ao presidente da cooperativa,
Lauro Osmar Scheiner.

Com uma producdo estimada em 2,6
bilhdes de litros produzidos em 2000, o
Parana ja disputa com Goias a segunda
colocagdo no ranking nacional de produ-
¢do de leite. O estado responde por 10,3%
da producdo nacional e Goias responde
por 10,8%. Minas Gerais lidera o ranking
da produgdo leiteira.

De acordo com estudo do Depar-
tamento de Economia Rural (Deral),
atualmente o Parana conta aproximada-
mente com 100 mil produtores de leite
e 377 laticinios com Inspecdo Federal,
Inspecdo Estadual e Municipal. No ano
passado, o Brasil exportou 89.052 tone-
ladas de leite para o mercado externo,
uma elevacio de 13,6% em relacdo ao
ano anterior. No primeiro semestre de
2007, a comercializagdo de leite no mer-
cado externo gerou uma receita de US$
93.7 milhdes, um aumento de 9% sobre o
mesmo periodo do ano passado, quando
areceita com as exportagoes de leite atin-
giram USS 85.9 milhdes. O aumento da
demanda pelo leite no mercado externo
gsta refletindo no mercado interno. Os
produtores ja estdo recebendo mais pela
entrega do produto. Houve uma elevagéo
de 38% no preco pago ao produtor no
ultimo ano, passando de R$ 0,45 o litro
em julho de 2006, para R$ 0,62 o litro
em julho deste ano.l8
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que € uma cooperativa, seus

aspectos econdmicos e sociais,

funcionamento e a relagdo da
cooperativa com o cooperado e a so-
ciedade. Estas foram algumas das in-
formacoes que os juizes e desembarga-
dores puderam conhecer e debater no
Férum da Magistratura, evento realiza-
do pelo Sistema Ocepar e que aconte-
ceu nos dias 3 e 4 de agosto.

Durante dois dias, os magistrados
participaram de uma imersdo em coo-
perativismo, que teve inicio com uma
palestra na sede do Sistema Ocepar,
em Curitiba, ministrada pelo presi-
dente Jodo Paulo Koslovski. O diri-
gente falou sobre o surgimento das
cooperativas paranaenses e destacou a
presenca do cooperativismo nos mais
diversos setores, entre 0s quais, saude,
crédito, agropecudrio, trabalho, turis-
mo, consumo, educagdo e habitacédo.
Também lembrou a forca econdomica
das sociedades cooperativistas, que
agrupam mais de 403 mil associados
e geram mais de 700 mil empregos di-
retos e indiretos no campo e na cidade.
“Em muitos municipios, as cooperati-
vas sdo a mais importante fonte econo-
mica, maior empregadora e geradora
de receitas”, disse.

ApoOs a palestra, os magistrados
seguiram viagem rumo aos Campos
Gerais e Centro-Sul do estado para co-
nhecer roteiro turistico preparado pela
Cooptur (Cooperativa Paranaense de
Turismo). Em Castro, Carambei e Entre
Rios, imigrantes alemées e holandeses
transformaram a realidade regional atra-
vés do cooperativismo. Os magistrados
visitaram as cooperativas Castrolanda
e Agraria, onde foram recebidos pelos
presidentes Frans Borg e Jorge Karl,
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Foto: Assessoria Docepar

Juizes e desembargadores
visitaram roteiro turistico da Cooptur

CIT]

e conheceram o trabalho e as
conquistas das cooperativas do Parana

cooperativismo

Magistrados na sede da Ocepar em Curitiba, antes de iniciar viagem ao interior do estado

respectivamente. No municipio de Ca-
rambei, os participantes do Forum foram
recepcionados pelo presidente da Coop-
tur, Dick de Geus, que relatou aos visitan-
tes a atuagdo da cooperativa para divulgar
roteiros turisticos que mostram a beleza
natural, a diversidade cultural e as con-
quistas viabilizadas através do trabalho
cooperativo. Os magistrados conheceram
também o museu da imigracdo holandesa
de 1911 e a historia da Batavo, cooperati-
va de laticinios fundada em 1932,

O desembargador Jurandyr Souza Ju-
nior considerou positivos os resultados
do Forum dos Magistrados. “A viagem
de imersdo no cooperativismo foi ex-
celente porque os magistrados puderam
conhecer na pratica o trabalho realizado
pelas cooperativas. E muito importante
para os juizes ampliar os conhecimentos
sobre uma atividade econdomica e social

importante como o cooperativismo”,
afirmou.

Segundo o assessor juridico do Sis-
tema Ocepar, Paulo Roberto Stiberl, “os
desembargadores se mostraram surpre-
s0s e satisfeitos com o que viram. Ficou
evidente a importancia e seriedade das
cooperativas e, sobretudo, sua relevan-
cia para as regides onde atuam™.

Para o desembargador Paulo Habith,
fundador da Cooperativa de Crédito Cre-
dijuris e vice-presidente da Abracred —
Associacdo Brasileira das Cooperativas
de Crédito. o evento permitiu conhecer
os resultados e beneficios que as coo-
perativas proporcionam a sociedade. A
iniciativa deve prosseguir para permitir
que novos Interessados, independen-
temente das instituigdes que integram,
também possam conhecer e participar do
sistema cooperativista”, sugeriu. I8
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SO uma empresa que enxerga longe

consegue ir alem.

Para a C.\Vale, ir aléem € atuar em toda a

cadeia produtiva, fazendo parte de todas as
etapas na producao dos alimentos. E garantir

a qualidade de vida de funcionarios e
consumidores, convertendo trabalho em
desenvolvimento. E também buscar o melhor

a cada novo dia e fazer do trabalho em grupo
um fator de progresso, construindo uma
sociedade mais justa, com oportunidades

para todos. Ir além e superar as proprias
limitacoes e fazer o melhor

por quem faz a C.Vale.




' Forum dos Profissionais de RH aconteceu em Cascavel

Agentes de desenvolvimento huma-
no e profissionais de recursos humanos
das cooperativas agropecuarias parana-
enses participaram do Forum dos Pro-
fissionais de Recursos Humanos (RH).
Realizado pelo Sistema Ocepar, em
Cascavel, Oeste do Parana, nos dias 15
e 16 de agosto, o evento teve 45 partici-
pantes. “O objetivo do Férum & promover
a integracao, informacao e discussao de
assuntos relativos a gestao de pessoas,
envolvendo os responsaveis de RH das
cooperativas do Parana’, explicou o
gerente de Desenvolvimento Humano |
do Sescoop-PR, Leonardo Boesche. -f%
Durante o evento foram apresentados 9 2
casos bem sucedidos de cooperativas -1 =
paranaenses, entre os quais, da Unimed ‘ '
de Apucarana, Cocamar, Coopavel e - s
Copacol. Foram realizadas palestras
sobre gestao por competéncias, gestao
da cultura organizacional e estruturacao
do planejamento estrategico de RH,
responsabilidade social empresarial e a
evolucao da area de treinamento a area
de educacao corporativa.
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Parceria entre Ocepar e Sebrae vai formar lideres

Com a participacao de 22 profissionais e dirigentes das
cooperativas dos sistemas Sicoob e Sicredi, e da Credicoamo e
Credicoopavel foi realizada no dia 28 de agosto, em Curitiba, uma
oficina de trabalho para estruturar um projeto de desenvolvimento
das liderancas das cooperativas de crédito a ser executado a
F‘:l - = . partir do proximo ano. A oficina foi aberta pelo superintendente
adjunto da Ocepar, Nelson Costa, e pelo gerente da unidade
apoio a projetos do Sebrae Parana, Aguinaldo Castanharo. O
Projeto Cooperado do Sistema Cooperativista do Parana, que
esta sendo estruturado com apoio do Sebrae, desenvolvera
acoes especificas para o desenvolvimento de liderancas (exe-
cutivos, representantes de cooperados e diretores) e para coo-
perados, “objetivando a melhoria da gestdo das cooperativas’,
afirmou. O projeto foi sugerido pela Ocepar para ser executado
em parceria com Sebrae. Os trabalhos da oficina, coordenados
pelo facilitador do Sebrae/PR Orestes Hotz, iniciaram com uma
explanacao dos gestores de recursos humanos e gerentes, que
explicaram suas expectativas em relacao ao evento. "Como
dirigente, minha expectativa & ver como as cooperativas podem
ajudar as empresas no acesso ao crédito”, afirmou Luiz Ajita,
presidente da cooperativa Sicoob Metropolitano (Maringa) e
diretor do Sicoob Central Parana. A troca de experiéncias entre
os profissionais das cooperativas presentes foi importante para
a preparacao de um programa de desenvolvimento focado nas
necessidades das cooperativas.

|

Foto: Assessaria Ocepar
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Seminario debhate
negocios ambientais
na America Latina

Foi realizado no dia 29 de agosto, no hotel San Juan, em Curitiba,
o seminario “Missao Internacional para Negocios Ambientais para
a Ameérica Latina”, que contou com a presenca de representantes
ligados a empresas publicas e privadas de diversos paises da Ame-
rica Latina. O Sistema Ocepar foi um dos apoiadores do evento em
conjunto com a Secretaria de Meio Ambiente e a Fiep. O analista
Gustavo Sbrissia representou a Ocepar no seminario que tem
por objetivo analisar os principais projetos ambientais sob a otica
econdmica, como uma oportunidade de negdécios. "Adequacdes
ambientais ndo podem ser entendidas como custos e sim como
investimentos”, disse Sbrissia, lembrando que o sistema coopera-
tivista € pioneiro na implantacao de uma das principais revolucoes
na agricultura, que & o plantio direto, e tambeém sobre matas ciliares
e recolha de embalagens de agrotoxico. "Hoje o Parana recicla
mais de 98% das embalagens vazias de agrotoxicos recolhidas no
campo’, afirmou.

Diretores de cooperativas
discutem importancia da
governanca corporativa

O sistema de governanca corporativa € um tema atual, de ex-
trema importancia para gualguer organizacao empresarial, porem,
ainda & pouco conhecido no Brasil. Aopiniao foi feita pelo engenheiro
Marcio Kaiser, coordenador do Instituto Brasileiro de Governanca
Corporativa, durante a abertura do Forum dos Diretores Executivos.
O evento aconteceu no dia 29 de agosto, no auditorio do Sistema
Ocepar, em Curitiba, e reuniu cerca de 30 diretores e gerentes exe-
cutivos das cooperativas do Parana. Alem de Marcio Kaiser, o Forum
teve como palestrante Carlos Alexandre Peres, da Pricewaterhouse-
Coopers e Fernando Mitr, ex-presidente da IBM Brasil.

Promovido pelo Sistema Ocepar, o evento teve por objetivo
apresentar o sistema de governanca corporativa. Foram discutidos
temas como conselho de administracio, legislacao e instituicoes
de governanca corporativa e controle na governanca corporativa.
De acordo com Kaiser, governan¢a corporativa € o sistema pelo
qual as sociedades sao dirigidas e monitoradas, envolvendo os re-
lacionamentos entre acionistas/cotistas, conselho de administracao,
diretoria, auditoria independente e conselho fiscal. “As boas praticas
de governanca corporativa tém a finalidade de aumentar o valor da
sociedade, facilitar seu acesso ao capital e contribuir para a sua
perenidade, Isto significa que o sistema esta presente em todas as
organizacdes que se preocupam em melhorar o seu direcionamento’,
explicou. O sistema & focado em quatro premissas: transparéncia,
equidade, prestacao de contas e ética. Katsumi Séergio Otaguiri,
diretor secretario da Cooperativa Integrada, destacou a importancia
da realizacao do Forum. "Este e o segundo evento que participo.
Sao ocasides muito importantes porque ajudam na atualizacdo e é
uma oportunidade para adquirir novos conhecimentos em relacao
a gestao e mercado’, disse.
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Coamo vence o
Préemio Valor 1000

A Coamo Agroindustrial Cooperativa recebeu na noite
de 13 de agosto, em S&o Paulo, o Prémio Valor 1000 como
destaque do setor Agricola. Promogao do jornal Valor Eco-
némico que, além da Coamo, também premiou outras 26
companhias em atividade no pais, que foram campeas nos
seus respectivos segmentos, conforme resultado do Ranking
do Valor 1000, tendo como base o exercicio 2006. A soleni-
dade de premiagao reuniu centenas de dirigentes e lideres
empresariais de todo o pais e contou com a presenca do
ministro da Fazenda, Guido Mantega e do presidente da Co-
amo, Aroldo Gallassini (foto), que recebeu o troféu em nome
dos cooperados e funcionarios. E a quarta vez consecutiva
que a cooperativa vence na categoria agricultura.

De acordo com Gallassini, “o prémio Valor 1000 & muito
importante, ndo so para a Coamo, mas tambem para todo o
cooperativismo € 0 agronegocio paranaense que, mais uma
vez, recebe o reconhecimento nacional da imprensa especia-
lizada", disse.

Sistema Ocepar
lamenta perda de
Horst Gunther Kliewer

Faleceu no dia 16 de agosto, 0 ex-presidente da Coope-
rativa Mista Agropecuara Witmarsum, Horst Gunther Kliewer.
Como lider cooperativista teve participacdo ativa no sistema
cooperativista e na Ocepar, onde exerceu, por dois mandatos,
o cargo de conselheiro fiscal titular e integrou a diretoria entre
1984 a 1989 e o Conselho de Etica por duas gestdes. A dire-
toria da Ocepar lamentou o falecimento do lider cooperativista
que deu importante contribuicao para a integracao do sistema.
“Horst, como dirigente da Ocepar, participou ativamente das
acoes pela defesa e agregacao do sistema. Era um exemplo
de lider, sempre disposto a agregar esforcos no sentido de
montar um sistema forte e representativo”, disse Joao Paulo
Koslovski, presidente da Ocepar.



conquistam seis premi
e

rés cooperativas paranaenses —
T Cocamar (Maringa), Lar (Me-

dianeira) e Coagru (Ubiratd)
— receberam no dia 8 de agosto, em
Brasilia, o Prémio Cooperativa do Ano
— 2007. Promovido pela Organizagao
das Cooperativas Brasileiras (OCB)
e pelo Servico Nacional de Aprendi-
zagem do Cooperativismo (Sescoop),
em parceria com a revista Globo Ru-
ral e patrocinio do Banco do Brasil, o
concurso tem por objetivo valorizar e
destacar exemplos de sucesso e profis-
sionalismo no dmbito do setor coope-
rativista brasileiro.

O presidente do Sistema Ocepar,
Jodo Paulo Koslovski, participou da
cerimonia de entrega realizada no Clu-
be de Base na capital federal.

Cocamar
Neste ano, foram selecionados 14
projetos desenvolvidos por 11 coo-

perativas do Sistema OCB. No total,
concorreram 91 trabalhos. A Cocamar
fol a camped em trés categorias; Qua-
lidade e Produtividade com o projeto
“programa apoio aos cooperados”,
Gestdo Profissional, com o projeto
“planejamento estratégico participati-
vo” e Meio Ambiente com o “projeto
cultivar”. Ao comentar sobre o “pro-
jeto Cultivar”, o presidente da coope-
rativa, Luis Lourenco, enfatizou a par-
ceria da Cocamar com a Secretaria do
Meio Ambiente do Parana e a Apae de
Maringa.

[Lourengo agradeceu o apoio do Es-
tado e passou a palavra ao secretario de
Meio Ambiente Rasca Rodrigues, que
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Projetos da Cocamar, Lar e
Coagru sao destaques em
concurso promovido pela 0CB
em parceria com a revista Gloho
Rural e Banco do Brasil
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Vencedores recebem troféus em solenidade em Brasilia

também foi a Brasilia prestigiar o evento.
“Nosso estado tem 2,3% do territorio na-
cional e € responsavel por mais de 20%
da producdo agricola do pais. A preser-
vacdo do nosso patrimonio ambiental é
apoiada pelo trabalho das cooperativas
paranaenses’, ressaltou. Ele completou
dizendo que hoje sdo 64 milhdes de mu-
das plantadas em 366 municipios para-
naenses. A expectativa é chegar em 2008
com 100 milhdes de mudas plantadas e
ter 20% dos municipios com toda a mata
ciliar recuperada.

Lar

A Cooperativa Lar, de Medianeira,
venceu na categoria Educacdo Coopera-
tivista com o projeto “comités por ativi-
dades Lar” e na categoria Inovagdo Tec-
nologica com o projeto “produtividade
por depalhamento e desgranamento do
milho verde”. O presidente da coopera-
tiva, Irineu da Costa Rodrigues, comen-

tou sobre a satisfacdo de ter vencido em
duas categorias. **A responsabilidade au-
menta e também o desafio de manter-se
sempre nesta boa colocacgdo”, diz.

Coagru

Vencedora da categoria Intercoopera-
¢do, a Coagru, de Ubiratd, apresentou o
projeto “cooperacio entre cooperativas”.
“Estamos seguindo o sexto principio co-
operativista que prega a intercooperagéo
entre as cooperativas. E a conquista de
um prémio importante como esse da
OCB demonstra que esse € o caminho”,
diz o vice-presidente da Coagru, Valdir
D’Alécio. O projeto da Coagru é foca-
do em trés parcerias estratégicas: com a
cooperativa médica Unimed; Frimesa,
visando o desenvolvimento de uma ba-
cia leiteira na regido para garantir paga-
mento e um melhor preco ao produtor;
e Copacol, cujo projeto € voltado para a
avicultura de corte. I
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A Frimesa

preparou
7 deliciosas
opcoes de
cortes de suino
para voce.

Sao cortes
super prdticos
e de fdcil
preparo.

Basta temperar
e bom apetite.

Conheca melhor a Frimesa
€ 05 NOss0s produtos,

Acesse 0 NOSsO site:
www.frimesa.com.br
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Em época de valorizagiao da
moeda nacional (o Real), fator que
ndo contribui para melhorar a mar-
gem nas exportagdes, o Drawback
tem se mostrado como uma boa
op¢do para as empresas exportado-
ras, na reducdo dos custos de pro-
dugdo. O beneficio nessa operagio
esta na hipotese de suspensdo ou
isen¢do dos impostos incidentes na
importacdo de insumos utilizados
no processo industrial, cujo produ-
to resultante € exportado.

Drawback ¢ um regime es-
pecial concedido pela Secretaria
de Comércio Exterior — SECEX,
que consiste na importagdo com
suspensio, isencgdo ou restituigio
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de tributos incidentes (11, IPI, PIS,
COFINS, ICMS, AFRMM e ATA-
ERO) sobre insumos destinados a
integrar ou acondicionar produtos
exportados ou a exportar.

Se a importagdo for pelos por-
tos e aeroportos do Estado do Pa-
rana, existe ainda um beneficio
maior com o ICMS, podendo o
importador calcular crédito presu-
mido de 75% do valor do ICMS
que seria devido, limitado porém,
a 9% da base de calculo ou carga
tributaria minima de 3%, confor-
me dispde o §1° do art. 572-0 do
RICMS, neste caso, somente na
modalidade suspensdo, exemplifi-
cado a seguir:

s T

R$ 100.000,00

» Valor total da importagao (suspenséao)

12%

» Aliquota do ICMS no Parana

R$ 9.000,00

* Crédito Presumido de 75% do
valor do ICMS

R$ 12.000,00

» Valor do ICMS (que seria devido)

Carga tributaria minima resultante:

R$ 12.000,00
- R$ 9.000,00
= R$ 3.000,00

ou 3% do valor total da importacao.
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O regime de Drawback pode ser
utilizado de diversas formas, porém
as modalidades mais comuns sdo:
a)Suspensao: em que os tributos in-
cidentes na importagdo de mercado-
rias a ser exportada sdo suspensos,
conforme fluxo abaixo:

Suspensao de
I, IP1, PIS, COFINS,
ICMS, AFRMM e
ATAERO

.

Industrializacao

.

Comprovacéao de
Exportacbes

b) Isenc¢do: em que os tributos in-
cidentes. exceto o ICMS, na importa-
cdo de mercadorias sao isentos, desde
que a importagdo seja em quantidade
e qualidade equivalente a mercado-
rias ja utilizadas no beneficiamen-
to, fabricacdo, complementacdo ou
acondicionamento de produto ja ex-
portado, conforme fluxo a seguir:

Isencgao
Importacao Normal
com Tributos

Industrializacao
Exportacao

-

Reposicao dos
Estoques com
lsencao I, IPI, PIS,
COFINS, AFRMM e
ATAERO

Agosto/ 2007

Toda regulamenta¢do, modalida-
des e regimes de Drawback, inclusive
a operacionaliza¢do, poderdo ser ve-
rificado através da Portaria SECEX
n® 35 de 24/11/2006 e suas alteragdes
posteriores, que pode ser obtido no
site:

De acordo com o art. 51 da portaria
SECEX n® 35, o regime de Drawback
podera ser concedido para operagdes
caracterizadas como: transformagao.
beneficiamento, montagem, renova-
¢cdo ou recondicionamento, acondicio-
namento ou reacondicionamento. O
art. 52 elenca 09 grupos de produtos
e mercadorias possiveis de concessao
do regime Drawback, entre os quais
destacamos: VII — matérias-primas e
outros produtos utilizados no cultivo
de produtos agricolas ou na criagdo de
animais a serem exportados, definidos
pela Camara de Comeércio Exterior —
CAMEX.

A Resolucdo CAMEX n® 12 de
18/06/2002 traz o seguinte:

Art.1° - O beneficio do “drawba-
ck™ podera ser concedido para maté-
ria-prima e outros produtos utilizados
no cultivo dos produtos agricolas ou
na criacdo dos animais a seguir defini-
dos, cuja destinagdo € a exportagdo:

| - frutas:

|l - algoddo ndo cardado nem pen-
teado;

[11- camardes;

|V- carnes e miudezas., comesti-
veis, de frango; e,

V - carnes e miudezas, comesti-
vels, de suinos.

Ao importar produtos ou merca-
dorias fora do regime de Drawback,
o IPI, ICMS, PIS e COFINS, regra
geral, sdo creditados. entretanto no
regime de Drawback, além destes tri-
butos, também o II. AFRMM e ATA-
ERO sdo suspensos ou isentos, con-
forme a modalidade, desobrigando

inclusive, o desembolso antecipado
de recursos.

I importante observar que essa
modalidade proporciona os bene-
ficios dos tributos e conseqiiente
reducdo no custo de producgdo, po-
rém as empresas que optarem pelo
regime de Drawback precisam estar
muito consciente das obrigagdes
acessorias e da necessidade de um
amplo e rigoroso controle opera-
cional e administrativo, pelas are-
as envolvidas (técnica, financeira,
producdo. suprimento, comercial).
Todas os envolvidos devem conhe-
cer as implicagdes do processo, bem
como contribuir no planejamento
para o correto fechamento da opera-
cdo atraves da area de importagdo/
exportacao.

O prazo de fechamento da opera-
cao ¢ de 01 ano, contado da data da
primeira DI (Declaracdo de Impor-
tacdo) vinculada ao ato concessorio,
prorrogavel por mais 01 ano. Depois
de fechado a operagdo, todo proces-
so fica a disposic¢do da Receita Fede-
ral do Brasil nos proximos 05 anos,
para fiscalizagdo.

E importante que todas as coo-
perativas exportadoras ou futuras
exportadoras facam uma boa andlise
em seu processo de producdo, para
verificar a possibilidade de utilizar
o regime de Drawback, objetivando
melhor rentabilidade para seus coo-
perados através das exportagdes.

A pesquisa realizada pela Ge-
rencia de Desenvolvimento e Auto-
gestdo mostrou que das 23 (vinte e
trés) cooperativas que responderam
as solicitagdes, apenas 4 (quatro) re-
alizam ou realizaram essa operacao.
E um indicativo de que podem me-
lhorar suas operagdes com 0 merca-
do externo, através da operacdo de
Drawback.

Devair Antonio Mem
Analista economico e financeiro
do Sescoop-PR
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Durante seis dias, mais de
1.500 pessoas puderam
degustar os mais variados
pratos da culinaria nacional a
base de carne suina

Festival Gastrondmico da Car-

ne Suina, realizado em Curitiba

pelo Senac, em parceria com 0
Senar-PR e a Faep, entre 30 de julho e
4 de agosto, foi um sucesso pelo niime-
ro de pessoas que experimentaram os
mais de 30 pratos preparados a base de
carne suina. Durante os seis dias foram
consumidas cerca de | tonelada de car-
ne, atraves de receitas cuidadosamente
estudadas e preparadas pelos chefs e
aprendizes do Restaurante-Escola do
Senac Parana.

Este segundo festival organizado
pelas entidades, o primeiro foi com car-
ne de tilapia, tém por objetivo incenti-
var o consumo de determinadas carnes.
Para o diretor-geral do Senac Parana,
Vitor Monastier o resultado alcangado
nos dois eventos demonstram o interes-
se do puablico por um cardapio diferen-
ciado. “E uma iniciativa importante e
que devera ter prosseguimento com ou-
tras cadeias produtivas de nosso estado.
Além de oferecermos uma variedade
de pratos aos clientes que fregiientam
0 restaurante também estamos prepa-
rando melhor nossos chefs”. Ihivaldo
Gemin, diretor secretario da Faep, con-
corda e ressalta que esta iniciativa foi
bem recebida pelos produtores, afinal,
“serviu também para derrubar precon-
ceitos e demonstrar, no caso da carne
suina, que € uma alimento saudavel e
assim alavancar o consumo deste pro-
duto no mercado interno, beneficiando
a toda cadeira produtiva”.
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Foto: Assessoria FAEP

DroMOove ConNsumo
da came Sui'na
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Durante seis dias n_erna de 1.500 pessoas puderam
experimentar os mais de 30 pratos diferentes

Elhias Zydek, diretor executivo da
Frimesa Cooperativa Central e que foi
uma das fornecedoras de matéria prima
a pregos subsidiados para o festival,
esta iniciativa do Senac Parana com o
Senar e a Faep € extremamente impor-
tante por atingir diretamente aos for-
madores de opinido, que sdo os chefs e
freqiientadores do restaurante. “O uso
da carne suina na culinaria especiali-
zada contribui para valorizar o produto
e mostrar que ¢ uma das melhores op-
¢oes do cardapio internacional”, frisou.
A Frimesa, visando um mercado mais
especializado langa em setembro uma
nova linha de produtos de carnes suinas
com cortes especiais, que vao desde o
bife de lombo, pernil, paleta, picanha,
sobrepaleta e ainda costelinha em ripas
e filé mignon em cubos. Todos conge-
lados em caixas de 500 gramas. “Tudo
para atender a uma demanda do merca-
do que busca cada vez mais facilidade

Jf-x

no preparo de pratos a base de carne
suina”, frisou o dirigente.

Em maio, durante o Festival da Ti-
lapia, mais de mil kg deste peixe mo-
vimentou cerca de 300 clientes por dia
no Restaurante-Escola. No entanto es-
ses eventos alcangcam outros resultados,
como a pratica da profissao do cozinheiro
e garcom. Gabriela Trojan, aluna do cur-
s0 Cozinheiro do Senac, conta que essa
iniciativa ¢ fundamental para visualizar
o0 dia a dia de uma cozinha. “Enriqueci
o meu aprendizado. Além de aprender
sobre o produto principal das receitas,
vivenciel a correria de um restaurante
e a produg¢do de um nimero grande de
pratos”. O proximo festival gastronomi-
co esta marcado para o més de outubro,
e terd como atracfo principal a carne de
caprinos. Como cadeia produtiva, a ca-
prinocultura € relativamente recente no
Parana e vem ganhando forca em diver-
sas regides do estado. I

-
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INDICADORES GﬂH.IUNTI.IHAIS f1a EBI]NI]MIA

Indicadores Unidade! Jul | Jun | Mai @ Abr | Mar = Fev | Jan | Dez Nov | Out | Set | Ago & Jul | Aﬂn Ano Ano | Ano ll'ﬂ Anu
07 | 07 07 07 07 07 D6 06 06 D6 06 06 06 06 04 03 | 02 01

Taxa inflacao 0241028028 025|037 |044| 044|048 | 031 | 033 |021|0056|019| 314 | 569|760 | 9,30 |12,63| 7,67

IGP-Di | 0,37 /026|016 | 0,14 | 022 | 023 | 043 | 026 | 0,57 | 0,81 | 0,24 | 0,41 | 0,17 E.E-ﬂ 123 12,18 ?5‘5 2541 10,40
Taxa desempr. 9,501 970 (1010|1010 |1010| 990 | 930 | 840 | 9,50 | 9,80 | 10,00{10,60{10,70] 9,98 | 9,83 |11,48|12,32| 7,14 | 6,23
Taxa de cambio R$/US$| 1,88 | 193 | 1,98 | 2,03 | 209 | 210 | 214 | 215 | 216 | 2,15 | 217 | 2,16 | 2,19 | 2,18 | 2,43 2,93 3,08 | 2,92 !:':2-._35
Taxa Selic 11,501 11,50112,50 12,50 | 12,75 112,75 13,00| 13,25 | 13,75 | 13,75 | 14,25|14,75]{14,75] 13,25 1.&{]{} 17,75 15,50 25,00] 19,00
TJLP % 6,25 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 685 | 6,85 | 685 | 7,50 | 7,50 | 7,50 Etﬁﬂ 975 9;?5 11,01 10,00/ 10,00
TR i0,1469 0,095 0,169 {0,127 | 0,188 | 0,072| 0,219| 0,152 | 0,128 | 0,188 | 0,1562|0,244|0,175| 0,170 | 0,233 0,150} 0,379/ 0,231| 0,189
Balanga Com. | BiUS$ | 3,35 | 382 | 3,87 | 420 | 3,32 | 288 | 249 | 5,01 | 3,19 | 3,92 | 443 | 451 | 5,64 | 46,07 | 44,70 33,64 24,79 13,12 2,65
ILHES. Internac. 155.9114?.10]135142121,831'[}9,52 101,07 91,09| 85,84 | 83,11 | 78,20 | 73,33|71,48 EE,EELES.B%‘ 53,80152,93| 46,56| 37,06| 35,87

Fonte: IPEA, IBGE, Bacen, Mdic, Elaboracio: Ocepar/Getec — Agosto/2007.

INDICADORES DE PRECOS [Ill AGHOHEGI]I:II] ULTIMOS 12 MESES
Indicadores | Unidade Jun Mar Jan | Dez | MNov | Out | Set | Ago | Jul | Ano | Amo | Ano | Ano | Ano | Ano
ﬂ‘f 07 I‘:r‘.' 07 D‘.' 07 06 06 06 06 06 06 06 05 04 03 02 m
Algodaocaroco |R$/@ | 14,58 | 14,69 (14,63 | 14,58 (14,39 (13,23 [13,15{13,08| 13,08/ 13,11 [ 13,15 13,14| 13,13 13,15/ 13,22|17,03|17,50| 9,96 | 8,28
Caféemcoco |kg/renda | 3,39 | 3,36 | 3,30 | 3,45 | 3,64 | 3,82 | 3,96 | 4,06 | 363 | 3,30 | 3,28 | 324 | 3,16 | 3,46 | 361 | 282 | 2,31 | 1,56 | 142
Milho R$/Sc | 14,14|14,60(14,54 14,83 (16,25 16,33 | 16,56(16,44|15,40(13,26 | 12,03 | 11,8112,12| 12,59/ 14,35 15,53 15,73 13,90 8,31
Soja RS/Sc | 27,64 )27,30|27,03|27.21 28,62 29,50 26,90 2843 | 29,01 26,55 2450 23,91 24,58 | 26,31 27,56 38,42 37,42 25,6919,06
Trigo R$/Sc | 26,56 | 26,78|25,31 24,64 24,64 | 24,80 | 25,83(26,34 | 27,54 26,09 | 22,00 | 20,31 19,42 | 21,37| 19,57 | 24,51 |27,24 29,49 15,65
Cana-de-acicar| RS/t | 27,93 |29,54132,63|34,16 | 34,19 |34,63 | 35,567 35,91 | 35,94 36,37 | 37,15 | 38,10| 37,09 | 34,04 28,24 25,77 126,04 120,02 21,06
Mandioca  |R$/t  [120,32(120,44/133,37[137,47133,56/135,81138,90139,301125,48 89,07 | 77,41 | 75,79 | 74,41 | 88,86(115,02238,10197,95/59,08 (45,12
Boigordo  |R$/@ | 57.25 52,57 51,55 52,23 | 52,79 52,14 | 61,65/52,02|53,80|57,11 | 53,61 50,96 45,69 |48,86|50,76/55,89 54,14 45,41 40,21
Frangovivo |RS&g | 1,37 [ 1,29 | 1,27 [ 1,29 | 1,38 1,39 | 1,26 | 1,19 | 1,22 | 1,29 | 1,19 [ 1,15 | 1,12 | 1,18 | 1,36 | 1,44 [1,37 [1,02 0,86
Leite cota R$/1 062 | 0,53 | 0,49 | 046 | 0,44 | 043 | 0,44 | 044 | 045 | 0,45 | 045 | 045 | 0,45 | 0,43 | 046 | 0,45 041 0,30 /0,28
Suinoraga  |RS/kg | 1,49 | 148 | 140 | 1,35 | 1,43 | 1,56 | 1,59 | 1,55 | 153 | 1,62 | 144 | 141 | 1,14 | 1,42 | 213 | 2,24 | 1,59 | 1,17 | 1,23

Fonte: Seab/Deral, Elaboragdo: Ocepar/Getec — Agosto/2007. Pre¢cos meédios mensais e anuais recebidos pelos produtores paranaenses.

L

INDICADORES DO COOPERATIVISMO

Indicadores 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Faturamento (bilhdes R$) 6,49 8,02 11,21 15,50 18,00 16,5 16,5
Cooperativas (unidades) 194 193 202 204 210 228 229
Cooperados (unidades) 243.224 245.884 266.523 293.579 348.000 403.195 406.791
Colaboradores (unidades) 28.460 30.421 32.693 39.059 45.000 49.000 50.000
Exportacdes (milhdes US$) 355,42 633,82 643,87 800,00 1.000,00 700 850
Investimentos (milhdes R$) - 300 350 450 780 600 790
Participacao no PIB do Parana 9,70% 10,50% 13,30% 16,50% 18% 18% 16,5%
Participagao no PIB agropecuario do PR 47% 55% 52% 53% 55% 55% 55% |

Fonte: Ocepar/Getec,
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