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Pesquisa inédita mostra a percepcao do
paranaense sobre o cooperativismo
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PALAVRA DO PRESIDENTE

Cooperativismo:
marcas fortes,

Entre agosto e dezembro de 2007 o Sistema
Ocepar, com 0 apoio das cooperativas paranaenses,
veiculou na televisdo e jornais a campanha
“Cooperativas, Orgulho do Parana”, que teve
por objetivo mostrar a sociedade paranaense a
importancia da atuagdo do cooperativismo nos
seus diferentes setores da economia. Por tras dessa
campanha, esta o objetivo de valorizar o movimento
em si, que tem grande amplitude econdmica e
social, e de consolidar as marcas dos produtos e
servigos das cooperativas paranaenses. Afinal, é
preciso valorizar o resultado do trabalho solidario
de milhares de paranaenses que fortaleceram, pela
unido, seus empreendimentos, e que tém importante
participa¢do na economia de nosso estado.

Concluida a primeira campanha, o sistema
decidiu, também, realizar pesquisa para avaliar
0 conhecimento da populagdo paranaense em
relagdo as cooperativas. Antes de avaliarmos o
resultado dessa pesquisa ¢ preciso lembrar que
as 234 cooperativas atuam em diferentes frentes,
em atividades rurais e urbanas e estdo espalhadas
por todo o estado. Tém 451 mil cooperados e
geram 51 mil empregos diretos e mais de 950 mil
postos de trabalho. A campanha “Cooperativas,
Orgulho do Parana”, procurou mostrar a sociedade
algumas caracteristicas e resultados da a¢do desse
movimento.

O resultado da pesquisa, que esta detalhado nas
proximas paginas desta revista, nos surpreendeu
porque o entendimento da sociedade sobre
cooperativismo ¢ maior do que estimavamos
inicialmente, o que comprova a permeabilidade e
a influéncia desse sistema na economia paranaense.
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orgulho do Parana

Jodo Paulo Koslovski
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Presidente do ¥
Sistema OCEPAR N

Enquanto 75% dos entrevistados demonstraram
algum conhecimento sobre cooperativismo, para
56% deles uma cooperativa ¢ uma associa¢do de
pessoas que atua com um objetivo comum. E 92%
dos entrevistados percebem a importancia das
cooperativas para o estado e para prosperidade dos
associados.

A pesquisa também mostrou que 70% dos
entrevistados associam as cooperativas a organizagoes
voluntarias e filantropicas que desenvolvem ag¢des
sociais, 0 que demonstra, ainda, uma compreensao
insuficiente sobre a atuacdo do cooperativismo.
No entanto, é preciso lembrar que a preocupagdo
com a comunidade ¢ um dos sete principios do
cooperativismo e que as cooperativas desenvolvem
inumeras a¢oes de responsabilidade social, utilizando-
se de recursos destinados especificamente para
1SS0.

Diante do resultado da campanha e da pesquisa,
concluimos que estamos no caminho certo: € preciso
valorizar o cooperativismo e as marcas dos produtos
e servigos das nossas cooperativas. E ha razdes de
sobra para isso: as cooperativas sdo institui¢des
genuinamente paranaenses, preocupadas com o
desenvolvimento econdomico dos seus associados
e, por conseqiiéncia, das comunidades onde atuam.
Os resultados econdmicos de sua atua¢do sdo
redistribuidos entre os associados, ao mesmo tempo
em que dinamizam a economia regional.

Estamos felizes porque a sociedade esta
reconhecendo que as cooperativas sdo o orgulho
do Parana. E tém marcas fortes que trazem, em seu
bojo, o resultado da solidariedade que gera renda e
bem-estar a milhares de paranaenses.
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Pesquisa
inedita sobre o
cooperativismo

que os paranaenses sabem sobre cooperativas? Res-
O ponder a essa pergunta foi a missdio encomendada
pelo Sistema Ocepar a Escola de Negdcios da Pontificia
Universidade Catolica do Parana. Em 45 cidades do estado,
814 pessoas sem nenhuma vinculagdo com cooperativas
foram entrevistadas. Pela primeira vez, o sistema coope-
rativista do Parana tem em méos informacdes abrangentes
sobre a percepgio da populacio. A pesquisa demonstra que
75% dos paranaenses tém algum conhecimento sobre coo-
perativas e reconhecem os diferenciais do empreendimento
cooperativo. A maioria dos entrevistados também percebe a
importancia do cooperativismo para a geragdo de emprego
e renda no Parana. Cerca de 74% consideram os produtos
de cooperativas de qualidade superior.

Os pesquisadores também buscaram conhecer os
habitos de midia do paranaense, o que assistem, ouvem e
léem. Todas essas informagdes dardo subsidio as estratégias
de comunicagio ¢ marketing das cooperativas e do sistema.
Na matéria especial dessa edigdo, o leitor podera conhecer
em detalhes os resultados da pesquisa realizada pela PUC-
PR. Especialistas em marketing e dirigentes avaliam os
nameros levantados pelos pesquisadores e as razbes que
explicam a percepgio favoravel e também as interpretagdes
confusas sobre cooperativas.

O avango da intercooperagdo no sistema paranaense,
com a parceria bem-sucedida entre as cooperativas Lar e
Corol no segmento café, é outro destaque dessa edigdo.
Elas estdo atuando em conjunto e ja colhem os resultados
do trabalho intercooperativo. Matéria exclusiva repercute
levantamento da Geréncia Técnica e Economica da Ocepar
(Getec), que analisa e demonstra a alta preocupante nos
custos de produgdo agropecudria, com a escalada de precos
dos fertilizantes. O valor dos insumos teve reajuste superior
a 100% em um ano.

Acompanhe também as discussdes das Reunides de
Nucleo, que debateram o planejamento de agdes do Sistema
Ocepar para o ano de 2008. As principais noticias do coope-
rativismo voce encontra na revista Parana Cooperativo.

Boa Leitura!

04 Parana Cooperativo

Entrevista: o superintendente de marketing do
Grupo Positivo, Rogério Mainardes, fala sobre
a importancia de construir marcas fortes e

comunicar as pessoas o que o Parana tem e faz

Pesquisa da PUC-PR mostra o que os
paranaenses pensam sobre cooperativas e sua
percepcao a respeito dos heneficios gerados
pelo Sistema

As cooperativas Lar e Corol avancam em projeto
de intercooperacao e consolidam parceria no
segmento de cafe

24 JovemCoop 2008 reune mais

de 400 jovens em Marechal Candido
Rondon
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Fertilizantes: estudo da ﬂcepar demunstra que preg:ns subiram mais de
100% em um ano e ameacam rentabilidade dos produtores
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Copacol inaugura indistria processadora de peixes em projeto
pioneiro de diversificacao

Uniodonto promove oitava edicao da Feira de Hegnnlus e recebe
mais de 2 mil visitantes

28 Temas de interesse do 35 Sicredi chega ao

cooperativismo foram debatidos
durante as Reunides de Nucleo

Litoral e abre unidade de
atendimento em Paranagua
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Rogeério Mainardes

Superintendente de marketing do Grupo Positivo

Parana precisa
construir marcas fortes

(44 emonstrar aos consumidores o que temos de melhor, construindo marcas fortes no estado.
Caso contrario, vamos continuar exportando matéria-prima para consumi-las depois na forma de
produtos de marcas com alto valor agregado.” A opinidao e do superintendente de marketing do
Grupo Positivo e conselheiro de administragao estratégica da Rede Paranaense
de Comunicagao (RPC), Rogério Mainardes. Segundo ele, o Parana precisa
construir marcas e para isso € necessario mostrar as pessoas “a forga
que o estado tem e o quanto é importante ter o reconhecimento do que é
produzido aqui”, afirma.
No ano passado, Mainardes acompanhou o desenvolvimento da campanha
de marketing do Sistema Ocepar, “Cooperativas, Orgulho do Parana”,
que teve por objetivo melhorar a percepg¢ao do paranaense sobre o
cooperativismo nos seus diversos ramos de atividade. “A RPC sugeriu

‘5 ** a Ocepar uma campanha informativa e didatica. A idéia era mostrar a

presenca e a for¢a do cooperativismo paranaense”, lembra.
Ele considera a campanha da Ocepar um passo importante para a
\ difusdao do cooperativismo e sugere uma estratégia de marketing
iaed permanente para o setor. “Marketing € um processo continuo. S6
funciona se vocé mostra, de forma constante, aquilo que faz. E a
comunicac¢ao no sentido de tornar comum mesmo. De dividir
com toda a sociedade aquilo que de melhor vocé tem”,
explica.
De acordo com Mainardes, a importancia
do cooperativismo na geragao de empregos
e renda ao Parana ficou evidente durante
o Forum Futuro 10, realizado em 2007.
Coordenado por Mainardes, o evento foi
realizado em oito cidades polo, reunindo
liderangas empresariais, sociais e politicas
para discutir e elaborar um plano estratégico
para o desenvolvimento do estado. “0O
cooperativismo foi citado em todas as regides
como um exemplo de trabalho, organizacgao,
idoneidade e seriedade”, ressalta. Paranaense
de Castro, 48 anos, advogado, professor e
consultor da Fundacgao Getulio Vargas (ISAE/
FGV), foi por sete anos diretor de marketing da
RPC, formada por Tvs afiliadas a Rede Globo,
jornal Gazeta do Povo e Jornal de Londrina,
além de portal de internet e radios. Por duas
vezes eleito “Homem de Marketing do Parana”
pela revista Marketing. Desde o ano passado
esta a frente do marketing de um dos principais
grupos educacionais e de informatica do pais.
“Tendo qualidade, ha um espagco enorme para o
marketing e a comunicagao”, conclui.

Fotos: Assessona Positivo
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Paranda Cooperativo — O senhor acom-
panhou o processo do inicio das dis-
cussdes da campanha “Cooperativas,
orgulho do Parana™, em 2007. Como
nasceu essa idéia?

Mainardes — Foi uma idéia que nas-
ceu da propria Ocepar, a partir da per-
cepcdo de que era preciso mostrar aos
paranaenses o que ¢ e 0 que o0 coope-
rativismo faz. As cooperativas foram
apontadas como um exemplo de rea-
lizacdo durante os debates do Forum
Futuro 10 Parana, projeto de mobili-
zacdo das liderancas e do sistema em-
presarial, no qual a Ocepar foi um dos
grandes parceiros, e que buscou fazer
com que o0s paranaenses pudessem
participar da discussio para tentar ela-
borar um plano estratégico de desen-
volvimento do estado de uma forma
integrada. O cooperativismo foi citado
em todas as regides como um exemplo
de trabalho, organizagdo, idoneidade e
seriedade. Foram realizados oito eta-
pas do Forum Futuro 10 e o relatério
final qualifica o empreendimento co-
operativista como uma forga que deve
ser incentivada, pois pode ajudar a so-
lucionar uma série de problemas que
afligem o estado.

A Rede Paranaense de Comunicacdo
(RPC) sugeriu a Ocepar uma campa-
nha informativa e didatica, para melho-
rar a compreensio da sociedade sobre
o cooperativismo. A idéia era mostrar
a presenga ¢ a forga do cooperativismo
paranaense em todos 0s ramos, na area
de saude, crédito, agropecuaria, entre
outros setores. Fol assim que surgiu a
campanha “Cooperativas. orgulho do
Parana™.

Parana Cooperative — Uma campa-
nha de marketing abrangente para o
setor deve considerar o aspecto de de-
senvolvimento, geragdo de emprego
e riqueza para o Parana, € mostrar o
retorno econdmica para 0s paranaen-
ses?

Mainardes — Mostrar 0 quanto o co-
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operativismo melhora a vida das pes-
soas, individualmente. “Vocé, cidaddo
paranaense, tem ao seu lado a forga das
cooperativas.” O Parana precisa cons-
truir marcas. Marca ¢ valor agregado.
Hoje, o marketing caminha cada vez
mais para o valor da marca dos produ-
tos. Temos um estado riquissimo que
produz com qualidade, e as cooperati-
vas tém uma importante participagao
no PIB paranaense. A proposta do Fo-
rum Futuro 10, que vale para a cam-
panha do cooperativismo, era: vamos
mostrar a for¢a que esse estado tem e
0 quanto € importante ter o reconheci-
mento do que ¢ produzido pelo estado.
O diferencial é esse.

Parana Cooperativo — Do ponto de
vista de uma campanha institucional,
qual o caminho a seguir? E importante
que uma entidade representativa tome
a frente para unificar os discursos, para
que agoes isoladas convirjam para um
mesmo sentido?

Mainardes — Esse € um principio de
comunicagdo, € preciso ter uma propos-
ta (nica, um mesmo objetivo. Quando
ocorre dispersdo, perde-se o foco. Em
marketing é fundamental ter foco, para
criar um posicionamento. A campanha
da Ocepar foi muito feliz porque ela
teve como foco principal mostrar aos
paranaenses a for¢a do cooperativismo.
O objetivo era aumentar a percep¢io
mostrando que o cooperativismo nio
¢ algo isolado, mas esta presente no
dia-a-dia, no pdo que a pessoa come,
no leite que bebe, nos alimentos; quan-
do ela vai ao médico, no crédito que
obtém para investir, entre outros tantos
exemplos. A campanha sensibilizou de
uma forma extraordinaria sobre os con-
ceitos do cooperativismo. E dentro dos
objetivos planejados atingiu tanto os
proprios cooperados como a populagdo
em geral, promovendo a auto-estima
das cooperativas institucionalmente.
A auto-estima do paranaense precisa
ser trabalhada. Somos um estado rico.
exemplar, entre os mais importantes do

pais, com um potencial extraordinario.
Mas, muitas vezes, a nossa auto-esti-
ma ¢ baixa. Olhamos os exemplos de
fora e ndo olhamos o que nos fazemos
de bom.

Parana Cooperativo — Segundo pes-
quisa encomenda pela Ocepar, de cada
quatro entrevistados, trés demonstra-
ram ter um certo entendimento sobre
0 cooperativismo. As pessoas demons-
tram saber que o cooperativismo ¢ um
empreendimento diferenciado. Falta
reforgar e ampliar a percepg¢ido da po-
pulagfo por meio de um trabalho cons-
tante de marketing e ndo apenas uma
acdo temporaria?

Mainardes — E importante ressaltar
que marketing ndo ¢ uma agdo isola-
da, € um processo constante de comu-
nicagdo. Ele nfo se da de uma forma
estanque. O que nos fizemos com essa
campanha foi dar um grande alerta da
existéncia e da forga do cooperativis-
mo. Muitas vezes acontece de uma
empresa anunciar um produto durante
dois ou trés meses e encerrar campa-
nha imaginando que ja esta resolvido.
Marketing ¢ um processo continuo e
permanente, SO funciona se vocé mos-
tra, de forma constante, aquilo que faz.
Aquele que ndo ¢é visto, nio é lembra-
do. O que € preciso como nstituigdo €
dessa forga, desse conceito de trabalho
e para isso vocé precisa ter uma comu-
nicagdo permanente. Comunicagdo no
sentido de tornar comum mesmo. De
dividir com toda a sociedade aquilo
que de melhor vocé tem.

Parand Cooperativo — A pesquisa
apontou que 72% dos entrevistados
véem a cooperativa como uma empre-
sa diferenciada, mas que 70% ainda
associam o empreendimento coopera-
tivista com ac¢do social (filantropia).
Esse € um aspecto que precisa ser con-
siderado dentro de uma campanha de
marketing. Qual ¢ a sua avaliagdo?

Mainardes — Penso que o conceito dop

Parand Cooperative 0 1



cooperativismo € muito bem traduzido
sob a forma de responsabilidade social.
Alguns valores que as empresas procu-
ram realizar, as cooperativas ja realizam
ha muito tempo. A esséncia da coopera-
tiva esta na responsabilidade social e ela
muitas vezes se confunde com filantro-
pia e caridade e ndo é isso. E preciso co-
municar melhor o aspecto de realizacido
econdmica das cooperativas, mostrar o
alcance economico do empreendimento
cooperativo.

Parana Cooperativo — UUma outra ques-
tdo é que 3 1% dos entrevistados associa-
ram cooperativa com meio rural, com o
ramo agropecuario. Futuras campanhas
precisam demonstrar com mais énfase
os diversos ramos e suas caracteristicas
distintas”

Mainardes — No Parana. o agronego-
cio ¢ uma atividade econdmica muito
importante. E onde a forga das coo-
perativas ¢ mais percebida, principal-
mente pela populagdo do interior do
estado. Sfo duas forgas indissociaveis.
O agronegocio € a grande forga do Pa-
rand e a grande forga do agronegocio é
0 cooperativismo. E muito dificil obter
a mesma percepgdo em outro segmen-
to, embora no caso das cooperativas do
ramo crédito exista um conhecimento
crescente, pela presencga do Sicredi e Si-
coob. Muitas vezes as cooperativas fa-
zem marketing de produtos e servigos,
mas ndo se preocupam em demonstrar
a populacdo que fazem parte do sistema
cooperativista. Com ajustes de comu-
nicagdo € possivel ampliar a percepgio
das pessoas sobre o cooperativismo nos
seus diversos ramos.

Parand Cooperativo — Como analisa
as campanhas de marketing individuais
das cooperativas? Em especial as que
estdo ligadas ao varejo e que tém uma
presen¢a maior na midia e por i1sso fo-
ram mais lembradas na pesquisa elabo-
rada a pedido da Ocepar.

Mainardes — Eu acho que tem bons tra-
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balhos sendo feitos, mas ainda requer
uma profissionalizagdio maior na comu-
nicagdo. A gente vé que alguns produtos
de cooperativas hoje sdo tratados numa
linha de uma comunicac¢do mais forte,
mais profissionalizada com exemplos
da Cocamar, Coamo e Frimesa, en-
tre outras. Entendo que ha um grande
potencial para o marketing dos produ-
tos das cooperativas e a comunicagio
institucional das cooperativas precisa
também ser trabalhada, no sentido de
mostra-la como um empreendimento
economico solidario e socialmente res-
ponsavel,

Parand Cooperativo — A pesquisa mos-
tra também que a grande maioria dos
entrevistados declarou que, no mo-

E necessario dividir com toda
a sociedade o que voceé tem de
melhor. Em todas as regioes

do estado, o cooperativismo
e visto como um exemplo
de trabalho, organizacao,
idoneidade e seriedade

mento de comprar, se soubesse que 0s
produtos fossem de cooperativas, eles
comprariam. Os dados demonstram
uma boa vontade do consumidor para
com produtos de cooperativas, mas
muitas vezes eles desconhecem quais
sdo os produtos de cooperativas.

Mainardes —~Temos produtos de qua-
lidade extraordindria feitos no Parana,
mas 1sso precisa ser comunicado com
mais enfase. Ndo € campanha politica,
¢ campanha de valor. Ndo se trata de
fazer benevoléncia: “‘vamos consumir
primeiro os produtos do Parana porque
o produto do Parand vai nos ajudar”,
ndo é isso. E uma questdo de qualidade.
Os galchos valorizam o que € produzi-

do no Rio Grande do Sul e nos temos
que fazer o mesmo no Parana. Por aqui,
muitas vezes, procuramos o que vem
de fora em detrimento do produto lo-
cal. A forma para mudar essa atitude ¢
a comunica¢do e o marketing. A acdo
no mercado local, comunicando o que
de melhor existe. demonstrando o valor
dos nossos produtos.

Parana Cooperativo — A intercoopera-
¢do, que € um dos principios coopera-
tivistas, ¢ um tema bastante recorrente,
mas ao mesmo tempo torna-se com-
plicado viabiliza-la num contexto de
mercado competitivo. Muitas coopera-
tivas atuam no mesmo setor. Do ponto
de vista mercadologico e de marketing,
nio seria melhor e mais eficaz trabalhar
com menos marcas?

Mainardes — Existem varios indicado-
res apontando para isso. Se vocé ana-
lisar do ponto de vista competitivo,
somar esfor¢os pode ser uma alternati-
va eficaz. Por exemplo, construir uma
marca forte de frango do Parana, com
a qual todos pudessem cooperar, den-
tro de uma visdo mais estratégica de
negocio, sem davida criaria uma forga
inigualdavel. Claro que cada caso preci-
sa ser estudado. E uma unido para fazer
frente a concorrentes muito maiores.
Estdo ai os produtos chineses, os blocos
econdmicos se formando, o Mercado
Comum Europeu, o Bloco Asiatico, por
que ndo ter um bloco cooperativista e
empresarial paranaense? Sao conceitos
modernos de administracdo e gestdo.
Sem duavida teriamos um resultado me-
lhor construindo uma marca com pa-
droes de qualidade complementares e
com investimento em pesquisa para um
produto de exceléncia. E algo que deve
ser estudado. E uma visdo estratégica
que esta se tornando uma acdo impres-
cindivel.

Parand Cooperativo — De que forma
uma campanha de marketing pode fazer
a diferenca numa empresa? Pode citar
algum exemplo?

Julho/2008



Mainardes — Sio varios exemplos. Eu
trabalho num grupo que tem um cuida-
do muito grande com a marca e sabe o
que elasignifica. O Grupo Positivo hoje
¢ a maior industria brasileira de com-
putadores, o maior grupo educacional
do pais, maior industria grafica

dessa qualidade, criar uma boa comuni-
cacdo para o nosso produto. Temos um
grande mercado consumidor no estado,
que € o quarto do pais em consumo.
Campanhas mstitucionais, que constru-
am valor sdo muito bem-vindas porque

considerando as diversas areas de atu-
acdo do grupo e o que procuram levar
ao publico? Qual é o valor ou a percep-
¢do que voces querem que o publico
tenha do grupo?

Mainardes — A historia do Gru-

do pais, entdo essas trés coisas [
foram a base para a construgdo
de marca e de valor. O exemplo
da Rede Paranaense de Comuni-
cagdio, que ao construir a marca
RPC conseguiu integrar todas as
empresas, quer dizer, voceé inte-
gra uma filosofia, integra valores,
que sdo importantes, de percep-
¢ao, D quando a marca comega a
se distinguir. A briga hoje, ja se
falava isso ha muito tempo no
marketing, é o posicionamento.
A competigdo esta no cérebro do
consumidor e nada melhor do que
a construgdo de uma marca para
voce poder ocupar esse espago
na cabeg¢a do consumidor. E 1550
€ um processo continuo. Existem
inimeros exemplos acontecendo.
Construir marca € construir valor
para a organizagdo, para a sua
empresa.

A reivindicagdio grande que exis-
te hoje dos paranaenses ¢ cons-
tru¢do de marca no Parand, por-
que caso contrario, nos vamos
continuar exportando matéria-prima,
ou continuar mandando o nosso tecido
jeans para fora e recomprando calcgas
de grife. Vamos continuar mandando
a nossa madeira e importando design.
entregando os nossos produtos e con-

sumindo marcas externas de alto valor
agregado. NoOs precisamos construir

marcas fortes aqui. A boa propaganda
¢ um bom principio de marketing, a ma
propaganda apressa a faléncia de um
produto. Numa campanha, se voce nao
tiver um produto de qualidade, na hora
o0 mercado percebe.Voce leva o consu-
midor até a gondola do supermercado
por um produto enganoso. Nos temos
uma capacidade imensa no Parana. E o
que falta? Falta aumentar a percepc¢éo
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0 Parana é um estado rico,
entre os mais importantes do
pais. Mas, muitas vezes, a

nossa auto-estima é baixa.
Olhamos os exemplos de fora

e nao olhamos o que nos
fazemos de hom

nos temos qualidade. Tendo qualidade,
ha um espa¢o enorme para o marketing
€ a comunicagao.

Parand Cooperativo — Com relagdo

ao Grupo Positivo. o que poderia falar

do trabalho que vem sendo realizado.

3\ po Positivo tem na base o DNA
da educacdio. E uma historia de
trabalho e de conquistas. Temos
a plena consciéncia dos desafios
de aumentar essa percepg¢io de
marca. Hoje estamos presentes
em 1.380 municipios, temos na
rede mais de 80 mil professores
que trabalham com o nosso sis-
tema de ensino. Estamos chegan-
do a 800 mil alunos nas escolas
conveniadas, 30 mil alunos em
Curitiba. O Positivo hoje tem
uma presenca nacional. Temos
uma contribui¢gdo enorme para
dar a educacio brasileira. O meu
desafio como diretor corporativo
¢ muito mais aumentar a inte-
gragdo de todas as areas. Hoje o
grupo tem 6.400 funciondrios e
o desafio € tanto a comunicac¢io
interna, quanto a externa de uma
forma integrada.

Parana Cooperativo — Qual ¢ a
tua percepe¢io sobre o cooperati-
vVismo paranaense?

Mainardes — O cooperativismo € uma
forca diferencial do Parand. E um dife-
rencial estratégico. No mercado com-
petitivo. ter a for¢a do cooperativismo
faz 0 Parana ser um estado muito dife-
renciado, para o bem, para o melhor,
com um potencial extraordinario. O
cooperativismo pode e ja faz toda a
diferenga e pode fazer muito mais. Na
experiéncia que eu tive como coorde-
nador do Forum Futuro 10, viajando
pelo Parana e conversando com lide-
rancas e pessoas de todas as regioes,
ficou claro que o cooperativismo ¢ de-
sejado por todos os setores na socie-
dade que sonham com um estado mais
cooperativo e prospero.li
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cooperativa

Pesquisa inédita revela que maioria da populacao tem
conhecimento sobre o empreendimento cooperativo e 0
considera diferenciado e gerador de beneficios




ooperativa ¢ um empreendimento
diferenciado, uma organizacdo de
pessoas com objetivos comuns e
que atua para o beneficio mutuo, facili-
tando a producdo e comercializagio de
produtos, melhorando resultados e ge-
rando renda. Essa ¢ a percepgdo de 75%
dos paranaenses sobre o empreendimen-
to cooperativista. ' o que revela uma
pesquisa inédita realizada a pedido do
Sistema Ocepar pela Escola de Negocios
da Pontificia Universidade Catoélica do
Parana (PUC-PR). Foram entrevistados
814 paranaenses em 45 municipios de
cinco regides do estado, homens e mu-
lheres com mais de 20 anos, pertencen-
tes as classes economicas A, B e C e que
ndo sdo associados a nenhuma coopera-
tiva. Segundo a consultora de marketing
e coordenadora de projetos da PUC, Sil-
vana Taschek Hastreiter, os pesquisado-
res tiveram como objetivos verificar o
quanto os paranaenses conhecem sobre
cooperativas, o entendimento sobre co-
operativismo € o conhecimento sobre
produtos e servigos a elas associados.
“Também foram levantados habitos de
midia - que programas de TV assistem,
quais jornais e revistas léem, que emis-
soras de radio ouvem - e informacdes
sobre consumo, a percep¢do sobre a
qualidade dos produtos e servigos ofer-
tados e os diferenciais percebidos nas
cooperativas em relagdo as empresas
tradicionais™, explica.

De acordo com o presidente do
Sistema Ocepar, Jodo Paulo Koslovski.
a pesquisa ¢ fundamental para nortear
as agdes de comunicagdo das cooperati-
vas, “Pela primeira vez, temos em maos
um estudo abrangente com a percepgio

Foto: Assessona Ocepar

Foto: Assessona C.\Vale

-

Silvana Taschek Hastreiter, que coordenou a pesquis
cooperativas a formular estratégias de marketing mais ajustadas e eficazes

dos paranaenses sobre o cooperativis-
mo. Sdo dados concretos também a
respeito de habitos de consumo e mi-
dia, informagdes fundamentais para
que possamos refletir sobre o trabalho
realizado e orientar estratégias de ma-
rketing”, avalia,

Segundo Koslovski, os resultados
da pesquisa mostram que o cooperativis-
mo € uma realidade para os paranaenses.
que ja percebem sua significativa pre-
senca em varios setores econémicos do
estado. “"Trés em cada quatro entrevis-
tados declaram ter algum entendimento
sobre 0 cooperativismo. E um nimero
consideravel e positivo™, afirma.

A pesquisa foi realizada por te-
lefone, no periodo de 2 de maio a 6
de junho, e os entrevistados respon-
deram a um questionario com 36 per-
guntas. Os nameros de telefone fixo
chamados pelos pesquisadores foram
sorteados.

A

¥

Perfil dos
entrevistados

Segundo Silvana, foram entre-
vistados pessoas com um minimo de
20 e maximo de 83 anos, o que resul-
tou numa média de 43 anos. A maior
parte dos respondentes foi mulher
(62%), com mais de 40 anos (55%).
casadas (66%) e pertencentes as clas-
ses econdmicas B (46%) e C (36%).

“Com respeito ao nivel de es-
colaridade, a amostra ¢ considerada
qualificada, pois 67% dos entrevistados
possuem, no minimo, ensino meédio
completo. Dois ter¢os dos respondentes
(66,66%) sdo pessoas economicamente
ativas”, ressalta a coordenadora da pes-
quisa.

Cooperativas sao reconhecidas como indutoras de desenvolvimento, emprego e renda

i
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Cerca de 84%

dos entrevi

tém percepcdo &
dos investimentas

it _adede

Foto: Assessona Embrapa
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Presenca em diferentes
atividades economicas

A pesquisa da PUC mostra que
75% dos entrevistados expressaram al-
gum entendimento sobre cooperativas,
uma nog¢io basica do que ¢ cooperati-
vismo, considerando sua presenga em
diferentes areas de negocios e reconhe-
cendo positivamente seu papel no de-
senvolvimento local e social. A maioria
demonstrou também conhecer algumas
cooperativas e seus produtos e servigos,
Conforme Silvana, a pergunta inicial aos
entrevistados foi “O que vocé conhece
sobre cooperativas?” Dos entrevistados
que responderam de forma afirmativa,
foram identificadas 90 diferentes frases.
agrupadas por similaridade de signifi-
cados. “As pessoas tém um bom enten-
dimento sobre 0 que sdo cooperativas.
Mais da metade dos entrevistados (56%)
acreditam que a cooperativa € uma asso-
ciagdo de pessoas com objetivos comuns
em beneficio mutuo”, relata.

Para aprofundar a pesquisa e aferir
a percepcdo dos entrevistados de maneira
mais objetiva foram elaboradas 27 frases
referentes a configuragio das cooperati-
vas, a qualidade dos produtos e servigos,
engajamento com a sociedade e a sua

1 2 parani cooperativo

importancia para o desenvolvimento do
Parana. A pesquisa mostra que 95% dos
entrevistados que afirmam conhecer coo-
perativa declaram considera-la aliada na
geracdo de emprego e renda. A cooperati-

Interpretacoes

va também ¢ percebida como investidora
em pesquisa e desenvolvimento de novas
tecnologias (84%) para melhorar a pro-
dutividade e agregar valor na venda dos
produtos dos cooperados (87%).

confusas e distorcoes

Mas, apesar dos bons indicado-
res, a pesquisa também identificou inter-
pretagdes confusas sobre cooperativas e
seus produtos. Pelo menos 70% dos en-
trevistados associam entidade sem fins
lucrativos com organizagdo voluntaria
e filantropica que desenvolve agbes so-
clais. “O que ainda néo esta muito claro
¢ o retorno econémico do empreendi-
mento cooperativo. As pessoas confun-
dem adesdo voluntdria com filantropia.
Falta uma maior percepgio de que a
cooperativa gera renda aos associados,
que trabalham juntos para obter ganhos
financeiros”, analisa Silvana.

Na opinido do superintendente

de marketing do Grupo Positivo, Ro-
gério Mainardes, a esséncia do coo-
perativismo estd na responsabilidade
social, muitas vezes interpretada erro-
neamente como filantropia e caridade.
“E preciso comunicar melhor o aspecto
de realizagdo econdmica das cooperati-
vas”, ressalta.

Outra distor¢do detectada diz
respeito aos ramos de atuagdo do coope-
rativismo. “Embora 91% dos entrevista-
dos partilhem da opinido de que existem
cooperativas atuando em diversas areas
econdmicas, 36% afirmaram que elas se
restringem a produtos e servigos voltados
aos produtores rurais”, indica Silvana.
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De acordo com a coordenadora da
pesquisa, os entrevistados demonstraram
ser receptivos aos produtos de cooperati-
vas e com boas intengdes de compra-los
desde que sejam colocados no mercado
por preco similar ou menor. “As pessoas
percebem a ampla variedade de produ-
tos (73%), com qualidade similar (76%)
ou superior ao produzido por indastrias
convencionais. Muitas cooperativas que
atuam no varejo foram lembradas de for-
ma espontanea”, explica.

Mas, na esteira da confusio de
interpretagdo sobre filantropia e empre-
endimento cooperativo, 44% dos entre-
vistados afirmaram considerar que os
produtos de cooperativas sdo destinados
a pessoas de menor renda. “Talvez seja
uma visdo derivada da concepcdo de que
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produtos das cooperativas
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as cooperativas produzem commodities
de baixo prego final e que se destinam
a um segmento de menor poder aquisi-
tivo™, opina.

Para Silvana. o desafio das co-
operativas ¢ provocar uma associagdo
maior entre a percepgdo positiva que a
populagdo tem do cooperativismo € 0s
produtos e servigos que comercializa.
“Ha uma imagem de qualidade que co-
mega a se firmar, e algumas cooperativas
estdo entre as marcas mais consumidas
no Parana”, lembra.

Enfase na qualidade - Para o
presidente da Cocamar, Luiz Lourenco,
a profissionalizagdo e os investimentos
constantes das cooperativas sdo res-
ponsaveis pela boa percep¢do dos con-
sumidores detectada pela pesquisa. “A

-

Para a maidtia dos paranaenses,
0§ pradutos das caoperativas tém

_.

; _afqudlidade superior aos produzidos

. “pormarcas tradicionais

aceitacdo ¢ decorréncia de um trabalho
com énfase na qualidade, uma postura
comercial responsavel e que foi constru-
ida ao longo dos anos”, afirma. Segun-
do ele, a busca pela qualidade comega
no trabalho do produtor cooperado e se
reflete nos produtos comercializados
no varejo. “E uma conduta pautada na
agregacfo de valor aos associados e na
adogfio de praticas de responsabilidade
social e ambiental. Sdo os diferenciais
do empreendimento cooperativista que.
cada vez mais, tendem a ser percebidos
pelos consumidores™, conclui.

A pesquisa demonstra que as
marcas de cooperativas no setor alimen-
ticio, em algumas regides, sdo citadas
como as mais utilizadas ou disputam a
preferéncia com empresas tradicionais. P
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Pesquisarevela habitos
de midiada populacao

A pesquisa encomendada pela
Ocepar também teve o objetivo de co-
nhecer, de forma detalhada, os habitos
de midia dos paranaenses. Informagdes
que agora podem orientar investimentos
e o planejamento das campanhas publi-
citarias do Sistema e das cooperativas,
aumentando sua eficiéncia e alcance. Se-
gundo Silvana, dois meios se destacam
como os de maior penetragdo nos lares
do Parana. “O radio e, principalmente, a
televisdo foram citados pela maioria dos
entrevistados™, relata.

De acordo com a pesquisa, 77%
dos paranaenses assistem TV todos os
dias, enquanto 55% dos entrevistados
afirmam ouvir radio diariamente. Os
pesquisadores verificaram que, mesmo

sendo uma midia de massa, a TV aberta
leva o sinal local para 57% das familias
paranaenses. As demais tém acesso aos
seus programas por satélite (paraboli-
ca) 26% e por cabo (19%). “Na regido
Sudoeste, por exemplo, a proporgdo de
residéncias com TV por satélite é similar
a de TV aberta (cerca de 40%)", observa.
Quanto aos canais assistidos, trés emis-
soras detém a maior parte da audiéncia,
No radio, ao contrario, ocorre uma pul-
verizagdo na preferéncia do ouvinte. “Os
entrevistados citaram 150 emissoras™,
destaca Silvana.

Jornal e Internet — A pesquisa
constatou que os jornais e revistas sofrem
com a concorréncia das midias audiovi-
suais e das novas midias. Um ter¢o da

populagiio pesquisada revelou ndo ter o
habito de ler jornais, E cerca de dois em
cada trés entrevistados declararam ndo
ter o habito de ler revistas ou léem es-
poradicamente, “Os entrevistados men-
cionaram 70 diferentes jornais e mais de
| 30 revistas. A mesma pulverizagdo que
ocorre com o radio”,

Ja com relagdo a internet, foram
identificados dois perfis distintos: 42%
acessam a rede diariamente, enquanto 4 1%
ainda ndo a utilizam. Na regido Norte, por
exemplo, 55% dos entrevistados ndo aces-
sam a internet. “As informagoes da pesqui-
sa vilo auxiliar as cooperativas a formular
estratégias de marketing mais ajustadas e
eficazes, de acordo com as caracteristicas
de cada regido”, conclui Silvana.

Dirigentes e lideres avaliam resultados

Os resultados da pesquisa sobre
a percepgdo dos paranaenses sobre co-
operativas e cooperativismo tiveram
ampla repercussdo entre as liderancas
do setor. Apresentada durante as Reu-
nides de Nucleo. encontros promovi-
dos pela Ocepar que ocorreram em
varias cidades do estado, as informa-
¢Oes provocaram debates e reflexdes
acerca da atuagdo adequada de ma-
rketing para o setor. “No ramo satde,
a falta de conhecimento das pessoas
sobre as diferencgas entre cooperativa
e empresa repercute até mesmo em
interpretagoes judiciais e decisdes po-
liticas™, diz Manoel de Almeida Neto,
vice-presidente da Unimed Parana. “E
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necessario um trabalho constante na
difusdo da filosofia e cultura coopera-
tivista™, defende.

Na opinido de Dilvo Grolli, a
pesquisa ¢ uma ferramenta fundamen-
tal para detectar oportunidades e pro-
blemas que precisam ser solucionados.
“Com as informagoes coletadas pode-
mos elaborar estratégias e corrigir ru-
mos”, afirma o dirigente da Coopavel.

Para o presidente da Central Sicre-
di Parana, Manfred Alfonso Dasenbrock,
as conclusdes da pesquisa foram muito
positivas. “A pesquisa constata a evolu-
¢do do trabalho realizado e detecta pro-
blemas. Temos muito ainda a fazer, mas
estamos no caminho certo”, conclui.
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Manfred Dasenbrock, presidente da
Central Sicredi Parana: “temos muito ainda
a fazer, mas estamos no caminho certo”
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Saiba mais...

m A pesquisa teve como objetivo
principal levantar opinides da
populaciio paranaense em relacio
as cooperativas do estado

m Os pesquisadores verificaram o
quanto os paranaenses conhecem
sobre cooperativas, abrangendo en-
tendimento sobre cooperativismo,
produtos e servigos, cooperativas
conhecidas e produtos e servigos a
elas associados

m O trabalho buscou também iden-
tificar habitos de midia e consu-

mo dos entrevistados, percepgio m As entrevistas foram realizadas
da contribuic¢iio das cooperativas por telefone no periodo de 2 de
para o desenvolvimento do estado e maio a 6 de junho de 2008
diferenciais percebidos nas coo-
perativas em relaciio as empresas m Cerca de 67% dos entrevistados
tradicionais possuem, no minimo, ensino médio
completo, sendo que 25,8% pos-

m Foram entrevistados 814 pessoas, suem ensino superior completo
homens e mulheres com mais de 20
anos, sem vinculos com cooperativas, m Dois ter¢os dos entrevistados sio
pertencentes as classes econdémicas A, pessoas economicamente ativas,
B e C em 45 municipios distribuidos que atuam principalmente como
nas cinco grandes regides do Parana profissionais autoénomos (20%),
(Centro-Sul, Sudoeste, Norte, Oeste ¢ empregados sem funcfio de chefia
Noroeste) (18%) e empresarios (11,5%)

0 que os paranaenses conhecem
e pensam sobre cooperativas

75% (¢

O (trés em cada quatro respon-
dentes) demonstram algum
conhecimento sobre cooperativas

92, el
0 percebem a importancia

das cooperativas para o desenvolvi-
mento do estado

%

95 0 consideram as cooperativas
aliadas na geragdo de emprego

e renda

(fonte: ISAD - PUC-PR)

Hahitos de midia -

0/ . .
77 0 dos entrevistados assistem

televisdo diariamente

0
57 /0 recebem o sinal de TV
aberta

260/ . -
0 recebem o sinal por satélite
(parabdlica)

1 90/0 sdo assinantes de TV
por cabo

(fonte: ISAD - PUC-PR)
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84o/ﬂ reconhecem investimentos 740/0 consideram os produtos de

em pesquisa e novas tecnologias cooperativas de qualidade superior aos
0 produzidos por indastrias tradicionais

87 /ﬂ entendem que a cooperativa o

agrega valor na venda dos produtos dos 70 /0 dos entrevistados associam

cooperados cooperativismo com organizagio vo-
0 luntaria e filantropica

84 /0 dos entrevistados mostraram ﬂ

receptividade em comprar produtos de 44 /0 consideram que os produtos

cooperativa colocados no mercado a de cooperativas sdo destinados a pesso-

prego similar aos concorrentes as com menor renda

'ﬁ!, ;édid_, jornal, revista e internét_ -

0/ . ;
55 0 dos entrevistados ouvem radio
todos os dias

36,2u/ﬂ dos respondentes afirma-

ram nunca ler jornal

24;30/0 léem jornal todos 430/“ dos entrevistados nunca

léem revista

D/ :
42 0 dos entrevistados acessam

internet todos os dias

0/ - :
41 O nunca utilizam a internet

os dias

16% 1cem revi
1 1 o/ﬂ léem de 2 a 3 vezes 0 leeqievisig uma vez
B, E por semana
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afé produzido por agricultores do
C Norte do Parana. moido e torrado

na industria da Corol, embalado
com a marca Lar, comercializado em va-
rias regides do pais. Essa € a rota da inter-
cooperagdo entre as duas cooperativas pa-
ranaenses, que teve inicio em outubro de
2007 como resultado de negociagdes in-
tensificadas durante o Curso de Pos-Gra-
duagio de Marketing e Varejo (leia box).
Com know-how reconhecido na produgéo
e beneficiamento de café, a Corol passou
a suprir a demanda da Lar, que atua na
regido Oeste do Parana, onde os cafezais
ndo encontram clima e solo adequados.

“Houve uma sinergia que atendeu as ne-
cessidades das duas cooperativas. A Corol

1 6 rarani cooperativo

Lar e Corol provam que a parceria
nos negocios pode ampliar a
competitividade das cooperativas

da Intercooperagao

ampliou o beneficiamento e a torrefagiio
de café, com ganhos no valor agregado;
e a Lar manteve a oferta de mais um item
em sua diversificada linha de varejo, sem
perder o foco na distribuigdo e logistica™,
explica o analista técnico e econdmico da
Ocepar, Robson Mafioletti.

A intercooperacdo € o sexto prin-
cipio do cooperativismo, mas sua plena
realizacdo ¢ um desafio para as coope-
rativas, pois a forte competitividade do
mercado tende a distancid-las. “E preci-
s0 uma visdo abrangente que considere
as vantagens do trabalho em conjunto,
da economia e dos ganhos que podem
surgir por meio dos negocios em parce-
ria. Somente dessa maneira € possivel

superar as diferengas e fechar acordos
consistentes”, afirma Mafioletti.

Com mais de 70 itens de produtos
ao varejo, a Lar adquiria caté de empre-
sas de Sdo Paulo. A parceria com a Corol
garante o fornecimento de um produto
de alto padrdo, com selo do Programa
de Qualidade do Café (PQC), concedido
pela Associagdo Brasileira da Industria
de Café (ABIC) a marcas que adotam
padroes de qualidade da matéria-prima,
manutengdo de aroma ao longo do tem-
po, além de boas praticas de fabricagéo.
“Definimos as caracteristicas do cafe e
ofertamos ao consumidor um produto
de qualidade e sabor”, diz o gerente da
Divisdo de Alimentos da Lar, Jair José
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Meyer. Segundo ele, a proximidade da
planta de torrefagdo também traz van-
tagens logisticas, em comparagdo ao
interior de Sdo Paulo. A indastria de
torrefacdo da Corol fica em Arapongas,
no Norte do Parana, a cerca de 400 qui-
lobmetros de Medianeira, Oeste do esta-
do, onde se localiza a sede da Lar. A
parceria otimiza nossa planta industrial e
aumenta a quantidade de vendas de café
processado e torrado, produto que tem
maior valor agregado”, afirma o gerente
comercial da Corol, Jodo Carlos San-
ches. Segundo ele, a cada safra a Corol
recebe de cooperados e produtores cerca
de 100 mil sacas de café. Desse total, 50
mil sdo beneficiadas e a outra metade é
comercializada in natura. **O projeto da
cooperativa ¢ ampliar as vendas de café
torrado e processado, que remunera me-
lhor que o grdo verde. Por isso o acordo
com a Lar é muito positivo, um incenti-
vo importante aos associados que atuam
na cafeicultura”, enfatiza. A Corol tem
hoje cerca de 7.700 cooperados, sendo

que 1.250 sdo produtores de café.

Atitude — Para o presidente da
Lar, Irineo da Costa Rodrigues, a inter-
cooperagdo com a Corol traz inimeros
beneficios para ambas cooperativas e
abre caminhos para que novas parcerias
sejam firmadas. “Muitas vezes os admi-
nistradores, absorvidos pelos projetos
de suas cooperativas, ndo conseguem
tempo para avaliar agdes conjuntas.
Outras vezes, ¢ também uma questdo de
atitude, de estar aberto a negociagdes”,
afirma.

Na opinido do presidente da Co-
rol, Eliseu de Paula, atuar em parceria é
uma atitude de bom senso e inteligén-
cia. “Potencializa os negdcios, diminui
custos e traz vantagens competitivas”,
ressalta. Para o dirigente, € preciso
“acordar” para novos modelos. “Néao
ha mais espago para paternalismo e
mentalidades fechadas. O acordo com
a Lar é um exemplo de que ¢ possivel
realizar bons negdcios por meio da
intercooperagio”, conclui. Il

Produto com a marca Lar
comercializado em varias embalagens
(50, 200, 250 e 500 gramas)

A negociacdo entre a Lare a Co-
rol teve impulso durante o primeiro Cur-
s0 de Pos-Graduagdo de Marketing de
Varejo. Realizado pelo Sescoop-PR em
parceria com a Escola Superior de Pro-
pagada e Marketing (ESPM), ¢ voltado a
profissionais que atuam nas cooperativas
do Parana. ““O curso aproxima ¢ promove
um intercambio e troca de informagdes.
Essa integracdo favoreceu o dialogo com
a Lar”, relata Sanches.

Com o objetivo de auxiliar as
cooperativas a incrementarem seus re-
sultados no varejo, o curso conta com
a participagdo de 35 representantes das
areas de vendas e marketing de 11 co-
operativas agropecudrias paranaenses.
As aulas, realizadas de 27 de abril a 24
de novembro, no formato de médulos,
aconteceram em Maringd, Cascavel e
Curitiba, totalizando 144 horas de aulas.
O curso € patrocinado pelo Sescoop-PR.
Os participantes arcam, apenas, com as
despesas em passagens, hospedagem
\& alimentagdo. O programa de 2007

‘Curso aprimora e promove intercambio

Profissionais das cooperativas que participam da pds-graduacao em marketing e varejo

teve 0s seguintes temas: posicionamento
estratégico, marketing de varejo, trade
marketing, suppy chain/logistica, gestio
de vendas no varejo, e financas de varejo
para ndo financeiro.

Em 2008, o curso esta tendo
continuidade com modulos de ambiente
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de negocios globalizados, resposta
eficiente ao consumidor, pesquisa de
mercado e planejamento de vendas. <O
aprimoramento dos profissionais € parte
da estratégia de ampliar em 20% a par-
ticipacéo das cooperativas paranaenses
no varejo”, finaliza Mafioletti. 5
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ameaca
competitividade
da agricultura

Precos dos insumos tiveram alta superior a 100% e podem anular lucro dos produtores

ntre 2001 e 2008 a produgédo bra-

sileira de griaos aumentou de 100

milhdes de toneladas para 147
milhdes de toneladas. Embora aos olhos
do cidaddo comum 1sso possa repre-
sentar um significativo enriquecimento
do campo, a realidade ¢ bem diferente.
Uma seqiiéncia de quebras nas safras
2003/04, 2004/05 e 2005/06 diminuiu a
produgdo em 31 milhdes de toneladas.
Teoricamente, os bons pregos no merca-
do mundial compensariam essas perdas
se os fertilizantes, principal insumo da
producdo, ndo tivessem tido seus precos

1 8 rarani cooperative

reajustados bem acima do que se espe-
rava.

De acordo com dados da Conab
(Companhia Nacional de Abastecimen-
to), alguns formulados foram reajus-
tados, apenas na altima safra, em mais
de 100%, repercutindo no aumento da
participacdo dos fertilizantes no custo
de producdo. No trigo. a participagdo do
custo dos fertilizantes no custo de pro-
ducédo subiu de 18% na safra 2003/2004
para 26.53% na safra 2007/2008. Na soja,
subiu de 12% para 17,5%: no milho, de
21.5 % para 29%. “Essa situac¢ao frus-

tra os produtores que plantam com custo
alto e ndo tém certeza se os precos dos
cereais serdo atrativos na hora da venda
da safra”. afirma o presidente da Ocepar.
Jodo Paulo Koslovska..

Estudo do impacto — Diante do
significativo reajuste dos pregos dos
fertilizantes e com o objetivo de estudar
seu impacto na agricultura paranaense, a
Geréncia Técnica e Econdmica da Oce-
par realizou estudo que aponta as pers-
pectivas de remuneracdo nas culturas de
trigo, soja e milho. Na cultura do trigo
os custos de produ¢do aumentaram em
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27% em maio de 2008 em relacdo ao
mesmo periodo do ano anterior, mostra
0 levantamento da Ocepar. O produtor
de trigo, que enfrentava baixas condi-
¢oes de viabilidade, recuperou parte da
sua competitividade, devido ao aumento
de pre¢os no mercado interno e interna-

cional. Ainda preocupam as quedas de
precos que sistematicamente ocorrem a
partir de agosto, quando se inicia a co-
lheita nacional.

Na soja, dados da Conab mos-
tram que a participa¢do do fertilizante
nos custos de producido elevou-se de
10% para 15% na regido de Londrina
e de 13% para 20% na regido de Cam-
po Mourdo entre as safras 2002/03 a
2008/09, “Embora a rentabilidade es-
perada para a safra 2008/09 seja ainda
positiva, espera-se uma grande redugdo
na margem dos agricultores, em torno de
47%", afirma o gerente técnico e econd-
mico da Ocepar, Flavio Turra. Na cultura
da soja os custos de produg¢do aumenta-
ram 21% em maio de 2008 em relacdo
ao mesmo periodo do ano anterior,

No milho, levantamento da Conab
mostra que o maior impacto dos fertili-
zantes nos custos de produgdo ocorreu em
Campo Mourdo, onde a sua participago
na composi¢do dos custos subiu de 17%
para 32%. E na regido de Londrina a par-
ticipagdo dos fertilizantes na composi¢io
do custo de produgdo subiu de 18% para
26% entre as safras 2002/03 e 2008/09,
*0s pregos recebidos pelo produtor deve-
rdo ficar muito proximos dos custos ope-
racionais, com rentabilidade baixa™, sina-
liza Turra. Na cultura do milho os custos
de produc¢do aumentaram 25% em maio
de 2008 em relagdo ao mesmo periodo do
ano anterior,

Evolucao dos custos totais de producao
do algodao, feijao, milho, soja e trigo -

safra 2007/08 para 2008/09.

N
Custos — Safra Custos — Safra Variagéo
CULTURA 2007/08 2008/09 (%)
(R$/ha) (R$/ha)

Algodio 2.853 3.732 30.8%
Feijao 2.301 2.973 29,2%
Milho 2.142 2.638 23.2%
Soja 1.606 1.945 21,1%

e Trigo 1.660 2.085 25,6% i

Fonte: Informe Agroecondmico da Ocepar — referéncia dos custos & maio de 2007 e de 2008.
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Insumos sdo fundamentais para garantir
produtividade agricola

p

Evolucao nos
precos das
mateérias-primas
para fabricacao
de fertilizantes

Fosfatados e potdssicos no
mercado internacional
(junho de 2007 a junho de 2008):

171,7%

Fostato Monoamonico (MAP)

177,9%

Super Triplo (STP)

194,2%

Cloreto de Potassio (KCI)

169,2%

Super Simples (SSP)

X
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|~ FERTILIZANTES —

Rentabilidade da proxima
safra esta comprometida

a 108
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O aumento do consumo mundial
de fertilizantes € a razdo central do gran-
de aumento dos precos. Segundo a Asso-
ciaglo Internacional da Industria de Fer-
tilizantes, entre 1996 a 2008 houve um
aumento médio de 31% no consumo de
fertilizantes no mundo. Mas a expansdo
do consumo nos paises em desenvolvi-
mento foi de 56%. E nos paises depen-
dentes da importagdo — como o Brasil -, 0
impacto € sempre maior, principalmente
se o fornecimento fica restrito a um pe-
queno grupo. O Brasil importa cerca de
88 % das necessidades de cloreto de po-
tassio, 87% do sulfato de amédnia, 60% da
uréia, 100% do enxofre e 41% do nitrato
de amodnia. O maior volume de importa-
¢Oes esta na mao de trés grupos.

Estudo conduzido pelo Ministé-
rio da Agricultura mostra um panorama
sombrio nesse setor, com a concentragdo
do fornecimento em trés grupos multi-
nacionais e uma capacidade instalada
da produ¢do nacional para atender ape-
nas 39% da demanda de fertilizantes. E
que em 2015 a demanda devera chegar
a 33.6 milhdes de toneladas, a custos
acima de RS 1.000.00 por tonelada. Isso
causara, em 2018, um impacto negativo
na balanca comercial de US$ 12 bilhdes
com despesas de importagio.

2 0 Parani Cooperativo

No Brasil, a maior produtora de
fertilizantes nitrogenados é a Petrobras,
que responde por aproximadamente
60% da produgfo nacional, No caso do
fosforo, ndo ha tantas limitacdes. Exis-
tem mais jazidas disponiveis. A maior do
pais fica em Tapira, Minas Gerais, e per-
tence a Fosfértil. O Brasil importa 50%
do fosforo que utiliza, principalmente
da Russia. de Marrocos e dos Estados
Unidos. Mas ainda pode expandir sua
produgdo. Ja que tem reservas ndo-ex-
ploradas. A situagdo mais critica ¢ a do
potassio, pols existe uma anica mina em
atividade, no estado de Sergipe. Desde
1992 esta nas mdos da Vale. Mas produz
apenas 10% do cloreto de potassio que o
Brasil consome.

Solucoes complexas — Como o
Brasil ndo tem matéria-prima para am-
pliar significativamente a produgdo in-
terna de fertilizantes, com excecdo de
nitrogenados, restam poucas opgdes de
solugdo ao problema. O estudo do Mi-
nistério da Agricultura sugere a forma-
¢80 de um consorcio cooperativo, fora
da influéncia do oligopdlio, para au-
mentar a producdo interna com matéria-
prima importada e nacional. Para isso
seriam construidas duas misturadoras
(compostos NPK), uma no Parana e ou-

Brasil depende de importacoes

tra no Mato Grosso e uma industria para
extragdo de rocha fosfética e produgdo
de derivados, também no Mato Grosso.
Também propoe que a Petrobras construa
nova fabrica de amdnia para substituir a
importagdo. Estima-se que a formagio
de um consdrcio para atuar na importa-
¢do e na formulagio de fertilizantes trara
uma redugéio de custos no produto final
de cerca de 20%. contribuindo para o
equilibrio dos pregos.

Nos ultimos meses o presiden-
te Lula, o ministro Reinhold Stephanes
defendeu a intervengéo do governo para
reduzir a dependéncia externa em fertili-
zantes. Stephanes afirmou que o governo
esta atento ao problema e estuda algu-
mas solu¢des. Reconheceu que mexer
nessa estrutura ndo € facil e que a Pe-
trobras tem papel fundamental no con-
texto de alta nos pregos dos fertilizantes,
podendo, inclusive, atuar na exploragdo
das jazidas de fosforo. O ministro do De-
senvolvimento, Miguel Jorge, sugeriu o
aumento da importacio e da reducdo das
aliquotas dos impostos. Por sua vez, José
Micio Monteiro, da area de Relagdes
Institucionais do governo, disse que o
governo precisava do envolvimento da
Petrobras e Vale “para que haja incre-
mento na produgéo de adubo”. Il
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Indistria tem capacidade

para processar 10 mil
toneladas de tildpia ao dia

€ 0 NOVO Negocio
da Copacol

Cooperativa investe R$ 15 milhdes e inaugura unidade para industrializar a producao dos associados

producdo de peixes ¢ mais uma
alternativa de renda para os asso-
ciados da Copacol — Cooperativa
Agroindustrial Consolata, com sede em
Cafelandia, Oeste do Parana. A industria,
com 1.200 m2, foi inaugurada no dia
27 de junho. durante solenidade a qual
compareceram mais de 3 mil pessoas. “A
Copacol tem enraizado o espirito pioneiro

22 Parana Cooperative

de buscar melhores oportunidades aos
cooperados™, afirmou o presidente Valter
Pitol, ao comentar a entrada da coopera-
tiva nessa atividade.

A preocupacio da cooperativa
em agregar renda aos produtores através
da diversificagdo de atividades ¢ uma
de suas estratégias de desenvolvimento.
O sistema de integragdo na piscicultura

s 4

envolve 150 cooperados e compreende
0 processo de produgéo (tanques, forne-
cimento de alevinos, ragdo e assisténcia
técnica), coleta, o processamento e a co-
mercializacdo, inicialmente no mercado
interno. A induastria, que tem capacidade
para processar 10 toneladas de tilapia ao
dia, comegou a operar com 3 a4 toneladas
dia em fungdo do treinamento dos funcio-
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narios. Mas a estrutura foi planejada para
alcancar 50 toneladas diarias em 2012,
quando o nimero de piscicultores inte-
grados devera estar proximo a 750,
Planejamento estratégico - O su-
pervisor da area de Planejamento Empre-
sarial da Copacol, Mauricio Luiz Kosinski,
afirmou que a implantagdo do projeto
de piscicultura “vem do planejamento
estratégico de oferecer condigbes para o
produtor ficar no campo™. Kosinski afirma
que € inviavel aos pequenos produtores —

Em busca de maior seguranga, o
associado Celso Wessler, da comunidade
de Central Santo Antonio, em Cafelan-
dia, comegou a trabalhar em parceria
com a Copacol desde o surgimento
da atividade. Com mais de 10 anos de
experiéncia na criagdo de peixes, ele
reforga as vantagens da parceria. “Com
a Copacol administrando todo o sistema,
podemos ficar trangliilos, porque ela
nos dara todo o suporte técnico, forne-
cimento de ragdes, fard os alojamentos
e a recolha das tilapias para o abate.
Antes, quando trabalhdvamos sozinhos
com a atividade, encontravamos muitas
dificuldades para a cria¢do e comercia-
lizacio dos peixes”, comenta. Celso tem
a ajuda do filho, Cleverson, no trabalho
de manejo das tilapias.

Com uma area de terra de 4.5
alqueires, ele afirma que a melhor
op¢ao para os pequenos produtores ¢ a
diversificagdo. Além de contar com os
tanques com capacidade para alojar 35
mil peixes, ele tem dois aviarios de 105
metros, que geram renda e trabalho para
toda a familia. “Estamos satisfeitos com
o trabalho realizado pela Copacol, por-
que sem o suporte proporcionado seria
muito dificil continuarmos trabalhando
no campo”, explica.

Para o associado Claudinei Dal-
bosco, de 34 anos. que possui a pro-
priedade em sociedade com os irmaos
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caracteristica da area de agfio da Copacol —
viverem apenas da produgdo de cereais. Ao
longo de sua historia, a cooperativa buscou
alternativas de diversificagdio, como a avi-
cultura, a suinocultura, a pecuaria de leite
e, agora, a piscicultura.

No passado, lembra Kosinski, o
projeto foi considerado inviavel. Mas,
nos ultimos anos novos estudos foram
feitos e demonstraram a viabilidade da
implantacio do projeto, que tem como
objetivo principal organizar a piscicul-
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em Toledo. a cooperativa abre portas nio
apenas para os demais associados. “"Quanto
mais atividades integradas a cooperativa
nos proporcionar, melhores serdo o0s nos-
sos resultados. Isso sem falar que estamos
colaborando para a produgio de peixes
com qualidade para serem vendidos no
mercado. Os consumidores também serdo
beneficiados com todo esse trabalho™,
comenta. Na primeira fase o abatedouro
vai gerar 110 empregos diretos.
Pioneirismo é caracteristica
historica da cooperativa — Constituida
em 1963, Copacol foi a primeira coope-
rativa do Parana a investir na produgdo
de carnes de frango, no final da década

de 70. A avicultura ¢ uma das principais
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tura, ja praticada por muitos produtores
associados, mas sem 0 sucesso que um
empreendimento bem conduzido pode ter.
Antes, os piscicultores tinham problemas
na alimentacio, no mercado, convivendo
com precos baixos ou com compradores
que nem sempre pagavam pelo produto.
Agora, com a organiza¢do da produgio
¢ da comercializada, os produtores te-
rdo a seguranga de um negocio de ciclo
completo, producdo, industrializacdo e
comercializacdo.lli

?Hnmu'wmlﬁr,cﬁf
" ma tilapia pri:tlu:ﬁla na.
pmprludadnj- da familia

atividades desenvolvidas pela coope-
rativa, representando mais de 60% da
movimentacio econdmica e envolven-
do 811 avicultores integrados com 981
aviarios construidos. Hoje, o abate €
de 300 mil aves por dia. Cerca de 40%
da produgdo ¢ exportada para mais de
25 paises. A suinocultura e a bovino-
cultura de leite sdo desenvolvidas em
parceria com a Cooperativa Central
Frimesa, que processa a producdo e a
coloca no mercado, Os 4.300 associa-
dos dedicam-se ainda a produgao de
milho, trigo. soja, café, entre outros
produtos, comercializados através

da cooperativa, que em 2008 espera

Parand Cooperative 2 3



Encontros do programa preparam
a 3? geracao de liderancas

e praticas

gue movem O cooperativismo

erca de 400 jovens, representantes

de 15 cooperativas do Parana, se

reuniram em Marechal Céndido
Rondon nos dias 17 e 18 de julho, parao
17° Encontro da Juventude Cooperativista
do Parana (Jovemcoop), cujo tema central
fo1 “Principios cooperativistas: gerando
integragdo e confianga™. A Copagril foi
a anfitrid do encontro. O tema havia
sido definido em encontro das liderangas
jovens, realizado em Curitiba em abril
deste ano. O objetivo do 17° Jovemcoop

2 & parans cooperative

foi debater formas de fortalecer os prin-
cipios do cooperativismo, estimulando a
capacidade de iniciativa. Organizado pelo
Servigo Nacional de Aprendizagem do
Cooperativismo (Sescoop-PR), o evento
contou com a participagdo do superinten-
dente do Sistema Ocepar, José Roberto
Ricken, e do presidente da Copagril.
Ricardo Chapla.

Ao abrir o encontro, o presidente
da Copagril, falou da importancia dos
jovens para a continuidade do trabalho

—

cooperativo, bem como de sua trajetoria
no sistema cooperativista. “Meus pais
sdo produtores e aos 17 anos comecei a
trabalhar com o cooperativismo quando
assumi a presidéncia do Comité de Jovens
Treze de Maio, da Linha Palmital. Hoje,
como presidente da Copagril, acredito
que investir na formacgdo dos jovens ¢
trabalhar para fortalecer o agronegocio
no amanha. Tenho a certeza que entre vo-
¢és, em pouco tempo, teremos liderangas
expressivas para o cooperativismo e para

Julhe/2008



a comunidade™, frisou.

Preparando a 3? geracdo - Em
seu pronunciamento realizado na abertura
do evento, o superintendente da Ocepar
José Roberto Ricken reforcou a necessi-
dade de integragdo e confianga entre os
jovens. Disse que os jovens precisam se
envolver com as agdes do cooperativismo
porque muitos estardo sucedendo os pais
nos negocios e assumindo fungdes de
lideranga em suas cooperativas. Lembrou
que muitos dos dirigentes que constitu-
fram as cooperativas ja ndo estdo entre
nos. A segunda geraglo estd na ativa,
comandando as cooperativas. “Agora
estamos preparando a 3" geragdo de
dirigentes através de programas como o
Jovemcoop, do sistema Ocepar, ¢ outros
desenvolvidos pelas cooperativas. E a 4°
geragdo comega a ser preparada atraveés
do Cooperjovem™, frisou.

Os trabalhos do encontro come-
garam com a palestra “Principios do
Cooperativismo™, proferida pelo gerente
de Desenvolvimento Humano do Sesco-
op-PR, Leonardo Boesche. Ao comentar
sobre cada um dos sete principios que
regem o cooperativismo, enfatizou que a
organizagdo atraves de cooperativas faci-
lita 0 alcance das conquistas e a melhoria
das condigdes de vida,

Solidariedade jovem — A apre-
sentacdo de projetos da Copagril, Co-
pacol, Cocamar, Cocari e Cooperlac
e a palestra artistica *Minha Equipe ¢
um Show™, com o casal de ilusionistas
internacionais Atila e Rosi, encerraram
a programagdo do XVII Jovemcoop. A
primeira apresentagdo foi dos jovens
da Copagril que estdo desenvolvendo
0 projeto “Recuperagdo e Protegido
de Nascentes™. O grupo da Cocamar
mostrou que os jovens estdo desenvol-
vendo o projeto “Cooperar, Aprender
e Crescer”, com criancas carentes. Na
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Cocari, o projeto chama-se “As Super’s
Coop™, no qual os jovens desenvol-
vem ag¢des solidarias com criangas em
reabilitacdo, com deficiéncias fisicas
ou mentais, e também com pessoas da
3" idade. Ja a Cooperlac apresentou o
projeto “Cultivando flores e alegrando
a vida”, no qual os jovens ensinam o
cultivo de rosas por meio de oficinas de
inclusdo social para criangas e adoles-
centes da comunidade de Toledo. Este
projeto venceu o Elicoop 2008, vitdria
que rendeu aos jovens uma verba de RS
I mil para auxiliar nos custos.

Construindo o conhecimento - Os
1 7 encontros do Jovemcoop ja realizados
atestam a sua aceitagdo e importancia
para o sistema cooperativista. Em 2005,
no encontro de Foz do Iguagu, decidiu-
se reduzir o namero de participantes
para dar um carater mais formativo e
que a programagdo seria sugerida pelos
proprios jovens em encontros anuais das
liderangas, limitados a 100 participantes.
Segundo Boesche, ““a redugio do nimero
de participantes permitiria realizar ofici-
nas, construindo o conhecimento do coo-
perativismo™. Em 2006 o tema escolhido
pelos jovens foi “Politica e Cidadania™;
em 2007 foi O Senso do Valor Coopera-
tivista™; e neste ano de 2008, “Principios
Cooperativistas gerando Integragio e
Confianga”.

“Espera-se a continuidade desses
encontros voltados para a formacéo™,
frisa Boesche, lembrando que uma
vez por ano sdo reunidas as liderancgas
jovens para avaliar o encontro estadual
¢ planejar o proximo. “Esta se criando
uma consciéncia de que o encontro nao ¢
promogao social, mas uma oportunidade
de crescimento pessoal, necessaria a
formacédo de futuros lideres capacitados
na doutrina e pratica cooperativista”,
complementa.l}

Jovens participam da palestra
de Jodo Carlos de Oliveira

fnepoimento
de jovens
cooperativistas

* *“Quando reunimos as for-
cas, as obras saem de nossos pensa-
mentos e assim € possivel ajudar o
proximo! Foi esse o intuito da Cocari
ao realizar em nossas comunidades o
7° principio. Quando desejamos um
futuro melhor, devemos por em pra-
tica no presente o que faz a diferenqa.
Sozinho a obra se torna pequena, mas
juntos reunimos forga para tirarmos
sorrisos de rostos tristes, consegui-
mos encher a barriga (nem que seja
por um pequeno espago de tempo), de
quem ja tinha perdido a esperanca de
viver mais alguns dias™.

(Edna Felirin, ltambé)

» “Esse Jovemcoop, para
mim, foi muito enriquecedor e pro-
veitoso. Eu, sinceramente, ndo conhe-
cia os principios do cooperativismo.
Agora posso dizer com toda certeza
que eu sei, e pretendo cada dia mais
difundi-los e pratica-los. As oficinas
foram organizadas de forma lidica
e criativa. Duvido que algum jovem
saiu de la sem saber, na teoria e na
pratica, os 7 principios. A apresenta-
¢do dos projetos das cooperativas foi
emocionante... porque vocé percebe
que tem muitos jovens, assim com
nos da Cocari, tentando mudar esse
mundo™. Resumindo: sai desse Jo-
vemcoop motivado a ser uma pessoa
melhor e transformar nosso mundo
em um lugar melhor para todos.
(Eliezer Shigueo T. Luciano,
Marildndia do Sul)

* “Tudo isso ja faz parte de
nossas vidas, mas ndo sabiamos que
era a esséncia que move cooperati-
vismo™,

(Sorava Brehm, Terra Roxa,
comentando os principios

cooperativisias)
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tualmente, cerca de 300 emendas
que tratam de cooperativas estdo
tramitando na Camara e no Se-
nado. Entre os temas mais complexos,
reforma tributdria e tratamento ao ato
cooperativo. Em trabalho conjunto com
a OCB (Organizagdio das Cooperativas
Brasileiras), o Sistema Ocepar vem in-
tensificando estudos tributarios e agdes
preventivas contra projetos que possam
prejudicar as cooperativas. Com 0 apoio
da Frencoop (Frente Parlamentar do Coo-
perativismo), tambeém ocorre mobilizagéo
¢ sensibiliza¢do dos parlamentares em
favor de projetos reivindicados pelo setor.
A Ocepar coloca sua equipe técnica a dis-
posicdo da OCB para andlises e estudos
que possam subsidiar a Frencoop.
Segundo o analista tributario da
Ocepar, Marcos Antonio Caetano, sobre
0 tema ato cooperativo, houve avangos.
mas ainda falta muito para o setor obter
o adequado tratamento tributario. “Con-
seguimos neutralizar a bi-tributagdo com,
por exemplo, a ndo incidéncia da CSLL
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(Contribui¢dio Social Sobre o Lucro Liqui-
do) sobre o resultado do ato cooperativo
(sobras), e a exclusdo do ato cooperativo da
base de calculo do PIS/Pasep e Cofins, para
08 ramos agropecudrio, infra-estrutura,
crédito e transporte”, explica.

De acordo com Caetano, as co-
operativas seguirdo com a mobilizagédo
para estender o mesmo tratamento aos
demais ramos. O ato cooperativo € toda
a operagdo praticada pela cooperativa
para viabilizar a atividade do cooperado,
na qual a cooperativa ¢ mera intermedi-
aria do associado. A produgio que um
agricultor entrega para sua cooperativa
¢ tributada, ou seja, incidem impostos
sobre o produtor. Até o ano de 2001,
0s impostos incidiam também sobre a
cooperativa. “Ocorria a bi-tributagéo, ele-
vando a carga de impostos sobre o setor,
afetando a competitividade e diminuindo
0s resultados para todos os associados’™,
lembra. Segundo o analista, a redugdo de
tributos excedentes que incidem sobre as
cooperativas se transforma em novos in-
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Alteracoes na legislacao do
ato cooperativo e nas propostas
da reforma tributaria sao
motivo de preocupacao

vestimentos. “A extingdo da CPMF (Con-
tribui¢éo Provisoria sobre Movimentagéo
Financeira), por exemplo, representa uma
economia anual de R$ 64 milhdes para as
cooperativas paranaenses’, ressalta,

Emendas - Para acompanhar as
discusstes em torno da reforma tributaria,
a Ocepar organizou um grupo de estudos
composto por mais de 15 profissionais de
cooperativas de diversos ramos. Desde o
dia 28 de abril. analistas da Ocepar estdo
presentes em Brasilia, assessorando a
OCB e acompanhando as agdes do Con-
gresso Nacional. “Das 27 emendas que a
Organizagdo das Cooperativas Brasileiras
esta apresentando, 26 foram elaboradas e
justificadas pelas cooperativas do Parand,
sendo que ainda estdo em estudo mais
17 emendas, que serdo discutidas direta-
mente com os relatores da reforma™, diz
Caetano. “Muitos pontos precisam ser
aprimorados para que possamos alcangar
a devida desoneragdo e simplificagéo fis-
cal, e também o fim da guerra fiscal entre
os estados”, conclui.ll
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Ouwidoria SICRERI - 0800 646 2519

Por que ser cliente
de um banco se voceé

pode se associar
ao SICREDI?

Aqui, boas razoes para mudar.

O SICREDI nao é um banco. E um sistema de cooperativas de crédito que
surgiu como uma alternativa a eles. E para isso traz produtos e servicos
financeiros como conta corrente, investimentos, cartao de crédito, além
de facilidades como caixas eletronicos e servicos pela Internet para vocé.
Até ai, tudo muito parecido com os bancos.

A diferenca é que no SICREDI nao existem clientes. Vocé se torna
associado e tem voz nas assem bréias que dﬂcldern 0 rumo do negacio:
cresce junto com a coaperatlya e sai ganhe
produtos e servicos. Aflnﬁl aﬁﬁﬁ ;

Esta ja € a escolha de 1,3 mn, 1o de associados qua parl:lmpam de um
negocio que estd presertth*e'!ji, 0 estado hmik“il'os, com mais de 1000
unidades de atendimento. m‘n; ;\J‘{\J_!'Ii_'gg‘%;;'f.;%i,_ij;i_::_ﬁ,-L._. A

b= B |
Agora que vocé sabe um mﬁh&ﬁ yho mais sobre a geme, éasuavezde

falar sobre vocé. Visite a nossa unidade mais ""';-"““',xirna e descubra que ser
t:atada como d@hﬂ é aﬁenasj umaﬂﬁagaﬂtﬂgens SICREDI

~ Vem serno,vamprosmm
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SICREDI

ll Gente que coopera cresce.
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Formas de fortalecimento do
cooperativismo foram temas debatidos
por dirigentes de diferentes ramos

ara planejar

acoes cooperativistas

om a participagdo de mais de

410 dirigentes e executivos das

cooperativas paranaenses dos
diversos ramos, a Ocepar realizou, em
junho e julho, as quatro reunides dos Ni-
cleos Regionais Cooperativos onde foram
discutidos temas de interesse para o de-
senvolvimento do sistema cooperativista.
Em evidéncia, a intercooperagao, o fluxo
de capitais, o marketing cooperativistae a
nova forma de atuagdo do Sistema Ocepar
através de equipes. As reunides foram
realizadas no dia 30/06 em Arapoti; 22/07
em Pato Branco; 23/07 em Ubiratd; e em
Cafelandia no dia 24/07. Foram anfitrids

2 8 Parani Ceoperativo

as cooperativas Capal, Coopertradigéo,
Coagru e Copacol.

Pela Ocepar participaram das
reunides o presidente Jodo Paulo Kos-
lovski, o superintendente José Roberto
Ricken, os gerentes Flavio Turra. Ger-
son Lauermann e Leonardo Boeshe, o
coordenador da Assessoria de Imprensa
e Comunicacdo Samuel Zanello Milléo
Filho. além dos profissionais que inte-
gram as equipes de atuagdo regional, Nas
quatro regides o presidente Jodo Paulo
Koslovski falou sobre o tema “Interco-
operagdao”. O tema “Fluxo de capitais
internacionais no Brasil, os reflexos sobre

os setores do agronegocio, crédito, satude
e infra-estrutura™ foi desenvolvido por
dois conferencistas: Daniel Amin Ferraz,
assessor da Secretaria de Relagdes Inter-
nacionais do Agronegocio do Ministério
da Agricultura (Mapa), em Arapoti: e
pelo professor Antoninho Caron em Pato
Branco, Ubiratd e Cafelandia. O resultado
da pesquisa de opinido sobre o cooperati-
vismo foi apresentado pelo coordenador
de Comunicagéo do Sistema Ocepar.
Intercooperacao — “Hoje existem
mais de 200 processos de intercooperagdo
no Parana e precisamos ampliar ainda
mais esse numero. O sucesso de inicia-
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tivas isoladas de algumas cooperativas
poderdo ajudar a desenvolver outras
cooperativas. E nada melhor do que a in-
tegragdio, a intercooperagdo para que 1sso
se concretize. Sabemos dos problemas
gerados com a horizontalizagdo que vem
acontecendo no setor. Mas precisamos
apro-veitar este bom momento vivido no
setor para que, de forma unida e integrada,
possamos crescer ainda mais para poder
competir com outros setores”, afirmo
Koslovski. Segundo o dirigente, o setor
passa por um bom momento, onde a es-
tabilidade projeta um cenario favoravel
ao cres-cimento das cooperativas. Ele
fez questdo de apelar para a necessidade
do sistema cooperativista somar e ndo
dividir, “afinal, o principio basico da
cooperac¢do esta também no bom relacio-
namento”, frisou.

Koslovski também elogiou a de-
cisfo das cooperativas terem aprovado
a realizagdo da segunda etapa da cam-
panha de marketing institucional, a ser
desenvolvida nos proximos meses, dando
prosseguimento a estratégia de divulga-
¢do das acgdes do sistema. E informou
que a pesquisa de opinido realizada pela
PUC-PR, a pedido da Ocepar, servira de
suporte para indicar os melhores meios
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Intercooperacdo, ﬂmm de capitais e marketing cooperativista foram alguns dos temas discutidos durante as reunioes

de divulgacdo. O resultado da pesquisa de
opinido foi apresentada pelo coordenador
da Assessoria de Comunicagio e Impren-
sa Samuel Milléo Filho. Ele afirmou que
a pesquisa foi encomendada pela Ocepar
para avaliar a percep¢io da populagio
paranaense em relagéo ao cooperativismo
e que servird para direcionar as estratégias
para a segunda etapa da campanha. Esta
pesquisa mostrou o grau de conhecimento
da populagdo paranaense em relagio ao
coo-perativismo paranaense.

Outros assuntos chamaram a aten-
¢ao da equipe da Ocepar nessas reunides,
entre 0s quais a apresentagdo do projeto
de piscicultura da Copacol, o crescimento
do Sicredi na regido oeste e 0o aumento da
presenca feminina. Em Cafelandia, depois
de conhecer os nimeros do cooperativis-
mo de crédito na regido, Koslovski apelou
para as cooperativas dos diversos ramos
ampliarem sua movimentagdo financeira
nas cooperativas de creédito. “Este € um
desafio que langamos aqui para a proxima
reunido de nucleos”, disse. Ele citou o
exemplo da cooperativa educacional de
Foz do Iguacu, movimenta 92% dos seus
recursos na cooperativa de crédito que
atua no municipio.

Equipes de integragcao — Durante

"

0 encontro, o superintendente José Rober-
to Ricken apresentou a nova sistematica
de funcionamento dos trabalhos que se-
riio desenvolvidos pelo Sistema Ocepar,
Ricken discorreu sobre a integragdo que
esta sendo promovida entres os profissio-
nais das trés geréncias: Desenvolvimento
Humano, Desenvolvimento ¢ Autogestio
e Técnica e Econdmica. “Nosso objetivo é
centralizar o atendimento as cooperativas
paranaenses, fazendo com que as equipes
de técnicos visitem de forma conjunta as
cooperativas. Para isso, cada geréncia co-
locara um profissional para atuar em cada
uma das regides do estado”, frisou.

Para isso foram formadas trés
equipes integradas por profissionais das
trés geréncias, sempre sob a supervisdo de
seus respectivos gerentes. As cooperativas
do Norte e Noroeste serdo atendidas por
Devair Mem, Jessé de Aquino, Fernando
Mendes, Leandro Macioski e Gustavo
Sbrissia; as cooperativas da regido Oeste
serdo atendidas por Marcelo Bonsenhor
Martins, Vera Regina de Paula, Jodo Go-
gola Neto, Josias Ferreira Alves e Robson
Mafioletti; as do Centro-Sul serdo atendi-
das por lzaias G. Lopes, Fabiane Turra,
Vanessa Christofoli de Castro, Emerson
Barcike e Cassiano Bragagnolo. Il

Parand Cooperative &'



Koslovski participa de forum de lideres

Na abertura do Férum Regional:
Lideres Pensando o Futuro, o presi-
dente do Sistema Ocepar, Joao Paulo
Koslovski, fez uma explanacgao sobre
0 cooperativismo e as perspectivas
para o setor agropecuario brasileiro. O
evento, que ocorreu no dia 29 de julho
no Cietep, em Curitiba, reuniu lideran-
¢cas empresariais paranaenses. Entre
0s presentes, o presidente da Fiep,
Rodrigo Costa da Rocha Loures, o pre-
sidente da Fecomercio e Sebrae-PR,
Darci Piana, e o presidente do Con-
selho Curador do F6rum de Lideres
Empresariais, Luiz Fernando Levy.

Segundo Koslovski, a agropecuaria
do Parana tem grande potencial, com
elevados niveis de produtividade, mas
alguns gargalos colocam em risco a
competitividade do setor. "O aumento
nos custos de produgdo, pressionado
pela forte alta dos pregos dos ferti-
lizantes, e a infra-estrutura compro-
metida sdo problemas que precisam
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ser resolvidos”, alertou. "Para ampliar e
modernizar a infra-estrutura paranaense
é preciso viabilizar investimentos de R$
58 bilhdes", lembrou o dirigente, citan-
do estudo realizado pela Ocepar. "Um

Paraguai quer integracao
com cooperativas do Parana
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Autoridades e representantes de co-
operativas do Paraguai visitaram em 11
de julho o Sistema Ocepar, em Curitiba.
O intercambio foi organizado pelo con-
sul-geral do Brasil no Paraguai, Fernan-
do Cruz de Mello, e pelo coordenador
do Parana em Acéao, Marcirio Machado
Sobrinho. "O objetivo da missao é bus-
car maior integracao entre os governos
e tambem entre os setores produtivos.

SO rarani cooperamvo

A

Queremos uma
agenda positiva,
visando troca de
conhecimento e
experiéncias que
possam contribuir
para o desenvolvi-
mento econdmico
do Paraguai’, dis-
se Mello.

José Roberto
Ricken, superinten-
dente da Ocepar,
falou aos visitantes
sobre a historia do
cooperativismo paranaense e mostrou
dados do setor. "O cooperativismo esta
consolidado no Parana. Atualmente, 56%
do que se produz no campo € por meio de
cooperativas. O cooperativismo tem me-
Ihorado a qualidade de vida de milhares
de pessoas’, disse.

Os paraguaios comentaram sobre as
dificuldades da agricultura e as desigual-
dades sociais daquele pais. “Acreditamos

Foto: Assessornia Ocepar
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.. Decepar falou sobre coope-
~  rativismo e perspectivas
para a agropecuaria

investimento deste porte eliminaria os
principais gargalos do estado, com
obras de recuperagcao e expansao em
ferrovias, rodovias, portos, aeroportos
e energia’.

que o cooperativismo e o melhor caminho
para a geracao de emprego e renda, aju-
dando a diminuir as distorcbes sociais.
E o Parana ja tem a base e o conheci-
mento do que é o cooperativismo. O que
estamos buscando, portanto, € apoio na
transferéncia de conhecimento”, disse
a vereadora Rosangela Winck Hiert, de
Nueva Esperanca, Canindeyu. O coo-
perativista Francisco Antonio Mesomo,
diretor da Cooperativa Unién Curupayty,
de Alto Parana, contou que o Governo
do Parana sinalizou a possibilidade de
prestar apoio técnico a agricultores do
Paraguai, por meio de empresas publicas,
vinculadas a Secretaria da Agricultura. A
cooperativa Lar ja atua no Paraguai onde
possui entrepostos.

Segundo Ricken, a Ocepar tem boas
expectativas em relacao a proposta de in-
tegracao feita pelo Paraguai. "Ja existem
iniciativas dos governos estadual e federal
e de cooperativas do Parana. A proximi-
dade geografica € um dos fatores que
favorecem essa integracao”, afirmou.
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Projeto Agua Viva
da Coopavel pode
ser adotado

pelo governo

do Parana

Em 11 de julho, a Coopavel recebeu
a visita do Secretario Estadual do Meio
Ambiente e Recursos Hidricos do Esta-
do Parana, Rasca Rodrigues, que veio
com o objetivo de conhecer os projetos
ambientais da Coopavel, principalmente
o projeto Agua Viva que é referencia na-
cional.

Rasca velo acompanhado pela chefe
local do |IAP, Clotilde Periolo Odahara e
foi recepcionado pelo diretor presidente
da Coopavel Dilvo Grolli @ por uma equi-
pe de profissionais que apresentaram
com detalhes os projetos ambientais
da cooperativa, desde a sua idealiza-
cao ate o desenvolvimento e a pratica.
Depois de receber todas as informa-
¢cbes, Rasca Rodrigues acompanhou a
equipe ate a propriedade do associado
José Luiz Nazari, onde conheceu algu-
mas fontes recuperadas e viu na pratica
como e feito todo o processo de prote-
¢éo da nascente.

Cooperativistas do Parana visitam matriz da Aurora

Liderancas cooperativistas do Parana
visitaram nos dias 8 e 9 de julho a matriz
da cooperativa central Aurora Alimentos,
em Chapeco, Santa Catarina. A viagem
faz parte do intercdmbio acordado entre
Ocepar, Ocesc e Ocergs, que sao as
organizacoes de cooperativas dos trés
estados do sul do pais, com o objetivo
de identificar sinergias e oportunidades
de atuacdo em conjunto. Na Aurora Ali-
mentos os visitantes, capitaneados pelo
presidente do Sistema Ocepar, Joao
Paulo Koslovski, foram recebidos pelo
presidente da central, Mario Lanznaster,
pelo diretor comercial Luiz Hilton Temp,
pelo diretor de agropecuaria, Marcos An-
tonio Zordan e pelo diretor administrativo/
financeiro, Neivor Cantor, que procedeu a
apresentacao da estrutura da Cooperativa

Julho/2008

Foto: Assessoria Coopavel

o

-:Egnreta‘rin estadualdo -
Meio Ambiente visitou =~ -
propriedade de nnqpn’rid_u

-~

Ao falar sobre os trabalhos ambien-
tais, Dilvo Grolli disse que a Coopavel
e uma empresa voltada ao meio rural e
por isso tem responsabilidades para com
0 meio ambiente, tanto que trabalha em
trés projetos: Agua Viva, Escola no Cam-
po e Mata Ciliar.

O secretario estadual tinha algumas
informacdes sobre o Agua Viva, mas fi-
cou impressionado ao saber que 2.500
nascentes de associados ja foram recu-
peradas na area de acao da Coopavel,
alem de outras dezenas de fontes em
outras regides do pais como Tocantins,
Nordeste e Paraguai. “Queremos im-
plantar esse programa em todo o Para-
na e, atraves das cooperativas chegar
na maioria dos municipios” disse Rasca.
Por solicitacao do secretario, a Coopavel
ira elaborar uma proposta de trabalho,
a qual sera levada para a Diretoria da
Ocepar e depois apresentada a Secreta-
ria Estadual do Meio Ambiente.

Central Aurora. e

“Estamos preparando |
para 0s proximos meses
uma missao ao Parana para
conhecer modelos de coo-
perativas que poderao servir
de referéncia para nossas
associadas’, disse o0 supe-
rintendente da Organizacao
das Cooperativas do Estado
de Santa Catarina (Ocesc),
Geci Pungan.

Fizeram parte da comitiva
paranaense cooperativistas e
dirigentes das cooperativas
C .Vale, Coamig, Coagru, Integrada, Co-
pacol, Capal, Castrolanda, Coasul, Agra-
ria, Cofercatu, Coopertradicao, Copagril,
Bom Jesus, Camisc, Coamo e Frimesa.
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“Vimos que so podemos evoluir nas
questbes ambientais se fizermos parce-
rias, e estas nos medimos com resulta-
dos praticos”, disse Rasca salientando
que a sociedade tambem tem expecta-
tivas e espera por acées como essa. A
parceria com as cooperativas tambem
visa aproximar o Estado do produtor
rural que normalmente tem medo de
pedir ajuda para resolver problemas
ambientais e ser autuado por infragbes
cometidas no passado. "Sabemos que
muitas vezes néo foi a pessoa que esta
ali hoje que cometeu as infragcbes e nao
nos interessa nos colocarmos como
inimigos da produgéo agricola”, expli-
cou Rasca. Para o secretario, € preciso
entender que a natureza pode nos dar
muito mais, mas para ISs0 precisamos
alimenta-la, trata-la melhor. "Esse pro-
jeto da Coopavel € um exemplo de que
pode haver um novo olhar sobre a pro-
ducéo no campo’, finalizou.
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“E importante que busquemos uma apro-
ximacao constante entre os trés estados,
dividindo conhecimentos e ampliando
as oportunidades de intercooperacéo’,
concluiu Koslovski.




Cooperjovem chega a Londrina

O Sescoop-PR realizou em Lon-
drina, nos dias 28, 29 e 30 de julho, o
Curso Multiplicadores do Cooperjovem,
ministrado pelo coordenador de Desen-
volvimento Humano Humberto Bridi,
e pela analista Vanessa Christofoli. O
treinamento reuniu cerca de 20 educa-
dores. No programa, cada cooperativa
“adota” uma escola, sendo responsa-
vel pelo repasse das informacbes aos
alunos. Em Londrina, as cooperativas
Integrada e Confepar escolheram o
Colegio Alfa e a Escola Municipal Cecilia
Herminia Oliveira Gongalves. Vanessa
salienta que o Cooperjovem pretende

mostrar aos pequenos ou- |
tras formas de ver o mundo. |
"Queremos mostrar para as
criancas que e possivel pen-
sar coletivo e agir norteado
pelos principios e valores do
cooperativismo”, disse.

A orientadora pedagogica do Colegio
Alfa, Adriana Sanches, contou que ficou
Impressionada com a organizacao do
sistema cooperativista no Parana. “E um
sistema com uma filosofia estruturada
em resgatar valores. Hoje todos estao
preocupados em ter e se esquecem do
ser”, lembrou. A professora Marli

Biblioteca do Sistema Ocepar

FRANKE, Walmor. Direito das so-
ciedades cooperativas. S&o Paulo: Sa-
raiva, Editora da USP, 1973. 157 p.

O autor foi um dos colaboradores
da feitura da Lei 5764/71 que ainda
hoje disciplina o Cooperativismo no
Brasil. No decorrer de seus trabalhos
de pesquisa e de discussbes com
outros cooperativistas e em anos de
vivéncia em consultoria juridica de
entidades cooperativistas acumulou
vasto material sobre o assunto, que
resolveu consubstanciar nesta publi-
cagao. Seu objetivo principal foi ple-
namente alcancado: "mostrar a coo-
perativa, sobretudo na sua fisionomia
de empresa e sociedade-instituicédo,
aquela regida pelas leis da economia
de mercado, submetida como toda
empresa as leis da rentabilidade,
e esta — a sociedade-instituicdo —
disciplinada por normas legais e
estatutarias, que integram, de modo
geral, o direito das sociedades”.
Recomendado para interessados em
Direito das Cooperativas e Teoria do
Cooperativismo.

PINTO, Almir Pazzianotto. Coope-
rativas de trabalho. 2. ed. rev. Curiti-
ba, Editora Génesis, 2001. 147 p.

Reconhecido como uma das
pessoas mais experientes e conhe-
cedoras das relacgbes de trabalho no
Brasil, seja como Ministro do Traba-
lho, Presidente do TST ou advogado

32 Parand Cooperative

atuante, Pazzianotto arrolou
vasta jurisprudéncia sobre co-
operativas de trabalho, apos |
capitulos introdutorios sobre ’
o cooperativismo, sindicalis- |
mo, cooperativas e terceiriza- |
¢gao de méao-de-obra, trabalho f
temporario, a Organizacao
Internacional do Trabalho e '
outros. Na concluséo da obra
o autor reafirma: "Ha espacgo,
na economia, para as cooperativas
de trabalho, como demonstram as or-
ganizadas dentro da letra e do espirito
da lei e exercem relevantes finalidades.
Nao deve haver lugar, entretanto, para
cooperativas falsificadas, montadas com
finalidades lucrativas, verdadeiras em-
presas prestadoras de servigos, clientes
constantes da Justica do Trabalho, cuja
atuacéo gera descretito para o coopera-
tivismo imaginado por R. Owen e F. M.
C. Fourier, objeto da Recomendacao no
127 da OIT".

(Colaboragao: Sigrid U. L. Ritzmann)

A Biblioteca do Sistema Ocepar esta
a disposicao para empreéstimo de obras
para dirigentes, cooperados e colabo-
radores de cooperativas registradas
na Ocepar. Para as cooperativas loca-
lizadas em Curitiba, o empréstimo € por
atendimento direto no local. Para coope-
rativas fora de Curitiba, faz-se necessario
que o interessado encaminhe seu pedido
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Sescoop-PR e f@ducadore
Almeida, da Escola Cecilia Herminia
Oliveira Goncalves, mostrou entusiasmo
em relacao ao projeto, "principalmente
pela possibilidade de passar aos mais
jovens valores como cooperacao e
respeito as pessoas. Temos a respon-
sabilidade de formar cidad&os e projetos
como esse ajudam muito nessa tarefa”,
comentou ela.

via e-malil
para sigrid@ocepar.org.br, indicando
nome completo, cooperativa, fun-
¢ao, telefone e e-mail para contato,
responsabilizando-se pelas despesas
advindas do envio e devolucao das
obras via sedex, comprometendo-se
com a devolugdo do livro incolume,
bem como aceitagdao dos prazos
estipulados.

Académicos externos (somente
de Curitiba e Regido Metropolitana)
serao atendidos quando a publicacao
for sobre o assunto "Cooperativismo’,
atraves de emprestimo inter-bibliote-
cario, ficando a responsabilidade pelo
emprestimo a cargo do profissional
bibliotecario da respectiva instituicao
de ensino.

A Biblioteca do Sistema Ocepar
esta informatizada e seu acervo
podera ser consultado no site da
Ocepar, (www.ocepar.org.br) no menu
Biblioteca.
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0 ABC do campo ensina grandes hcoes.
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O constante desenvolvimento técnico,
educacional e social dos cooperados e funcionarios
é uma das iniciativas da Coamo para gerar
crescimento e riqueza.

Na Coamo, a educacao e a formacao da familia
cooperativista sao fatores fundamentais para que
0 homem do campo e seus familiares ganhem mais
qualidade de vida e satisfacao no dia-a-dia.

Com isso, mais de 60.000 pessoas, anualmente,
tém a oportunidade de trocar experiéncias e
aprendizado nos cerca de 1.600 eventos
realizados pela cooperativa.

Assim, mais de 100.000 pessoas entre cooperados,
funcionarios e familiares multiplicam resultados, - | ,

com uniao, trabalho e a confianga "~ Cooperados - Sucesso em familia
em um futuro melhor.

COAMO

AGROINDUSTRIAL COOPERATIVA

Forte como o homem do Cdmpo. Difusao de Tecnologias aos Cooperados
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mpliagdo no porte dos barractes

avicolas para concessdo da Dis-

pensado Licenciamento (DLAE),
que foi estendida para empreendimentos
com até 1.500 m2, e aampliagdo no pra-
z0 de solicitagdo da regularizagdo am-
biental que passou de 12 para 24 meses.
Estes sdo alguns dos avangos da Resolu-
¢do 024 da Secretaria Estadual do Meio
Ambiente, referente ao Licenciamento
Ambiental da Avicultura. Assinada em
14 de julho deste ano, a nova Resolugio
substitui a Portaria IAP 56, publicada
em abril de 2008, e que regulamentava
o licenciamento ambiental dos empreen-
dimentos avicolas.

“Conseguimos evoluir em al-
gumas questdes fundamentais™, avalia
0 assessor técnico e coordenador do
Forum de Meio Ambiente do Sistema
Ocepar, Gustavo Sbrissia. Segundo
ele, os principais avancos, em relagéo a
antiga Portaria, incluem a substituigdo
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da Autorizagdo Ambiental pela LAS
(Licenga Ambiental Simplificada) e
que também foi estendida para empre-
endimentos de 1.501 a 2.500 m2, com
validade de 6 anos. Para a LAS, serd
aceito o Protocolo da SUDERHSA
para dispensa de uso de agua. “Consi-
deramos ainda como conquista o fato
de que todas os empreendimentos ja
existentes poderdo solicitar diretamen-
te a LAS ou LO (Liceng¢a de Operagdo)
para regulariza¢do do licenciamento
ambiental”, afirma.

De acordo com Sbrissia, o se-
tor vinha discutindo a regulamentagdo
ambiental da avicultura com os orgédos
ambientais ha mais de trés anos. “A
atividade possui um baixo potencial
poluidor. O unico residuo, a cama do
aviario, recebe tratamento e é dire-
cionado totalmente para a agricultura
convencional e organica™, conta o co-
ordenador, “A argumentagdo que usa-

&

Atividade possui baixo
potencial poluidor

Nova resolucao para o licenciamento
ambiental da avicultura amplia
prazo e simplifica procedimentos

LIV RLEVYL ¥ tem dois anos
para regularizagao

mos com o0s orgdos ambientais € que a
avicultura ndo deveria ser comparada
as atividades com alto potencial polui-
dor, ja que ndo gera efluentes liguidos
e ndo tem emissdo de poluentes atmos-
féricos, necessitando de uma licenga
ambiental simples e agil”, completa. A
Resolucdo 024 se aplica as atividades
de avicultura comercial, como granjas,
incubatorio, postura comercial, postu-
ra de ovos férteis e avicultura de cor-
te, avestruz, peru e frangos. Pela nova
regulamentagdo, os barracdes com até
1.500 m2 de area construida devem
solicitar ao IAP uma declaragdo de
Dispensa de Licenciamento Ambiental
Estadual (DLAE). A taxa ¢ de taxa de
0.2 UPF/PR, ou cerca de R$ 10.85. E
dispensado o pagamento de taxa pe-
los agricultores familiares. mediante a
apresentacio de declaragdo de aptidéo
emitida pelo STR, Emater, Incra ou
MDA. Il
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Sicredi ja tem um pé no Litoral

do Parand, para onde deve se ex-

pandir nos proximos anos. Che-
gou através da abertura da unidade de
atendimento de Paranagua, inaugurada
no ultimo dia 28 de julho, em solenidade
que contou com a presenga de inumeras
autoridades do municipio e do sistema
cooperativo estadual. A unidade, loca-
lizada em um prédio anexo ao da Asso-
ciagido Comercial, Industrial e Agricola
de Paranagua (Aciap), iniciou o aten-
dimento no dia 30 de julho, e fechou a
primeira semana de funcionamento com
130 associados.

Foi instalada com o apoio da
Aciap, cujo presidente, Yahia Hamud,
presente a solenidade, fez mengdo as
comemoragdes do Dia do Comerciante,
em 2006, quando comegaram as tratati-
vas com empresarios e comerciantes de
Paranagua visando a instalagdo do Si-
credi no municipio. “Foi neste dia que
comegou o sonho de inaugurar uma uni-
dade do Sicredi no municipio. E hoje,
dois anos depois, estamos apresentando
a sociedade uma nova cultura de coo-
perativismo que, por meio de produtos
e servicos financeiros, pretende auxiliar
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Sleredl

Autoridades e dirigentes cooperativistas

durante solenidade de inauguracao

chega ao Litoral
do Parana

Cooperativa inaugura unidade de atendimento em Paranagua

no crescimento da cidade de maneira pe-
rene e sustentavel”, finalizou Hamud.
Durante a solenidade, Luiz Ro-
berto Baggio, conselheiro da Central
Sicredi PR e presidente da Sicredi Pla-
nalto das Araucarias, lembrou que as
conquistas do sistema foram evoluindo
aos poucos ¢ o Banco Central perce-
beu que poderia conceder flexibilida-
de normativa as cooperativas. “Nio ha
magica nos nossos negocios, a esséncia
do sucesso do Sicredi esta na unido dos
assoclados. Participar do nosso sistema
cooperativo faz bem ao bolso de todos
o0s associados™, comentou. O superinten-
dente do Sistema Ocepar, José Roberto
Ricken, parabenizou a comunidade de
Paranagua pela iniciativa de optar pelo
sistema financeiro cooperativo.
Homenagem — O anexo onde
esta instalada a cooperativa leva o
nome de engenheiro Alfredo Jorge Bu-
dant, ex-presidente da Aciap. homena-
geado durante a solenidade. Budant,
que for executivo da Cotriguagu e su-
perintendente dos Portos de Paranagua
e Antonina, emocionado, agradeceu
afirmando que estava orgulhoso por ter
sido lembrado depois de tanto tempo.

“Essa homenagem ndo ¢ s6 minha. Ha
toda uma equipe por tras deste projeto.
Divido esta manifestagdo com 0s meus
companheiros que ajudaram a tornar
este sonho uma realidade”, destacou.
“Essa inauguragdo vai trazer o bem-
estar a todos os envolvidos. O comércio
local vai crescer € o municipio vai ter a
oportunidade de se tornar referéncia em
termos de negocio”, acrescentou Bu-
dant. A unidade Sicredi de Paranagua ¢
o embrido para a constituigdo de uma
nova cooperativa que tera como area de
acdo todo o Litoral do Parana.

4 A

Numeros do
Sicredi Parana

» Cooperativas = 27
*» Associados = 283.216
* Unidades de atendimento = 285
 Caixas avangados = 20
* Colaboradores e dirigentes = 2.692
« Recursos administrados = RS 2.4 bi
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Pato Branco .

apbre as

portas em

setembro

Cooperativa de livre admissao
foi constituida por grupo de 35
empresarios do municipio

Cooperativa de Crédito de Livre
Admissdo de Pato Branco — Si-
coob Pato Branco, recentemente
constituida, aguarda a autorizagdo do
Banco Central para iniciar seu funciona-
mento, previsto para o inicio de setembro.
A cooperativa, constituida com o apoio
da Associagdo Comercial e Empresarial
e do Sindicomércio de Pato Branco, € a
primeira do Sicoob Parana constituida
como de livre admissio de associados.
Foi constituida por um grupo de 35 em-
presarios do municipio liderados pelo
industrial Alcir Luiz Freisleben, eleito
presidente. A cooperativa vai funcionar a
rua Caramuru, 391, no centro da cidade,
em instalagdes alugadas. A adequacgédo
das instalagdes para o funcionamento da
cooperativa custou cerca de RS 200 mil,
recursos bancados pelos associados.
“Acabei tendo que estudar muito
nos ultimos dois anos sobre cooperati-
vismo. Aprendi muito e acredito que o
cooperativismo de crédito pode fazer
muito por Pato Branco, auxiliando o
empresariado e contribuindo para regular
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o mercado financeiro™, afirmou o presi-
dente da Sicoob Pato Branco, Alcir Luiz
Freisleben. Segundo ele, a expectativa
dos integrantes da Associagdo Comercial
e Empresarial e do Sindicomércio com o
funcionamento da cooperativa é muito
grande. Para Alcir, o cooperativismo de
crédito ainda tem muito espago para cres-
cer no Brasil. “*Nosso intuito ¢ regular o
mercado e alavancar o desenvolvimento
da economia local. Temos que fomentar
a area de comércio e a cooperativa vem
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numa boa hora™ afirma Freisliben. A co-
operativa deve iniciar seu funcionamento
com um capital social de aproximada-
mente RS 400 mil. E espera fechar o
primeiro ano com cerca de RS 2 milhdes
em recursos administrados.

Além da cooperativa de Pato
Branco, o Sicoob Parana devera ter, ainda
neste ano, pelo menos mais trés cooperati-
vas de crédito funcionando como de livre
admissao de associados: Toledo, Dois
Vizinhos e Colorado.

Com 19 cooperativas, 44 postos
de atendimento e mais de 50 mil asso-
ciados, 0 Sicoob Parana encerrou o 1°
semestre do ano com RS 386.9 milhdes
em recursos administrados. O gerente
de desenvolvimento e supervisio da
Central Parana do Sicoob, Armando
Hammerschimitt, afirmou que o siste-
\/na espera fechar o ano com RS 500

'Sicoob Parané quer
chegar a R$ 500 milhoes

"\\

milhdes. O sistema Sicoob no Parana
também esta buscando a sua transforma-
¢lo em cooperativas de livre admisséo
de associados, 0 que permitira acelerar
o seu crescimento. O Sicoob Central
ja esta funcionando na sua nova sede,
em Maringa, que tem area de 1.700 m°.
As novas instalagdes estdo dotadas de
auditorio e salas de treinamento. >
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Todos os servigos de comunicacao, reunidos
e integrados numa so Agéncia: VS Comunicacgao.

Para atender e entender o agronegdcio e as Cooperativas, é preciso
versatilidade, mix completo de servigos, conhecimento e pleno
dominio de tecnologias. As solugdes oferecidas pela VS Comunicacao
tém sempre a medida certa de cada ingrediente, para atingir seu
alvo, com eficiéncia e economia. Converse com nossos profissionais.
Acesse: www.Vvscomunicacao.com.br
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Parana patrocina
atletas da Paraolimpiadas

obertos pelo plano de satde Uni-

med, 12 atletas paranaenses vio

para as Paraolimpiadas, que acon-
tecem de 6 a 17 de setembro em Pequim,
Patrocinadora oficial da Associagdo dos
Deficientes Fisicos do Parana (ADFP),
a Unimed Parana uniu-se a entidade no
Inicio no ano passado. Esta parceria vem
de longe: desde 2004, a Unimed, através
de sua Confederagdo, ¢ uma das patroci-
nadoras oficiais do Comité Paraolimpico
Brasileiro. O convénio envolve todo o
complexo Unimed em varias regides do
pais, sem impedir que outras parcerias
sejam tragadas como a que ocorreu com
os atletas paranaenses, associados da
ADFP.

Para o presidente da Unimed
Parana, Orestes Pullin, a parceria com
a ADFP possibilita dar amplo conheci-
mento a sociedade de um exemplo de
otimismo e superacao de dificuldades que
os atletas do paradesporto demonstram
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em suas atividades. O médico Manoel
Almeida Neto, vice-presidente da Fede-
ragdo, acrescenta que essa ¢ apenas uma
de tantas outras parcerias que a Unimed
faz ou pretende fazer em seu projeto de
Responsabilidade Social. “Nossa inten-
¢do € disseminar o incentivo do esporte
como uma pratica sadia e recomendavel
a melhoria de qualidade de vida de todo
cidaddo”. argumenta.

Para Mauro Vincenzo Claudio
Nardini, presidente da ADFP. o fato da
Unimed proporcionar assisténcia médica
a todos os atletas e statt da Associagdo
(acompanhantes, treinadores, entre ou-
tros) € muito importante para a entidade.
“Ajuda a dar maior visibilidade e credibi-
lidade ao nosso trabalho. E um incentivo
para que outras empresas invistam em
entidades como a nossa. A consciéncia e
0 apoio da sociedade sdo fundamentais™,
avalia.

A grande luta da Associacdo é

conscientizar a populagdo de que defici-
éncia ndo € doenga ¢ o deficiente precisa
ser respeitado, como qualgquer outro
cidadéo. O atendimento as suas necessi-
dades especiais faz parte do principio de
igualdade, como um direito fundamental
de todo ser humano: implica respeitar as
diferencas que cada individuo traz em
sua singularidade, sem preconceitos e
discriminagdes.

A ADFP tem um departamento
de esporte. Inicialmente, o objetivo ¢
terapéutico, porém, ha os que praticam
um esporte regularmente e aqueles que
o abragam como uma nova profissido. Os
participantes contam com véarias modali-
dades de esportes adaptados, chamados
paradesporto: basquete, volel, ténis de
mesa, bocha, polibat, natagdo, atletismo,
tiro e esgrima, entre outros. A associagdo
presta apoio a muitos deficientes que por
la passam todos os dias. Atualmente, sdo
2.500 associados.
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Pela sexta vez consecutiva, a
Unimed Curitiba recebeu o Selo de Res-
ponsabilidade Social, certificado emiti-
do pela Unimed do Brasil e Fundagéo
Unimed para as cooperativas do sistema
que realizam agOes de conscientizagio
¢ promoglo para uma sociedade mais
justa e sustentavel.

Desde que o Selo foi implan-
tado, a Unimed Curitiba foi certificada
em todas as edi¢gOes. Neste ano, a coo-
perativa obteve o estagio 3 da classifi-
cacdo (o nivel maximo € 4), atingindo
83.5 pontos de 100 possiveis. Das 191
Cooperativas certificadas pelo Selo, 28
Ebtivemm esta classificagdo.

fllnimed Curitiba recebe Selo
de Responsabilidade Social

Para o diretor-presidente da
cooperativa, Sérgio loshii, ““a conquista
demonstra de forma objetiva, transparente
¢ independente que a Unimed Curitiba
estd em consondncia com um dos princi-
pios basilares do cooperativismo que é o
de ser socialmente responsavel”.

Neste més de agosto, a Unimed
Curitiba completa 37 anos de fundagéo. E
ha bons motivos para celebrar a data, pois
a cooperativa meédica fechou o primeiro
semestre de 2008 com o nimero recorde
de 423.129 beneficiarios. No mesmo
periodo, o faturamento cresceu 9,48%
em relagdo ao ano passado, atingindo R$
412.8 milhdes, Com isso, consolida sua

posicio de lider de mercado em sua drea
de atuagdio: Curitiba; Regifio Metropo-
litana: Lapa e Sdo Mateus. Atualmente,
a Unimed Curitiba conta com 44,36%
de participagdo do mercado, mais que

o dobro do segundo colocado. >

O Melhor Alimento para o seu animal
Nutrigao e Saide num so produto

Bovinos, Equinos, Ovinos, Aves, Peixes, Caes, Suinos e Coelhos

A Venda nas Unidades da Integrada e Lojas Especializadas
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egocios amplia
vendas em 50%

Em sua oitava edicao, evento da cooperativa recebeu a visita de 2.700 pessoas

Uniodonto ampliou, este ano,
A na oitava edi¢do da Feira de

Negocios, realizada nos dias 11
¢ 12 de julho, em Curitiba, o sucesso
dos anos anteriores. “Apresentamos
palestrantes nacionais, tivemos a rea-
lizacdo de diversas palestras técnicas,
contamos com mais de 50 expositores
e a Dental Uniodonto superou o nivel
de vendas do ano passado. Tudo i1sso
demonstra que a feira realmente foi
um sucesso”, afirmou o cirurgido den-
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tista Luiz Humberto de Souza Daniel,
presidente da Uniodonto Curitiba e
Uniodonto Parana. Cerca de 2.700 pes-
soas compareceram a feira, contra uma
expectativa de 1.500, o que possibilitou
a ampliagdo dos negocios dos parceiros
em cerca de 50% e a lotacdo de todas as
salas de conferéncias.

Na véspera da abertura da feira,
a Uniodonto realizou um jantar no qual
foram homenageadas diversas empresas
e institui¢cdes que apoiaram a realizagao

desta edigdo da feira, dentre elas a Ocepar
e o Sescoop/PR. Foram homenageadas
ainda as empresas patrocinadoras Editel,
Spaipa, banco Santander, Grupo Premier
e Labadee Personal Tour, bem como a Fe-
deracdo Unimed e Associacdo Comercial
do Parana, em funcéo da parceria com a
Uniodonto. No jantar, Luiz Humberto
de Souza Daniel, recebeu, em nome da
Uniodonto, uma homenagem da Brasil
Telecom.

Uma das novidades desta edigdo
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da feira foi a palestra técnica intitulada
“Resina em classe V", No estande da
fornecedora de produtos odontolégicos,
uma demonstragdo ao vivo foi realizada
pela dentista Alessandra Reis. A técnica,
conhecida como Aands on, retine os con-
ceitos de workshop com o procedimento,
que sdo feitos simultaneamente. “No
workshop. os participantes apenas assis-
tem ao palestrante fazer a demonstragdo™,
conta Alessandra. “Com o hands on, os
participantes fazem o procedimento ao
mesmo tempo™, explicou.

Muitos negocios foram realizados
pelos expositores, 0 que reforga a impor-
tancia da participagdo no evento, que a
cada ano atrai mais interessados. Uma
das expositoras, Viviane de Almeida,
secretaria na escola de inglés e espanhol
Fisk, considerou positiva a participagio
da empresa no evento da Uniodonto.
“Sorteamos quatro kits e uma bolsa com
100% de desconto para um semestre de
aulas no curso da preferéncia do ganha-
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cooperativistas e dirigentes da Uniodonto

dor™, conta. “Fizemos muitos contatos
com alunos e empresas interessadas em
conhecer nosso convénio™, disse.

A Dental Uniodonto ndo € apenas
um evento regional, mas teve repercussio
estadual e nacional, com a participagio
de diretores e cooperados das Unidontos
de Ponta Grossa, Londrina e Maringa e
de diretores das federacdes de Santa Ca-
tarina, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo, Rio
Janeiro, Minas Gerais, Norte, Nordeste
¢ Centro-Sul. Também as entidades de
classe - o Sindicato dos Odontologos,
a Associagdo Brasileira de Odontologia
¢ 0 Conselho Regional de Odtontologia
- estiveram presentes,

Todos os participantes que com-
praram na Dental receberam cupom para
concorrer a uma viagem para Santiago, no
Chile, e a varios prémios. Nestes dois dias

. . - . i hlahe

0 vulu]adnr Lars Grael fez concorrida palestra durante o evento. Na foto, em companhia de

de evento, a Dental Uniodonto praticou
pregos especiais, 0 que proporcionou um
movimento bem mais significativo do que
no ano passado e o faturamento superou o
valor arrecadado na sétima edicéo.

O ingresso para participar da Feira
fo1 um quilo de alimento ndo perecivel,
tendo sido arrecadados 811 quilos entre
agucar, arroz, farinha de trigo, macarrio,
fubd, feijdo e outros, doados para a ONG
Arte Geral e para a Associagdo Paranaen-
se para o Desenvolvimento do Potencial
(Apadeh).

A nona ediclo da Feira de Ne-
gocios Uniodonto ja esta agendada para
o més de julho de 2009, ““Ja estamos
trabalhando para a proxima feira e para
trazer um publico ainda maior”, conclui

o presidente Luiz Humberto de Souza
Daniel.ll
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INDICADORES CONJUNTURAIS DA ECONO

IA

ULTIMOS 12 MESES

Indicadores |Unidade| Jul | Jun | Mai | Abr | Mar | Fev | Jan | Dez Nov | Out Set Ago | Jul
08 08 07 08 08 08 08 07 07 07 07 07 07

Taxainflacio [IPCA | 053074079055 | 048 | 049]054 1074|038 | 030018 | 047 [024

IGP-DI | 1121891188112 | 070 | 0381009 | 147 | 105 | 078 | 117 | 1,39 | 0,37
Taxa desempr. |% 7,701 7801790850 |860 870|800 740 | 820 | 870 | 9,00 | 9,50 | 9,50
Taxa de cﬂmnicﬂ R$/USE | 1,69 |162 | 166 (169 | 1,71 | 173|177 | 1,78 | 1,77 | 1,80 | 1,90 | 1,96 | 1,88
Taxa Selic % 13,00012,25 11,75 11,75 | 11,75 | 11,25111,261 11,251 11,25 | 11,251 11,60 | 11,50 | 11,50
TJLP % 625|1625|625]1625 | 625 | 6251625 | 625 | 625 | 625 | 6,25 | 6,25 | 6,25
TR % 0,19110,115]0,074 {0,096 | 0,041 1 0,024| 0,101 | 0,064 |1 0,059 | 0,114 | 0,035 | 0,147 | 0,147
Balanca Com. |BiUS$ | 3,30 272 | 4,08 | 1,74 | 1,01 | 088 | 094 | 364 | 203 | 3,44 | 347 | 3,54 | 3,35
LHEE' Internac. |Bi US$ IEUB.EEEUD.BBIIB?.QE195.??’ 195,23]192, 9031 87,51(180,33|177,06 15?.8?_152‘95 161,10{155,91

Fontes: IPEA, IBGE, Banco Central, MDIC. Elaberagio: Ocepar, agosta/2008,
* provisdrio para julho de 2008,

INDICADORES DE PREGOS D

0 AGRONEGOCIO

\

ULTIMOS 12 MESES

indicadores | " |G | & | | o] Bl (Rl (afl] (e [l B8 [
Algodaocaroco |R%/@ [ 14,73 |14,83 [14,81 1501 | 14,75 | 14,74 14,73|14,74 114,76 | 14,74 | 14,77 | 14,76 | 14,58
Caféemcoco |kg/renda | 3,56 | 363 | 362 [ 362 | 3,78 | 3,90 | 3,72 | 3,63 | 347 | 363 | 367 | 356 | 3,39
Milho R$/Sc 21,31 2017 |20,13 |20,02 | 19,86 | 20,71 | 22,20]24,94 |22,82 | 19,39 | 19,58 | 16,34 | 14,14
Soja RE/Sc | 45,67 |45,07 [40,86 | 40,97 | 43,28 | 44,37 | 42,06 | 40,11 |37,91 | 35,13 | 33,87 | 30,20 | 27 64
Trigo RE/Sc | 3594 |39,66 [41,0141,00 | 38,55 [34,73 | 33,03| 30,26 129,98 | 32,12 | 34,08 | 29,92 | 26,56
Cana-de-agucar| R/t 26,38 | 27,68 |28,13 [28,17 | 28,62 | 28,48 | 28,64 | 27,93 |27,29 | 27,83 | 28,21 | 27,79 | 27,93
Mandioca RS/t 161,311159,46 [161,21]158,07(156,83{163,68{163,144160,75[158,94]151,92|140,69]123,12 |120,32
Boi gordo R$/@ |8590 8518 |7541|71,88 | 69,67 |68,12 | 68,54 | 69,45 166,82 | 59,92 | 58,40 | 60,08 | 57,25
Frangovivo |R®/kg | 181|173 [162 | 148 | 1,50 | 1,54 | 1,68 | 1,54 | 149 | 1,47 | 1,44 | 1,43 | 1,37
Leite cota RS/ 0,70 | 069 | 067 062 | 059 | 058 | 058 | 058 | 061 | 065 | 070 | 068 | 0,62
Suino raca R&/kg 276 1248 | 228 | 226 | 227 | 213 | 221|237 1210|198 1,78 | 1,68 | 1,49
Fonte: Seab/Deral, Elaboragio: Ocepar= agosto/2008. Pregos medios mensais e anuais Fe'cﬁb’ld-u.pgl_n_u P:ﬂPutn res para
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Indicadores

Faturamento (bilhoes R$)
Cooperativas (unidades)
Cooperados (unidades)
Colaboradores (unidades)
Exportaces (milhoes US$)
Investimentos (milhdes R$)

Participacao no PIB agropecudrio do PR

2000
6,49
194
243.224
28.460
355,42

47%

INDICADORES DO COOPERATIVISMO

2001
8,02
193

245.884
30.421
633,82

300
65%

2002
11,21
202
266.523
32.693
643,87
350
92%

2003
15,50
204
293.579
39.059
800,00
450
53%

348.000
45.000
1.000,00
780
55%

9,98
2,18
13,26
6,50
0,168

5,69
1,23
9,83
2,43
18,00
9,75
0,233

13,22
3,61

14,35
27,56
19,97
28,24

115,02238,100197,95| 59,08

60,76
1,36
0,46
213

12,13
11,48

17,75

0,150

Ano
04
7,60

2,93

8,75

3,08
16,50
11,01
0,379

2,92
25,00
10,00
0,231

2005
16,5
228
403.195
49.000
700
600
55%

2006
16,5
229

406.791
50.000
850
790
29%

2007
18,5
234

451.500
21.000
1.100.00

1.028

55%

Fonte: CceparfGetec
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| Copucol

45 3241-8080 | www.copacol.com.br



0 cooperativismo se transformau em uma das maiores forgas economicas do Parana. B seus beneficios estac por toda parte: no café da
manhéa que voce toma, nos produtos que vocé compra, no atendimento médico, Nos Servigos de crédito e ern muitos outros. Quando voce
procurar um produto ou servigo, procure aqueles oferecidos pelas cooperativas. Vocé pode estar certo de que, ali, existe um negocio em que

nio ganha apenas quem produz: ganha todo o Parana.

7 N

/
r"..l
| ] ! 4 7 .
Uena campanha : J J i f,f
|IM- — ..--""

. OCTEPAR
ﬁﬁﬁ Sindicato e ﬂlﬂﬂ&h das Cooperativas

do Estado do Paranda




	67_1gi
	67_2gi
	67_3gi
	67_4gi
	67_5gi
	67_6gi
	67_7gi
	67_8gi
	67_9gi
	67_10gi
	67_11gi
	67_12gi
	67_13gi
	67_14gi
	67_15gi
	67_16gi
	67_17gi
	67_18gi
	67_19gi
	67_20gi
	67_21gi
	67_22gi
	67_23gi
	67_24gi
	67_25gi
	67_26gi
	67_27gi
	67_28gi
	67_29gi
	67_30gi
	67_31gi
	67_32gi
	67_33gi
	67_34gi
	67_35gi
	67_36gi
	67_37gi
	67_38gi
	67_39gi
	67_40gi
	67_41gi
	67_42gi
	67_43gi
	67_44gi

